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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-022/15 Agentury marketingovej komunikécie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Hodnotenie zloZené z dvoch celkov:

A) Vypracovanie zadani od klientov/zadavatel'ov 20 bodov
B) Prezentécia navrhu klientovi 80 bodov

Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-68: C

67-57: D

56-46: E

45-0: FX

Vyucujuci akceptuji max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi.
Vaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 20/80

Vysledky vzdelavania:

Posluchaci nadobudnt teoretické i praktické aspekty existencie a fungovania marketingovych
agentur ako Specializovanych institacii. V ramci predmetu Agentiry marketingovej komunikacie
si posluchac¢i v praxi vyskusSaju, ako takéto agentury fungujii na redlnom zadani od klientov.
Posluchaci budu podla svojich preferencii a zaujmov zastavat’ jednotlivé typy agentir a spolocne
vytvoria stratégiu pre konkrétnu znacku. Absolventi budi vediet’ nielen rozdelit’ agentury, ale
spoznaju na vlastnej skusenosti ich obsahovll napli a vyskusaju si ju v praxi.

Struc¢na osnova predmetu:

1.Uvodné pojmy - marketing, marketingova komunikacia, reklama, agentura.
2. Miesto agentr v historii reklamy a marketingu, sicasny stav.

3. Charakteristika modernej marketingovej agentury.

4. Vnutorna Struktara klasickej agentury.

5. Komunikaécia s klientom - zadavatel'om, praca account managerov.

6. Komunikacia s recipientom.

7. Druhy marketingovych kampani - kategorizacia, Specializacia.

8. Specifika jednotlivych marketingovych &innosti - nadlinky, podlinky.

Strana: 2




9. Marketingové agentiry a priama reklama.

10. Marketingové agentiry a BTL aktivity, servis, podpora predaja atd’.

11. Zasady tvorby marketingovych kampani. Vyhodnocovanie u¢innosti marketingovych kampani.
12. Marketingové agentiry v SR a ich pozicia na reklamnom a medidlnom trhu.

Odporiacana literatira:

HORNAK, P. A KOL.: MARKETINGOVA KOMUNIKACIA. BRATISLAVA, BOOK AND
BOOK 2007. ISBN 978-80-969099-5-7

HORNAK, P.: Reklama 2000. 1. vyd. Bratislava : CEA, 1999. 297 s. ISBN 80-967950-1-5
Ward, J.: POUZITIE A VYBER REKLAMNEJ AGENTURY POHI’AD ZVNUTRA. 1. vyd-
Bratislava :Foote,

Cone & Belding, 2003- 136 s. ISBN 80-968967-0-9

Marketingovéa komunikacia na prahu tretieho tisicro¢ia. Zbornik. Trnava, UCM 2007. ISBN
80-223-1834-5

Propagacia v médidch. Zbornik. Bratislava, SOSPRA 1995

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 249

A B C D E FX

89,96 9,24 0,4 0,4 0,0 0,0

Vyuéujuci: Ing. Mgr. Daniela Vunhu, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-032/15 Aktuélne otazky marketingovej komunikécie 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Studenti sa v priebehu semestra:

a) aktivne zapdjaju do vyucby a pracuju podla pokynov (20 bodov)
b) tvoria tlacové spravy pre vybrany zahrani¢ny trh (40 bodov)

¢) kolokvium na tému data driven marketing - cambridge analytica, social media, hoaxy (40 bodov)
Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-68: C

67-57: D

56-46: E

45-0: FX

Vyucujuci akceptuji max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi.
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Uspesni absolventi predmetu Aktualne otazky marketingovej komunikacie vedia, ako komunikovat’
za hranicami domovskej krajiny. Dnes je velkym trendom v sikromnom sektore, ked’ spolo¢nost’,
startup alebo neziskova organizicia expanduje na zahrani¢né trhy. Poslucha¢i poznaji sposoby
komunikacie vo vybranych krajinach, rozumeju odliSnostiam na jednotlivych trhoch a su pripraveni
pontknut’ budicemu zamestnavatel'ovi tieto poznatky pre pripad, Ze sa rozhodne rozsirit’ svoje
posobenie za hranicami svojej domovskej krajiny. Posluchaci vedia nielen nastavit’ komunikéciu,
ale aj ju zrealizovat’ a nasledne vyhodnotit’.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Lokalne vs. globalne Public Relations

2. Inhouse vs. outsource pristup v globalnych Public Relations
3. Stratégia medzindrodnej komunikécie

4. Tvorba tlacovych sprav v medzinarodnom rozsahu

5. Media relations na zahrani¢nych trhoch

6. Tvorba globalnych medialistov
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7. Meranie uspesnosti zahrani¢nej komunikécie

8. Nastroje a media monitoring v globalnych komunikacnych stratégiach
9. Vyuzitie dat v komunikacii

10. AT a machine learning v Public Relations

11. Socialne siete a ich vyuzitie v globalnom rozsahu

12. Stratégia globalnej komunikécie vybranej spolo¢nosti

Odporiacana literatira:

Dahringer, Lee D. International Marketing and Global Perspective. Addison-Wesley Publishing
Company,1991. ISBN 0-201-58014-4.

Wylie, Christopher. Mindf*ck Cambridge Analytica a plan na zniceni svéta. Praha: Argo,
Dokotéan, 2021. ISBN 978-80-7363-768-2.

Natally, Margaret. International Public Relations in practise first hand experience of 14
professionals. London: Kogan Page, 1991. ISBN 0-7494-1306-9

Isobel Doole, Robin. International marketing strategy analysis, development and implementation.
Andover: Cengage Learning EMEA, 2016. ISBN 978-1-4737-2370-2

Machova, A. 2015. Medzinarodni marketing. Strategické trendy a ptiklady z praxe. Praha : Grada
Publishing, 2015. 200 s. ISBN 978-80-247-5366-9

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 216

A B C D E FX

80,09 12,96 4,17 0,0 1,85 0,93

Vyuéujuci: Ing. Mgr. Daniela Vunhu, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-038/15 Aktuélne otazky marketingovej komunikacie 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student si na za¢iatku semestra vyberie tému, ktori spracuje a na seminari ju bude prezentovat'.
Téma sa bude dotykat’ ponukanych aktudlnych tém, napr. sicasna tvorba v reklame, ¢i reklamnej
praxe, tvorba komunikac¢nych stratégii, nové postupy v oblasti integrovanej marketingove;j
komunikacie a pod. Prezentacia vybranej témy na vyucbe formou prezentacie v stanovenej Strukture
a stanovenych kritéridch. Hodnotenie je zavislé od dodrzania jednotlivych kritérii a forme.
Studenti sa aktivne zapajaju do diskusie pri jednotlivych prezentaciach, pri¢om je nevyhnutné
aktivne zapojenie do diskusie aspon 3-krat pocas semestra. Nesplnenie priebezného kritéria ma za
nasledok znizenie celkového hodnotenia o jeden stupen.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Student ziska informacie o aktualnych problémoch v oblasti marketingovej komunikacie v
oblasti reklamy, public relations, podpory predaja, priameho marketingu i osobného predaja.
Po absolvovani predmetu je Student schopny prezentovat’ vlastnl tému v potrebnej forme za
stanovenych kritérii. Je sposobily kriticky, vecne a konstruktivne vstupovat’ do diskusie tak, aby
pomohol zlepSovat’ predkladané rieSenia konkrétnych tém.

Struc¢na osnova predmetu:

Aktudlne otazky tvorby sucasnej reklamy.

Problematika z oblasti fungovania reklamnej praxe

Aktualne otazky tvorby z oblasti public relations

Problematika existencie a fungovania novych médii v kontexte marketingovej komunikacie.
Problematika tvorby marketingovych stratégii.

Aktudlna tvorba komunikaénych stratégii.

Problematika tvorby reklamnych kampani.

Aktualne otazky moderného vystavnictva ako sucasti marketingovej komunikacie.
Cinnost’ oddelenia reklamnej agentury pre styk s klientom.

Cinnost’ oddelenia reklamnej agentury pre strategické planovanie.

Cinnost’ medialneho oddelenia reklamnej agenttry.

Aktualne otazky integrovanej marketingovej komunikacie
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Odporucana literatura:

Casopisecka literatura, online:

Stratégie https://strategie.hnonline.sk/
Marketing & Media https://mam.cz/casopis/
Trend https://www.trend.sk/r/trend-archiv
Online média:

Mediagur.cz https://www.mediaguru.cz/

O médiach.com https://www.omediach.com/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 171

A B C D E FX

93,57 4,68 0,0 0,0 0,58 1,17

Vyuéujuci: Ing. Mgr. Daniela Vunhu, PhD.

Datum poslednej zmeny: 10.01.2022

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-moMK-043/15 |Budgeting v marketingovej komunikacii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) pocas vyucbovej Casti (priebezne) aktivne zapajanie do priprav udalosti, ktora je sucastou
predmetu Budgeting v marketingovej komunikacii. Hodnotenie spo¢iva v plneni ¢iastkovych tiloh
vyplyvajucich z priprav udalosti s vopred stanovenym terminom splnenia a aktivnej Gcasti na
udalosti. (30 bodov)

b) v skiskovom obdobi: pisomny test (70 bodov)

Podmienkou pripustenia ku skuske je dosiahnutie min. 10 bodov z priebezného hodnotenia.
Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-68: C

67-57: D

56-46: E

45-0: FX

Vyucujuci akceptuji max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi.

Presny termin a téma priebezného hodnotenia budi oznamené na zaciatku semestra.

Terminy skusky budu zverejnené prostrednictvom AIS najneskoér v posledny tyzdent vyucbovej
Casti.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 30/70

Vysledky vzdelavania:

Student pozna tvorbu a cely proces pripravy budgetov zo strany klienta ako aj agentiry. Vie objasnit’
pojmy cenotvorba, cena prace, planovanie rozpoc¢tu, ROI, OKRs a d’alSie z pohl'adu pripravy
marketingovej kampane a implementovat jednotlivé ¢asti budgetu pri tvorbe propagacnej kampane.
Ovlada hospodarenie s rozpoc¢tom pocas kalendarneho roka, ale aj v jednotlivych kvartaloch.
Reporting a vyhodnocovanie z pohl’adu rozpoétu. Student nadobudne zruénosti v oblasti planovania
a realizdcie marketingovej stratégie pri priprave komercnej udalosti a vie porovnat’ budget z planu
a reality.
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Struéna osnova predmetu:

- Stru¢ny pohl'ad na hospodarenie s finanénymi prostriedkami v domacom prostredi — self budgeting
ver

- Firemny budget - company bugeting

- Zlozky budgetu

- Metody tvorby komunikaéného rozpoctu (marginalna analyza, 'ubovolné alokécia, percento z
obratu, parita)

- Faktory ovplyviiujice rozpocet

- Prdvne normy ovplyviiujice tvorby rozpoctov

- Rozpocet novej znacky a produktu

- Time management

- Priprava komer¢nej udalosti

- Realizacia udalosti

- Vyhodnotenie vyhodnotenie udalosti, porovnanie planovaného a skutocného budgetu

Odporucana literatura:

PELSMACKER, Patrick de. Marketingova komunikace. Praha: Grada, 2003. ISBN
80-247-0254-1.

KOTLER, Philip, KELLER, Kevin Lade. Marketing management, Praha:Grada Publishing, 2013.
ISBN 9788024741505

KAJANOVA, Jana. Naklady a ceny. Bratislava: IRIS, 2005. ISBN 8089018920

BOGSNES, Bjarte. Implementing Beyond Budgeting. New Jersey, John Wiley & Sons, 2016.
ISBN 9781119152477

SINDLER, Petr. Event marketing. Prha: Grada, 2003. ISBN 978-80-247-6371-2

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky/anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 274

A B C D E FX

71,17 18,61 6,57 1,82 1,46 0,36

Vyuéujuci: Mgr. Michaela Danisik

Datum poslednej zmeny: 31.01.2022

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-013/00 | Corporate identity

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Analyzy systému CI vybranej firmy a navrh opatreni na jej zlepsSenie 40%
Prezentéacia seminarnej prace 20%

Pisomna skuska 40%

Viaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 60/40

Vysledky vzdelavania:

Student pozna a pochopi cely systém Corporate Identity ako vyznamnej su¢asti marketingovej
komunikacie. Teoretické poznatky dokaze aplikovat’ na redlnu prax. Vie analyzovat tento fenomén
v akejkol'vek organizacii, institucii, firme. Po kritickom zhodnoteni dokdze navrhnut’ zlepSenia v
jednotlivych subsystémoch CI.

Struc¢na osnova predmetu:
Corporate Identity ako sucast’ marketingovej komunikacie.
Vyvojové obdobia pojmu CI.

Ciel a funkcie CI.

Subsystémy CI.

Corporate Personality.

Corporate Communications.
Corporate Culture.

Corporate Designe. Designe manual.
Imidz firmy, organizacie, institucie.
Klasifikacia a vlastnosti imidzu.
Vztah Firemny imidz - znacka.

Odporacana literatira:

KONECNA, Vlasta. Corprate identity v tedrii a praxi. In: Horfiak a kol. Marketingova
komunikécia. Bratislava.: Book and Book, 2007. s. 117-147. ISBN 978-80-9690-995-7
CIHOVSKA, Viera, HANULAKOVA, Eva, LIPIANSKA, Julia. Firemny imidz. Bratislava:
Eurounion, 2001. 136 s.

AAKER, David A. Brand Building. Brno: Computer Press, 2003. ISBN 80-7226-885-6
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SVOBODA, Viclav. Corporate identity. Zlin: Univerzita Tomase Bati, 2003.

LIESKOVSKA, Vanda. ImidZ v tedrii a praxi. Bratislava: Ekonom, 2000. 80-225-1252-4
DOYLE, Peter. Marketing management and strategy. 4th ed. New York: Financial Times Prentice
Hall, 2006. ISBN 0273693980.

KELLER, Kevin Lane, and Vanitha SWAMINATHAN. Strategic Brand Management: Building,
Measuring, and Managing Brand Equity, Global Edition. Pearson, 2019. ISBN 9781292314969.
RITA, Clifton, Simmons John 1948-, and Ahmad SAMEENA, eds. Brands and branding.
Princeton, N.J: Bloomberg Press, 2004. ISBN 1576601471.

SHARP, Byron, and Jenni ROMANIUK. How Brands Grow. Oxford University Press Australia
& New Zealand, 2015. ISBN 9780190304935.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 461

A B C D E FX

50,76 22,13 14,53 8,03 3,47 1,08

Vyuéujuci: Mgr. Michaela Danisik

Datum poslednej zmeny: 30.10.2023

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-moMK-082/15 Fashion marketing

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Studenti sa pocas semestra z(&astiiuju prednasok a vypracuji na zaklade zadania eseje v hodnote
100 bodov.

Hodnotiaca stupnica: A 100 —-93,B 92 -84, C83—-76,D 75— 68, E 67— 60, FX 59 -0

Vysledky vzdelavania:

Studenti po absolvovani predmetu disponuji poznatkami, ktoré mozu nasledne vyuzit’ pri tvorbe,
konzultaciach resp. poradenstve v oblasti marketingovo-komunika¢nych stratégii pre konkrétny
typ mddneho produktu, sluzby ¢i komplexného subjektu, figurujuceho v podmienkach sti¢asného
modneho trhu.

Struéna osnova predmetu:

Studenti by mali ziskat' poznatky a konfrontovat' sa so Sirokym interdisciplinarnym ramcom,
ktory agenda marketingu, blizSie marketingovej komunikacie, v mdédnom priemysle obsahuje,
s jednotlivymi marketingovymi nastrojmi, kategériami, segmentaciou atd’. az po sucasné
komunikacné rieSenia a SirSie interdisciplinarne presahy. Jadro predmetu spociva v oboznameni
Studentov s aktudlnymi marketingovo-komunika¢nymi modelmi v oblasti médneho priemyslu a vo
vymedzeni perspektivnych a efektivnych rieSeni aj z hl'adiska potencialneho udrzate'ného rozvoja
spolo¢nosti a v prepojeni aj na vyvoj v inych disciplinach.

Odporiacana literatira:

BARNARD,M. Fashion as Communication. London: Routledge, 2002. 208 p. ISBN-10:
0415111587 DAVIS,F. Fashion Culture and Identity. Chicago: University of Chicago Press, 1992.
233 p. ISBN -10: 0226138097

DePAOLA, H. Marketing today's fashion. Englewood Cliffs, N.J. : Prentice-Hall, 2nd ed., 2006.
300 s. ISBN 3 —8345-8825-0

EASEY,M. Fashion marketing. Oxford : Ames, lowa : Wiley-Blackwell. 260 s. ISBN
1-57028-256-7 FLUGEL, J. C. Psychology of Clothes. Intl Universities Pr Inc, 1966. 258 p.
ISBN —10: 0701201045

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 282

A B C D

FX

92,91 4,96 1,77 0,35

0,0

0,0

Vyuéujiici: Mgr. Peter Sagat, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.02.2022

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU STATNEJ SKUSKY

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-991/15 Historia a tedria marketingovej komunikacie

Pocet kreditov: 4

Stupein Studia: I1.

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statnu skugku moze Student vykonat' a) po ziskani minimalne takého poétu kreditov, aby po
ziskani kreditov za uspesné absolvovanie Statnych skusSok dosiahol potrebny pocet kreditov na
riadne skoncenie studia, b) po ispesnom absolvovani povinnych predmetov, povinne voliteI'nych
predmetov a vyberovych predmetov v skladbe urcenej Studijnym programom, c) po splneni
povinnosti Studenta vyplyvajucich z § 71, ods. 3 pism. b zdkona o vysokych Skolach, d) ak nie je
proti nemu vedené disciplinarne konanie. Uspe$né absolvovanie predmetu §tatnej sktsky je jednou
z podmienok uspe$ného absolvovania Studijného programu. Predmet Statnej skusky sa hodnoti
komisiou pre Statne skusky klasifika¢nymi stupniami A az FX. O hodnoteni $tatnej skusky alebo jej
sucasti rozhoduje skisobna komisia konsenzudlne. Ak skuSobnéd komisia nedospeje ku konsenzu,
o hodnoteni §tatnej skisky alebo jej sucasti sa rozhoduje hlasovanim. Na zéklade znenia $tudijného
poriadku fakulty (VP 5/2020, ¢l. 15) rdmcové terminy Statnych skuSok stanovuje dekan v sulade s
fakultnym harmonogramom S$tudia. Katedra zverejni terminy Statnych sktiSok na webovej stranke
najneskor 5 tyzdiov pred ich konanim. Student sa prihlasuje na §tatnu skusku prostrednictvom
AIS v termine uréenom v Harmonograme akademického roka. Student ma narok na jeden riadny a
dva opravné terminy Statnej skusky. Riadny termin je ten, na ktory sa Student prihlasil prvykrat v
termine stanovenom pre Statne skusky. Ak bol Student na riadnom termine Statnej skusky hodnoteny
znamkou FX, opravné terminy $tatnej skiisky moze student vykonat’ a) v nasledujucich terminoch
na konanie $tatnych skuSok v prisluSnom akademickom roku alebo b) v terminoch na konanie
Statnych skusok v niektorom z nasledujtcich akademickych rokov v sulade s § 65, ods. 2 zdkona o
vysokych §kolach. Ak sa §tudent nemdze z vaznych dovodov zicastnit’ na termine Statnej skisky, na
ktory sa prihlésil, je povinny pisomne sa ospravedlnit’ predsedovi skuSobnej komisie vopred alebo
najneskor do troch pracovnych dni po termine Statnej skuisky alebo jej sticasti, ak existovali vazne
prekazky, ktoré mu branili ospravedlnit’ sa vopred. Ak sa Student bez ospravedInenia nedostavi
na Statnu skusku alebo jej sucast’ v ur¢enom termine, alebo ak predseda skusobnej komisie jeho
ospravedlnenie neuzna, z dan¢ho terminu Statnej skusky je hodnoteny zndmkou FX.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 0/100

Vysledky vzdelavania:

Absolvent Statnej zaverecnej skusky z predmetu historia a tedria marketingovej komunikacie
(MK), zvlada komplexne problematiku z oblasti tedrie a historie marketingovej komunikacie, t.
j. aj marketingu, propagacie, reklamy, public relations, direct marketingu, sponzoringu a d’al$ich
oblasti MK. Je schopny ich tvorivo aplikovat’ v komerénej oblasti, ale aj vo sfére treticho
sektora a socidlneho marketingu. Ovlada problematiku tvorby propagacnych prostriedkov, tedriu
1 prax komunikacie s verejnostou, pravne a etické normy v oblasti, ale i kampane marketingovej
komunikacie komplexne. Absolvent mé preto vd’aka Specifickosti $tidia v oblasti MK uplatnenie
v reklamnych 1 medidlnych agenturach, v oddeleniach firiem pre styk s verejnostou vo verejnych,
Statnych a politickych institaciadch. V oblasti MK je schopny zastavat’ post riadiaceho pracovnika,
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t. j. riadit’ timy pracovnikov, samostatne pripravovat’ vel'ké projekty a prevziat’ zodpovednost’ za
komplexné rieSenia.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Student sa dostavi na prihlaseny termin $tatnej skiisky podl'a katedrou zverejnenych terminov. 2.
Student dostane formou nahodného vyberu z vytladenych otdzok alebo formou generétora otazku z
predmetu Statnej skusky. 3. SkuSobna komisia poskytne Studentovi primerany ¢as na pripravu istne;j
odpovede na zadant otazku. 4. Student prezentuje pripravent odpoved na otazku pred skusobnou
komisiou a odpoveda na dopliujtice otazky. 5. Po ukonceni odpovede skuSobna komisia rozhodne
na neverejnom zasadnuti o vysledku statnej skusky, ktory Studentovi oficialne oznami.

Priebeh Statnej skusky a vyhlasenie jej vysledkov su verejné.

Obsahova napli Statnicového predmetu:

. Charakteristika reklamy vo vztahu k fazam vyvoja l'udskej spolo¢nosti.

. Predchodcovia reklamy, predpoklady vzniku prvych vyrazovych prostriedkov reklamy.
. Zrod reklamy v antike.

. Nacrt vyvoja reklamy od stredoveku do sucasnosti.

. Zrod novych prostriedkov marketingovej komunikacie v 20. storoci.

. Histéria a sucasnost’ reklamy v USA

. Historia reklamy na uzemi Ceskoslovenska.

. Osobnosti svetovej reklamy.

. Zakladné suvislosti reklamy, propagacie a marketingovej komunikacie.

10. Druhy reklamy a propagécie.

11. Statna propagacia, druhy, principy, zasady.

12. Sociélna reklama versus spolo¢ensko-vychovna propagacia.

13. Reklama versus public relations

14. Funkcie reklamy.

15. Charakteristika d’al§ich druhov marketingovej komunikacie, resp. reklame pribuznych aktivit.
16. Reklama a zurnalistika — sty¢né plochy, Specifika.

17. Image a jeho znaky, druhy, fazy tvorby.

18. Charakteristika komponentov procesu reklamy, resp. reklamnej kampane.
19. Promotion — integrovana marketingova komunikacia

20. Typoldgia ¢lenenia nastrojov MK Nové trendy, formy a prostriedky reklamy.

03N DN B W
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Odporiacana literatira:

ARENS, EW., BOVEE, L.C. Contemporary Advertising. (5.vyd.) Boston: Irwin, 1994. ISBN
0-256-134-12-X

BLECH, R. a kol. Mala encyklopédia filmu. Bratislava: Obzor, 1974

CLOW, K., BAACK, D. Reklama, propagace a marketingova komunikace. Brno: Computer press
2008. ISBN 978-80-251-1769-9

CRHA, I, KRIZEK, Z. Zivot s reklamou. Praha: Grada Publishing, 2002. ISBN 80-247-0213-4
De PELSMACKER, P., GEUENS, M., BERGH, J. Marketingova komunikace. Praha : Grada
Publishing, 2003. ISBN 80-247-0254-1

DU PLESIS, E. Jak zdkaznik vnima reklamu. Brno: Computer Press, 2007.
ISBN978-80-251-1456-8

HORNAK, P. Nova abeceda reklamy. Bratislava : Central European Advertising, 2003. ISBN
80-967950-5-8

HORNAK, P. a kol.: Marketingova komunikacia. - Bratislava : Book & book, 2007. ISBN
978-80-969099-5-7

HORNAK, P. Reklama — teoreticko — historické aspekty reklamy a marketingovej komunikécie.
Zlin, VeRBuM, 2018. ISBN 978-80-87500-94-1.
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HORNAK, Pavel. Kreativita v reklamé. Zlin: VeRBuM, 2014. ISBN 978-80-87500-49-1
HORNAK, P. 2019. Quo vadis advertisement?: Positives and negatives o current ad. In: Strategic
innovative marketing / ed. Damianos P. Sakas, Dimitrios K. Nasiopoulos. - Cham (Svajéiarsko) :
Springer Nature. Springer International Publishing AG, 2019. - ISBN 978-3-030-16098-2, s.
113-118

JURASKOVA, O., HORNAK, P. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha: Grada 2012.
ISBN 978-80-247-4354-7

OGILVY, D. O reklamé¢. Praha : Managment Press, 1996. ISBN 80-85943-25-5 PINCAS,
Stéphane — LOISEAU, Marc: D¢&jiny reklamy. Praha: TASCHEN/Slovart, 2009.ISBN:
978-80-7391-266-6

PRACHAR, J. a kol. Podnikatel’ v aréne trhu, reklamy a marketingu. Bratislava : Sprint 1991.
ISBN80-900484-0-4

SCHULTZ, D. Moderni reklama, uméni zaujmout. Praha : Grada Publishing, 1995. ISBN
80-7169-062-7

TELLIS, G. J. Reklama a podpora predaja. Praha : Grada Publishing, 2000. ISBN 80-7169-997-7
WILSON, S. Mass Media/Mas Culture an Introduction. New York : McGraw Hill 1992. ISBN
0-07-07821-5

SERAFINOVA, Danusa: Reklama a inzercia v novinach (od prvych inzeratov po zlaty vek
komerc¢nej

inzercie. In: Horndk, Pavel a kol.: Marketingova komunikécia. Bratislava: Book & Book, 2007. s.
61 —

83. ISBN 978-80-969099-5-7

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Datum poslednej zmeny: 15.02.2022

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-moMK-017/15 Jazyk a $tyl reklamy 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Studenti prostrednictvom PowerPoint-ovej prezentacie predstavia zadanu tému, jej zékladné
teoretické aspekty a vyhl'adaju ukazky realizacie v marketingovo-komunikacnej praxi. Hodnoti sa
naplnenie témy a kvalita jej prezentécie - 15 bodov.

Studenti v priebehu semestra navrhna adekvatny nastroj MK, ktory vyuZiva prvky komunikécie/
Styl, ktory na zaklade analyzy identifikovali ako typicky pre vybrany produkt firmu/znacku/
produkt. Hodnoti sa schopnost’ identifikovat’ komunikacné nastroje, ktoré sa spolupodiel’ajii na
komunikacnom S§tyle firmy/znacky/produktu, schopnost’ aplikovat’ tieto zistenia do vlastného
navrhu komunikatu a prezenta¢né zruénosti Studentov - 30 bodov.

Studenti pracuji v 2-¢lennych timoch, diZka prezentacii spracovanych v PowerPointe - 10-12
minut. V priebehu sktiskového obdobia Studenti absolvuju pisomny test zamerany na teoretické
poznatky z predmetu - 30 bodov.

Stupnica: A - 75-69, B - 68-63, C - 62-57, D - 56-51, E - 50-45, FX 44-0. Student moze mat’ max.
2 ospravedlnené absencie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 60/40

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci budu na konci kurzu schopni:

- definovat’ zakladné pojmy suvisiace s oblastou jazyka a Stylu reklamy,

- identifikovat’ nastroje komunikacie, ktoré maju potencial, resp. su tvorcami $tylu znacky,

- vyuzivat’ tieto nastroje pri praktickej tvorbe komunikatov/kampani vo vztahu k poziadavkam
kladenym zadavatel'om,

- argumentovat’ a odévodnit,, preco je zvoleny néstroj vhodny, resp. nie je vhodny na vyuzitie v
reklamnej praxi.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvodna hodina - zikladné instrukcie k predmetu a poziadavkam na Uspe$né zvladnutie,
rozdelenie Studentov do timov

2. Historia reklamnej Stylistiky

3. Reklamny text, vlastnosti a potencial

4. Kreativita a jej vplyv na $tyl reklamného textu
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5. Reklamna mytotvorba

6. Rodové stereotypy v reklame

7. Reklamna persuazia

8. Informacie a emocie v reklame

9. Racionalne a emocionalne apely v reklame

10. Frazeologizmy a neofrazeologizmy v reklame
11. Metafora a jej vyuzivanie v reklame

12. Rytmicko-metrické konStrukcie v reklame

Odporiacana literatira:

VOPALENSKA, Eva. Jazyk a §tyl reklamy 1 a 2. Bratislava: Book & Book, 2011. ISBN
978-80-970247-7-2

CRHA, Ivan. Ktizek, Zdengk. Jak psat reklamni text. 4. vyd. Praha: Grada, 2012. ISBN
978-80-247-4061-4

SALOVA, Anna, VESELA, Zuzana, RAKOVA, Michaela. Copywriting. Piste texty, ktoré
prodavaji. 2. aktualizové a rozsirené vyd. Brno: Computer Press a Praha: Albatros Media a. s.,
2020, ISBN 978-80-251-5017-7

roc¢enky Casopisu Stratégie

Zborniky Katedry marketingovej komunikacie FiF UK (publikacnd ¢innost- https://
fphil.uniba.sk/katedry-a-odborne-pracoviska/katedra-marketingovej-komunikacie/publikacna-
cinnost/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 254

A B C D E FX

31,1 29,13 25,59 11,02 2,76 0,39

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.03.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-moMK-024/00  [Jazyk a $tyl reklamy 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zvladnutie tedrie reklamného Stylu (test), subor prac reklamnych inzeratov a textov na zaklade
prezentovanej teorie.

Vyucujuci akceptuje maximalne 2 absencie s preukdzanymi dokladmi.
Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-65: C

64-55: D

54-45: E

44-0: FX

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Posluchaci ziskaju zéklady tedrie reklamnej Stylistiky, zoznamia sa s najCastejSie vyuzivanymi
trépmi, figlirami , rytmicko-metrickymi konstrukciami a pod. Zvladnu kreativnu tvorbu vlastnych
reklamnych textov.

Struc¢na osnova predmetu:

. Tropy v reklame;

. Figary v reklame;

. Reklamné texty vyuzivajuce tropy;

. Reklamné texty vyuzivajuce najfrekventovanejsie figury;

. Text k reklamnému spotu (tvorba scenarov rozhlas. a TV. spotov);

. Text, vychadzajuci z literarnej predlohy (ozvucenie reklamného spotu);
. Text, vyuzivajuci rytmicko-metrické konstrukcie (do spotu);

. Text, vyuzivajuci dialekt (podl'a znalosti prislusného dialektu - v spote);
9. Text, vyuzivajuci humor (v spote);

10. Prislovia a porekadl4 v reklamnom spote;

01N LN W —

Odporacana literatira:
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BELCH, George, BELCH, Michael. Advertising and Promotion: an Integrated Marketing
Communications Perspektive. SanDiego : McGraw — Hill Higher Education, 2008. ISBN
0073-381-098 .

LAKOFF, George, JOHNSON, Mark. Metafory, kterymi zijeme. Praha : Host, 2002. ISBN
80-7294-071-6.

SENKAPOUN, Pavel. To nejlepsi z copywritera. O psani, reklamé a dusi. Praha: Zoner Press,
2019. ISBN: 978-80-74134-029.

VOPALENSKA, Eva. Reklamny text ako ddlezita sacast’ reklamy. Marketingova komunikacia
na prahu tretieho tisicrocia. Bratislava : Univerzita Komenského, 2005. ISBN 80-89220-541.
VOPALENSKA, Eva. Reklamny text — kreativita alebo trivialita? Bratislava : Book & Book,
2009. ISBN: 978-80-970247-2-7.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 413

A B C D E FX

57,38 31,72 8,23 1,45 0,73 0,48

Vyuéujuci: Mgr. Peter Raj¢ak, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.10.2021

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-006/15 Kapitoly z dejin umenia 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezna ucast’ na semindri a seminarna praca na zvolenu tému (v zapoctovom tyzdni vizualna
prezentacia v semindri a spracovanie pisomnej verzie). Témy semindrnych prac su Specifikované
na zacCiatku semestra.

Vyucujuci akceptuje max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi.

Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov.

Klasifika¢na stupnica: 50-47: A, 46-43: B, 42-39: C, 38-35: D, 34-30: E, menej ako 30: FX

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:
Student po absolvovani predmetu ziska poznatky o vyvoji jednotlivych druhov umenia eurépskeho
staroveku — pohl'ade na formovanie zakladov eurépskej kultary.

Struc¢na osnova predmetu:

Kurz je zamerany na umenie antiky a ponuka zékladny prehl'ad vyvoja architektury a vytvarného
umenia v starovekom Grécku a Rime. Vysvetluje jeho insSpira¢né zdroje, funkcie a klicové
aspekty vyvoja. Vzhl'adom na odbor posluchacov kladie doraz na umenie ako komunikac¢né
medium v spolo¢nosti. U¢i zédkladni odbornu terminolégiu a na vybranych prikladoch ponuka
obraz o najpouzivanejSich typoch umeleckych realizacii. Rozdeleny je na dve casti. Prva
predstavuju samostatné prednasSky vyucujucich, druhd je tvorend seminarom s prezentaciou
kratkych Studentskych prac a diskusiou.

Kurz sa koncentruje na nasledujuce tematické okruhy:

1. Uvodné informacie k obsahu a priebehu seminara, harmonogram, kritéria hodnotenia, zdkladna
literatiira + zoznam tém pre Studentské seminarne prace (prihlasovanie Studentov);

2. Antické architektara (1) Odkaz Grécka : Formovy systém (stipové poriadky a kompozi¢né
principy gréckej architektiury) — periodizacia, historické a geografické suvislosti vyvoja grécke;j
architektiry — typy stavieb (explikacia na vyznamnych pamiatkach);

3. Anticka architektara (2) Odkaz Rima 1 : Zdroje rimskej syntézy — formovy systém rimskej
architektiry;

4. Technologické inovécie — periodizacia, historické a geografické suvislosti vyvoja rimskej
architektiry ;
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5. Anticka architektura (3) Odkaz Rima 2 : Urbanizmus a typoldgia rimskej architektary —
explikacia na vyznamnych pamiatkach;

6. Antické socharstvo a maliarstvo (1) Vytvarné umenia starovekého Grécka — periodizacia
vyvoja, kultirno-historicky kontext, funkcie, typy a namety socharskych a maliarskych realizacii
s explikdciou na vyznamnych pamiatkach, proporcny systém figurdlnych diel a §tylové premeny,
odkaz;

7. Antické socharstvo a maliarstvo (2) Vytvarné umenia starovekého Rima — korene rimskeho
vytvarného prejavu, periodizdcia vyvoja a Stylové premeny, kultirno-historicky kontext, funkcie,
typy a namety socharskych a maliarskych realizacii s explikaciou na vyznamnych pamiatkach;

8. - 12. Seminér s prezentaciami Studentskych prac sprevadzany diskusiou.

Odporiacana literatira:

BOARDMAN, John, GRIFFIN, Jasper, MURRAY, Oswin, zost. The Oxford History of the
Classical World Greece and the Hellenistic World. Oxford: Oxford University Press, 1992. ISBN
0-19-282165-2

GOMBRICH, Ernst Hans. Piibéh uméni. Praha: Argo, 1995. ISBN 80-204-0685-9
HOLLINGSWORTHOVA, Mary. Umenie v dejinach ¢loveka, Bratislava: Obzor,1994. ISBN
80-215-0277-0

PIJOAN, José, zost. Dejiny umenia 2. Bratislava: Ikar,1998. ISBN 80-7118-654-6

Dalsia literatura (prip. elektronické zdroje) buda doplnené na hodinach, resp. podl'a seminarnych
prac.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky, pri zbierani podkladov pre semindrne prace sa predpoklada praca s cudzojazyénymi
zdrojmi.

Poznamky:

V akademickom roku 2023/2024 bude forma vyucby nasledovna: 20 percent hodin kazdého
kurzu v semestri prebehne online prostrednictvom MS Teams a néasledne 80 percent formou
blokovej kontaktnej vyucby na pracovisku v pravidelnom rytme kazdé dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 282

A B C D E FX

41,49 36,52 12,41 6,38 2,84 0,35

Vyuéujuci: Mgr. Peter Szalay, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.05.2023

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-010/15 Kapitoly z dejin umenia 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna praca na seminaroch podl’a pokynov vyucujucich. Vyucujuci akceptuje max. 2 absencie s
preukazanymi dokladmi.

Klasifika¢na stupnica: 50-47: A, 46-43: B, 42-39: C, 38-35: D, 34-30: E, menej ako 30: FX.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:
Student po absolvovani predmetu disponuje teoretickymi poznatkami z oblasti umenia stredoveku.
Vie vysvetlit’ jeho inSpira¢né zdroje, funkcie a klI'aicové aspekty vyvoja.

Struc¢na osnova predmetu:

Kurz je zamerany na umenie stredoveku a pontka zakladny prehlad vyvoja architektiry a
vytvarného umenia v tomto obdobi. Vysvetl'uje jeho inSpira¢né zdroje, funkcie a kI'uCové aspekty
vyvoja. Vzhl'adom na odbor posluchacov kladie déraz na umenie ako komunikacné medium v
spolo¢nosti. Prvu predstavuji samostatné prednasky vyucujucich, druhd je tvorend seminarom s
prezentaciou kratkych Studentskych prac a diskusiou.

Kurz sa koncentruje na nasledujuce okruhy tém:

- Ranokrest’anské a ranostredoveké umenie Romanska architektura;

- Roménske socharstvo Goticka architektura Gotické socharstvo Umenie neskorej gotiky Zaciatky
renesancie;

- Sucastou vykladu budu navstevy galérii a pamiatok.

Odporiacana literatira:

CAMPBEL, Gordon. Renaissance Art and Architecture. Oxford: Oxford University Press, 2004.
ISBN 0-19-860985-X

GOMBRICH, Ernst Hans. Piibéh uméni. Praha: Argo, 2006. ISBN 80-7203-143-0
HOLLINGSWORTHOVA, Mary. Umenie v dejinach &loveka. Bratislava: Obzor, 1994. ISBN
80-215-0277-0

TOMAN, Rolf, zost. Gotika — architektura, sochafstvi, malifstvi. Bratislava: Slovart, 2005. ISBN
80-7209-248-0
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TOMAN, Rolf, zost. Romanské umeéni — architektura, sochafstvi, malif'stvi. Bratislava: Slovart,
2006. ISBN 80-7209-765-2

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

V akademickom roku 2023/2024 bude forma vyucby nasledovna: 20 percent hodin kazdého
kurzu v semestri prebehne online prostrednictvom MS Teams a nasledne 80 percent formou
blokovej kontaktnej vyucby na pracovisku v pravidelnom rytme kazdé dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 276

A B C D E FX

42,39 43,12 7,25 5,07 2,17 0,0

Vyuéujuci: Mgr. Veronika Pichani¢ova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.05.2023

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-016/15 Kapitoly z dejin umenia 3

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na prednaskach, vypracovanie pisomnej prace, konzultacie. Témy a rozsah seminarnych prac
su Specifikované na zaciatku kurzu.

Vyucujuci akceptuje max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi.

Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov.

Klasifika¢na stupnica: 50-47: A, 46-43: B, 42-39: C, 38-35: D, 34-30: E, menej ako 30: FX.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:
Student mé znalosti z dejin umenia, orientuje sa v problematike o najvyznamnejsSich tendenciéch,

osobnostiach a dielach renesanc¢nej vytvarnej kultiry a blizsie pozna kultarno-historicky kontext
daného obdobia.

Struc¢na osnova predmetu:

Kurz je zamerany na umenie renesancie a ponuka zdkladny prehlad vyvoja architektary a
vytvarného umenia v sledovanom obdobi. Vysvetl'uje jeho inspiracné zdroje, funkcie a kI'aicové
aspekty vyvoja. Vzhl'adom na odbor posluchacov kladie doraz na umenie ako komunikac¢né
medium v spolo¢nosti. U¢i zédkladni odbornu terminolégiu a na vybranych prikladoch ponuka
obraz o najpouzivanejSich typoch umeleckych realizacii. Rozdeleny je na dve casti. Prva
predstavuju samostatné prednasSky vyucujucich, druhd je tvorend seminarom s prezentaciou
kratkych Studentskych prac a diskusiou.

Kurz sa koncentruje na nasledujuce okruhy tém:

. Zaciatky renesancie v Toskansku, architektura Filippa Brunelleschiho;

. Ranorenesan¢né socharstvo a maliarstvo, Donatello a Masaccio;

. Predstavitelia ranorenesancnej architektiry a ich prinos pre d’al$i vyvoj ;

. Renesancia v Benatkach, jej osobitosti a predstavitelia;

. Osobnosti renesancnej mal’by v zavere 15. storocia;

. Vrcholna renesancia v Rime, Bramante, Raffael,;

. Michelangelo;

. Manierizmus vo vytvarnom umeni, charakteristika a predstavitelia smeru;

. Andrea Palladio;

O 00 1 O U B W —
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10. Renesancia v Uhorsku, pamiatky renesan¢ného $tylu na izemi dne$ného Slovenska.

Odporiacana literatira:

BURCKHARDT, Jacob. Kultura renesance v Italii. Praha: Rybka, 2013. ISBN
978-80-87067-08-6

BURKE, Peter. Italska renesance. Kultura a spole¢nost v Italii. Praha: Mlada fronta, 1996. ISBN
80-204-0589-5

JOHNSON, Paul. Renesancia. Bratislava: Slovart, 2002. ISBN 80-7145-681-0

MURRAY, Linda, MURRAY, Peter. The Art of the Renaissance. London: Thames and
Hudson,1970. ISBN 0-500-20008-4

GOMBRICH, Ernst Hans. Piibéh uméni. Praha: Mlada fronta, Argo, 1995. ISBN 80-204-0685-9
Dalsia literatura, prip. elektronické zdroje budu $pecifikované na zaklade tém seminarnych prac.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky, pri zbierani podkladov na seminarnu préacu sa rata so Stidium cudzojazy¢nych
zdrojov.

Poznamky:

V akademickom roku 2023/2024 bude forma vyucby nasledovna: 20 percent hodin kazdého
kurzu v semestri prebehne online prostrednictvom MS Teams a nasledne 80 percent formou
blokovej kontaktnej vyucby na pracovisku v pravidelnom rytme kazdé dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 247

A B C D E FX

24,7 31,58 28,34 10,12 5,26 0,0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Buday, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.05.2023

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-023/15 Kapitoly z dejin umenia 4

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ucast’ na prednaskach, vypracovanie seminarnej prace a prezentacia (v zapoétovom tyzdni) na
vybranu tému. Témy prac a terminy prezentacii budi spresnené na zaciatku semestra.

Vyucujuci akceptuje max. 2 absencie s preukdzanymi dokladmi. Porusenie akademickej etiky moze
mat’ za nasledok anulovanie ziskanych bodov.

Klasifika¢na stupnica: 50-47: A, 46-43: B, 42-39: C, 38-35: D, 34-30: E, menej ako 30: FX

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Student mé po absolvovani predmetu prehlad o charaktere a vyvoji architektiry a vytvarného
umenia od 17. storo¢ia po druhil polovicu 20. storoc¢ia. Dokéze chronologicky predstavit’
dominantné $tyly a umelecké prudy, ich znaky, osobnosti, typy umeleckych realizacii a ich funkcie.

Struc¢na osnova predmetu:

Kurz je zamerany dlhy Casovy usek od obdobia baroka a manierizmu az po prvu polovicu
20. storoCia. Vysvetl'uje jeho inSpiracné zdroje, funkcie a klucové aspekty vyvoja. Vzhladom
na odbor posluchacov kladie déraz na umenie ako komunika¢né medium v spolo¢nosti. Uci
zakladnti odbornti terminologiu a na vybranych prikladoch pontka obraz o najpouzivanejSich
typoch umeleckych realizacii. Rozdeleny je na dve Casti. Prva predstavuju samostatné prednasky
vyucujucich, druhd je tvorena semindrom s prezentaciou kratkych Studentskych prac a diskusiou.
Studijnd latka je prezentovand formou informativnych prednaskovych vstupov s vyuZitim
pripadnych d’al$ich foriem (videoprezentécie, navstevy vystav, pamiatok a pod.)

Kurz sa koncentruje na nasledujuce okruhy tém:

1. Architektara 17. a 18. storocia > prehl’'ad vyvinu architektiry na pozadi historickych suvislosti a
prevladajucich slohovych tendencii — explikacia na prikladoch vyznamnych architektov a ich diel;
2. Architektara 19. a 20. storo¢ia > vychodiskd vyvoja : ideové a spoloCenské suvislosti,
myslienkové a technické inovéacie, premena prostredia a zivotného Stylu

3. Prehlad tendencii vyvoja modernej architektiry na priklade kliCovych osobnosti s diel
architektary 19. a 20. storocia;

4. Maliarstvo a socharstvo 17. storofia — zrod, vyvoj a prudy barokového umenia, ideové a
spolocenské suvislosti, typologia diel a ich mecenat;
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5. Maliarstvo a socharstvo 18. storo¢ia — prehl’'ad vyvinu neskorého baroka, rokoka a klasicizmu,
ideové a spolocenské suvislosti, typologia diel a ich mecenat;

6. Maliarstvo a socharstvo 19. storocia — hlavné vytvarné trendy a umelecké osobnosti. Prehl’'ad
zakladného stylového vyvoja;

7. Maliarstvo a socharstvo 20. storocia — hlavné vytvarné trendy a umelecké osobnosti. Prehl’'ad
zakladného stylového vyvoja;

8. -10. Rozprava.

Odporiacana literatira:

BORUTOVA, Dana. Jubileum slovenskej architektary (Dusan Jurkovi¢) / The anniversary of
Slovak architecture (Dusan Jurkovic). In: Studia Academica Slovaca : prednasky 54. letnej Skoly
slovenského jazyka a kultiry : Roc. 47. Bratislava: Univerzita Komenského v Bratislave, 2018,
s.149-167. ISBN 978-80-223-4566-8.

FOSTER, Hal et al. Uméni po roce 1900. modernismus, antimodernismus, postmodernismus.
Praha: Slovart, 2007. ISBN 978-80-7209-952-8

CECCHINI, Laetizia. Barok. Obrazova encyklopedie uméni. Praha 2009. ISBN
978-80-7391-334-2

MIGNOT, Claude. Architektur des 19. Jahrhunderts. K&ln 1994 ( dostupné on-line aj v anglickej
verzii: https://www.scribd.com/document/97244813/Claude-Mignot-Architecture-of-the-19th-
Century

THOMASOVA, Karin. Dejiny vytvarnych §tylov 20. storodia. Bratislava: Pallas, 1994. ISBN
80-7095-020-X

WATKIN, David. A History of Western Architecture. London: Laurence King Publishing, 2015
(kapitoly 7 — 11). ISBN 978-1-78067-597-8

WITTKOWER, Rudolf. Art and Architecture in Italy, 1600 - 1750. Harmondsworth 1969.
Dostupné na: https://archive.org/details/in.ernet.dli.2015.462112

Dalsia literatura a elektronické zdroje v zavislosti od tém seminarnych prac.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

V akademickom roku 2023/2024 bude forma vyucby nasledovna: 20 percent hodin kazdého
kurzu v semestri prebehne online prostrednictvom MS Teams a néasledne 80 percent formou
blokovej kontaktnej vyucby na pracovisku v pravidelnom rytme kazdé dva tyzdne.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 244

A B C D E FX

55,33 22,95 10,66 6,97 4,1 0,0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Szalay, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.05.2023

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-003/15 Komunikécia s verejnost'ou 3

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

realizécia praktickych tloh, improvizacné cvicenia 20 %
propagéacia produktu 20 %

realizacia tlacovej konferencie 20 %

recenzia literarneho diela 20 %

analyza vybranych televiznych a rozhlasovych prejavov 20 %
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 80/20

Vysledky vzdelavania:

Posluchag vie aplikovat’ teoretické poznatky z oblasti komunikacie na vlastny reCovy prejav. Zvlada
rozne komunikacné situécie, adekvatne v nich reaguje. Jeho prejav a spravanie dosahuje nalezita
uroven. Pozna Specifika televiznej a rozhlasovej reci a vie im prispdsobit’ svoj prejav. Je spdsobily
uspesne komunikovat’ na verejnosti v roznych formach.

Struc¢na osnova predmetu:

Priprava na vystupenie.

Priprava textu.

Priprava na interpretaciu.

Analyza vybranych profesionalnych prejavov.

Nacvik vystipenia v rozhlase a televizii.

Propagacny prejav v roznych situaciach.

(jednotlivé témy s koncipované vzdy na dve stretnutia s poslucha¢mi)

Odporacana literatira:

KONECNA, Vlasta. Re¢ zurnalistu v rozhlase a televizii. Bratislava: UK, 1985. 80 s.

HONEY, Peter. Tvaii v tvaf. Praha: Grada Publishing, 1997. 186 s. ISBN 80-7169 -445-2
KONECNA Vlasta. Komunikécia vo verejnom styku. Bratislava: Vydavatel'stvo Book and Book,
2012. ISBN 978-80-970247-8-9

FORET, Miroslav. Jak komunikovat se zakaznikem. Praha: Computer Press, 2000. ISBN
80-7226-301-3

BOOHER, Diana. Komunikujte s jistotu. Brno: Computer Press., 1999. ISBN 80-7226-355-8
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 289

A B C D E FX

70,24 21,11 6,23 1,04 1,04 0,35

Vyuéujuci: doc. PhDr. Eva Chudinovéa, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.10.2021

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-009/15 Komunikdcia s verejnost'ou 4

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
komunikacia s verejnostou 3

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Realizacia praktickych cviceni. Priprava dialogickych foriem komunikacie. Priprava a realizacia
rozhovoru. Kazdy student absolvuje 2 rozhovory - raz ako moderator 20 %, raz ako host’ 15 %.
Priprava a realizacia besedy. Kazdy student bude ucastnikom besedy ako host 20 % a raz ako
moderator 30 %. Analyza vybranych prejavov 15%.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 85/15

Vysledky vzdelavania:

Student ma vo svojom reGovom prejave upevnené nadobudnuté navyky a vie ich aplikovat
v konkrétnych modelovych situacidch. Dokaze vystupovat na verejnosti s roznymi druhmi
prejavu. Poznd Specifikd a druhy dialogickych foriem prejavu, vie ich pripravit’ aj realizovat
s dobrou technikou reci, adekvatnym pouzitim paralingvistickych prostriedkov a akceptovanim
extralingvistickych prostriedkov.

Struc¢na osnova predmetu:

Priprava na monologické vystipenie.

Specifika dialogickych foriem prejavu.

Priprava na rozhovor.

Priprava na besedu.

Nacvik monologického prejavu pri vystipeni v rozhlase.

Nécvik monologického prejavu pri vystipeni v televizii.

Nacvik prejavu realizovaného v pritomnosti adresata.

Nacvik dialogickych prejavov s ohl'adom na Specifika rozhlasovej reci.
Nacvik dialogickych prejavov s ohl'adom na Specifika televiznej reci.
Nacvik dialogickych prejavov realizovanych za pritomnosti publika.

Odporacana literatira:
FORET,Miroslav. Jak komunikovat se zdkaznikem. Praha: Computer Press, 2000. 200s. ISBN
80-7226-301-3
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BOOHER, Diana. Komunikujte s jistotou. Brno: Computer Press, 1999. 336 s.
ISBN80-7226-335-8

KONECNA, Vlasta. Prejav zurnalistu v elektronickych médiach. In: Zurnalistika XXV — XX VL.
Zbornik FFUK. Bratislava: UK, 2002. s. 151 — 193.

KONECNA Vlasta. Komunikécia vo verejnom styku. Bratislava: Vydavatel'stvo Book and Book,
2012. ISBN 978-80-970247-8-9

HONEY, Peter. Tvaii v tvaf. Praha: Grada Publishing, 1997. 186 s. ISBN 80-7169 -445-2

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 287

A B C D E FX

58,54 31,36 7,32 2,44 0,35 0,0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.10.2021

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-moMK-001/15 [Kreativita v marketingovej komunikacii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Tvorba vybranych propagacnych prostriedkov (inzerat, slogan, podpivnik a pod.) - spolu max. 20
bodov, prezentécia na zvolenu tému priebezne podl'a rozpisu v uvodnych hodinach max. 10 bodov,
vedomostny test na zaver predmetu max 80 bodov. Na hodnotenie A potrebuje dosiahnut’ min. 90
bodov, B - 80 bodov, C - 70 bodov, D - 60 bodov, E - 50 bodov.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 30/80

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci ziskaju zakladné teoretické poznatky z oblasti kreativity. Ich ich ucinnost’ si overia
na zaklade praktickych cviceni. Historické portréty svetovych reklamnych legiend mézu sluzit’
k in$piracii v ich reklamnej praxi. Vac¢Sina vyucby sa tyka reklamnej kreativity. MnoZstvo tu
ziskanych poznatkov moze napomdct’ Studentom v praxi v mnohych odboroch, ale aj pri rieSeni
problémov v kazdodennom zivote.

Struc¢na osnova predmetu:

- Kreativita a originalita - teoretické zaklady

- Kreativita u vybranych osobnosti reklamy - poznanie historickych suvislosti
- Bariéry kreativity

- Rozvijanie kreativity

- Kreativne metody a techniky

- Faza hl'adania napadu a rieSenie problému

- Kreativita v oblasti najsilnejSich emocionalnych apelov MK

- Kreativita pri tvorbe reklamnych titulkov, sloganov a nazvov

Odporacana literatira:

CLEGG, Brian, BIRCH, Paul. Kreativita. Brno: Books, 2005. ISBN 80-251-0549-0
HORNAK, Pavel. Kreativita v reklamé. Zlin: VeRBuM, 2014. ISBN 978-80-87500-49-1
HORNAK, Pavel. Reklama — teoreticko — historické aspekty reklamy a marketingovej
komunikécie. Zlin: VeRBuM, 2018, ISBN: 978-80-87500-94-1

OGILVY, David. O reklamé¢. Praha: Managment Press, 1996. ISBN 80-85943-25-5

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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slovensky

Poznamky:
Slovak

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 296

A B C D

FX

57,09 19,93 8,78 8,11

6,08

0,0

Vyuéujuci: Mgr. Ondrej Kotinek

Datum poslednej zmeny: 10.01.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-moMK-089/15  [Kreativny tréning

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Tvorba vybranych propagacnych prostriedkov (slogan, copy text, posty na social media) — spolu
max 20 bodov, prezentacia na zvolenu tému priebezne podl'a rozpisu v uvodnych hodinach max.
10 bodov, test na zaver predmetu max. 80 bodov.

Hodnotiaca stupnica: A 100 —-93,B 92 -84, C83—-76,D 75— 68, E 67— 60, FX 59 -0

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 30/70

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci sa oboznamia s roznymi druhmi komunikaénych kreativnych technik, ktoré si vyskusaja
aj v praktickej rovine. Doraz sa kladie na pracu so slovom, kreativitu, schopnost’ odprezentovat’ svoj
napad. Na kreativnych cvieniach sa pracuje s humorom, absurditou, asociaciami. Po uspesnom
ukonceni tohto predmetu budi posluchaci poznat’ kreativne techniky, ktoré im pomdzu v ich
budticej praci so slovom, ¢i uz v reklamnych agentirach, periodikach alebo v PR. Snahou je naucit’
ich nielen hre so slovami, ale aj lepSie, preciznejSie formulovat’ a prezentovat’ svoje napady a
myslienky pred ostatnymi.

Struc¢na osnova predmetu:

. Komunika¢né kreativne techniky

. Brainstorming, vyhody a tskalia

. Slovné hry

. Praca s metaforou

. Praca s rymom

. Asociacné ret'azce v suvislosti s obrazom

. Asociacné ret’azce v suvislosti s produktom

. Tvorba reklamnych sloganov a nazvov produktov
9. Ako vzniké insight, explikécia a kreativny koncept?
10. Praca v skupine, hl'adanie kreativneho rieSenia
11. Kolektivne hodnotenie rieseni a nové vychodiska
12. Hodnotenie kreativity v zaverecnej faze

01N LN AW —

Odporacana literatira:
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BLY, W. Robert. The Copywriter’s Handbook. New York: St. Martin’s Publishing Group, 2020.
ISBN 978-1-250-23801-6.

HORNAKOVA, Michaela. Copywriting. Prakticky pritvodce tvorbou textu, které prodavaji.
Brno: Computer Press, 2012. ISBN 978-80-251-3269-2.

SALEM, Lionel. Reklamni slogany a ptib&hy stojici za jejich vznikem. Brno: BizBooks, 2013.
ISBN 978-80-265-0064-3.

SALOVA, Anna et al. Copywriting. Brno: Computer Press, 2015. ISBN 978-80-251-4589-0.
ZAK, Peter. Kreativita a jeji rozvoj. Brno: Computer Press, 2004. ISBN 80-251-0457-5.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 288

A B C D E FX
69,44 23,26 6,94 0,0 0,0 0,35
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 15.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-moMK-002/23 ManaZment

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Vyluéujuce predmety: FiF. KMK/A-moMK-002/15

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie 4 pripadovych §tadii po€as semestra, kazda max. 10 bodov. Zaverec¢na skuska je
pisomnd, max. 60 bodov. pre tspesné ukoncenie ro¢nila treba ziskat  aspon 25 bodov pocas semestra
a 35 bodov zo zavere¢nej skusky. Hodnotiaca stupnica: A: 100-93, B: 92-84, C: 83-76, D:75-68,
E: 67-60. Porusenie akademickej etiky ma za nésledok anulovanie ziskanych bodov v prislusne;
polozke.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 40/60

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu na zdklade teoretickych poznatkov a pripadovych Sudii je
schopny identifikovat’ v§eobecné zasady a principy manazmentu pouzivané v kontexte podnikovej
praxe.

Struc¢na osnova predmetu:

. Uvod do problematiky manazmentu podniku.

. Externa a interna diagnostika podniku: pripadova studia

. Strategicky manazment a globalne stratégie podniku: pripadova Stdia

. Organizacia podniku: pripadova studia.

. Biznis modely vo vybranom odvetvi

. Osobnost’ manazéra: pripadova Studia

. Riadenie vybraného sektora: pripadova stadia

. Riadenie personalu a $tyly riadenia: pripadova Stadia na vybrany typ oddelenia podniku
9. Komunika¢né schopnosti manazéra: pripadova studia

10. Nabor a vyber zamestnancov: pripadova Studia

11. Charakteristika obchodného personalu vyrobnych podnikov a jeho vlastnosti
12. Stanovovanie ciel'ov zamestnancom: pripadova Studia

13. Hodnotenie a vykonnost’ zamestnancov: pripadova stadia

01N LN AW —

Odporiacana literatira:
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JANKELOVA Nadezda a kol. 2022. Manazment. Bratislava: Wolters Kluver. ISBN
978-80-7676-263-3. CAMM, Jeffrey D. a kol. 2022. An Introduction to Management Science:
Quantitative Approaches to Decision Making. ISBN 978-0-3577-1546-8. ANDERSON, David
R. a kol. 2018. An Introduction to Management Science: Quantitative Approach. New York:
Cengage Learning. ISBN 978-1-3374-0652-9. ZENTES, Joachim a kol. 2011. Strategic Retail
Management. Berlin: Gabler. 978-3-8349-2536

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 297

A B C D E FX

54,55 23,91 18,52 2,36 0,67 0,0

Vyuéujuci: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.04.2024

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-048/12 | Marketing umenia, kultiry a kultirneho dediéstva

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre uspesné absolvovanie predmetu, ktorého metdda Stadia je prezencna je potrebnd minimalne
70 % ucast’ na seminaroch.

Prerezentacia na zvolenu tému pocas semestra 30 % hodnotenia (prezentacia sa hodnoti absolvoval/
neabsolvoval), Ustna skiigka 70 % hodnotenia (ustna skiiska sa hodnoti znamkami A, B, C, D, E,
- prospel, resp. FX — neprospel).

Na ziskanie hodnotenia A je potrebnd minimdlne 70 % ucast’ na seminaroch + absolvovanie
prezentacie pocas semestra + odpoved’ na ustnej skuske so splnenim kritérii na 90 %+,

Na ziskanie hodnotenia B je potrebna minimalne 70 % ucast’ na seminaroch + absolvovanie
prezentacie pocas semestra + odpoved’ na ustnej skuske so splnenim kritérii na 80 %-89 %,

Na ziskanie hodnotenia C je potrebna minimalne 70 % ucast’ na seminaroch + absolvovanie
prezentacie pocas semestra + odpoved’ na ustnej skuske so splnenim kritérii na 70 %-79 %,

Na ziskanie hodnotenia D je potrebnd minimdlne 70 % ucast’ na seminaroch + absolvovanie
prezentacie pocas semestra + odpoved’ na ustnej skuske so splnenim kritérii na 60 %-79 %,

Na ziskanie hodnotenia E je potrebnd miniméalne 70 % ucast’ na semindroch + absolvovanie
prezentacie pocas semestra + odpoved na ustnej skuske so splnenim kritérii na 50 %-59 %.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 30/70

Vysledky vzdelavania:

Studenti si osvoja poznatky z oblasti marketingu umenia, kultary a kultrneho dediéstva.

Ziskaju zru€nosti v oblasti budovania strategickych nastrojov znacky kultarnych institicii,
umeleckych telies a jednotlivcov, ale i kultirnych a narodnych pamiatok.

Absolventi predmetu budu kvalifikovani vypracovat koncepcie stratégie marketingove;j
komunikacie v ramci integrovanej marketingovej komunikacie pre subjekty pdsobiace v oblasti
kultiry a umenia.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Vymedzenie pojmov a charakteristika jednotlivych ,,produktov* v oblasti kultiry a umenia.

2. Specifikd marketingu tzv. Zivej kultary versus marketingu kultrneho dediéstva, rozdiely v
pristupe ku komer¢nej a nekomerc¢nej kultire v marketingovom mixe.

3. Marketingovy vyskum v kultare, vyznam segmentécie, analyza konkurencie.
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4. Cieleny marketing a jeho vyznam pre kulturne institlicie, znacka a jej positioning, vyznam
stratégie znacky nehmotného ,,produktu® v kulture.

5. Integrovand marketingova komunikacia a trendy v komunika¢nych stratégiach.

6. Marketingovéa komunikacia vs. publicita, media relations v kulture.

7. Vizualne umenie, hudobné a literarne umenie a pod. v neziskovych projektoch a v komercnej
sfére — marketingové rozdiely a podobnosti.

8. Marketingovy projekt v kulture — vyznam, tvorba, prezentacia, realizacia, zhodnotenie,
marketingové stratégie v roznych oblastiach kultiry.

Odporiacana literatira:

COLBERT, Francois. a kol. Marketing Culture and the Arts. Vyd. 2. Montreal: Paul & Pub
Consortium, 2001. ISBN 2-89105-552-7

JOHNOVA, Radka, CERNA, Jana. ARTS MARKETING: Marketing uméni a kulturniho
dédictvi. Praha: Oeconomica, 2007. ISBN 978-80-245-1276-1

KESNER, Ladislav. Marketing a management muzei a pamatek. Praha: Grada Publishing, 2005.
ISBN 80-247-1104-4

KOTLER, Philip. Moderni marketing. 4 evropské vydani. Praha: Grada Publishing, 2007. ISBN
978-80-247-1545-2

TAJTAKOVA, Méria et al. Marketing kultry: ako oslovit’ a udrZat’ si publikum. Bratislava:
Eurokodex, 2010. ISBN 978-80- 89447

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 366

A B C D E FX
92,62 6,28 1,09 0,0 0,0 0,0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 15.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-moMK-053/18  [Média v marketingovej komunikéacii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) poc¢as vyucbovej Casti (priebezne) Case Study (30 bodov) na I'ubovolnu spolo¢nost, produkt
alebo organizaciu, ktora vytvorila pozoruhodnu kampan pricom vyuzila viaceré média.

b) v skiskovom obdobi: pisomny test (70 bodov)

Podmienkou pripustenia ku skuske je dosiahnutie min. 10 bodov z priebezného hodnotenia.
Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-68: C

67-57: D

56-46: E

45-0: FX

Vyucujuci akceptuji max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi.

Presny termin a téma priebezného hodnotenia budi oznamené na zaciatku semestra.

Terminy skusky budu zverejnené prostrednictvom AIS najneskor v posledny tyzdent vyucbovej
Casti.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 30/70

Vysledky vzdelavania:

Student ovlada delenie a typy médii. Vie vymedzit pojem média a masmédia, klasické a nové
média, zadefinovat’ rozdiely a kategorizovat' jednotlivé média. Dokéze blizsie charakterizovat
kazdé¢ médium a vymedzit' ich vyhody a nevyhody pri zaradeni do média mixu v zavislosti od
kampane. Vie pripravit’ média plan a rézne druhy stratégii, implementovat’ ich do kampane a
vyhodnotit’ ich.

Struc¢na osnova predmetu:

- Medialne prostredie

- Nové vs. klasické média (ATL, BTL, TTL)

- Radio (historia, pokrytie vyhody/ nevyhody...)
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- Audiovizudlne média (historia, dosah vyhody/ nevyhody ...

- Tlacené vs. tlacové média

- Médid na Internete

- Social média (PR vs. reklama)
- Media strategy, media mix

- Medidlne analyzy

- Vyhodnotenie kampane

- Reporting

Odporiacana literatira:

JIRAK, Jan. Masova média. Praha : Portal, 2009. ISBN 978-80-7367-466-3.
RUSS-MOHL, Stephan. Zurnalistika : komplexni priivodce praktickou Zurnalistikou. Praha :

Grada, 2005. ISBN 80-247-0158-8.

BURNS, Lynette Sheridan. Zurnalistika : prakticka pfiru¢ka pro novinafe. Praha : Portal, 2004.

ISBN 80-7178-871-6.

EASTMAN S.T. a kol. Media promotion & marketing for broadcasting, cable & the internet.
Oxford: Routledge 2006. ISBN 978-0-240-80762-1.
REIFOVA, Irena. Slovnik medialni komunikace. Praha : Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-7.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

slovensky/anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 183

A B C

FX

57,38 15,3 13,11

10,38

2,73

1,09

Vyuéujuci: Mgr. Viktéria Madlenakova

Datum poslednej zmeny: 31.01.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU STATNEJ SKUSKY

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-099/15 Obhajoba diplomovej prace

Pocet kreditov: 15

Stupein Studia: I1.

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Odovzdanie diplomovej prace v termine uréenom v harmonograme aktualneho akademického roka
pre prislusny termin realizacie Statnej skusky. Diplomova praca sa odovzdava v elektronickej verzii
prostrednictvom AIS. Praca musi spiiiat’ parametre uréené vnatornym systémom kvality UK. Na
hodnotenie diplomovej prace sa vztahuju ustanovenia ¢lanku 14 Vnutorného predpisu ¢. 5/2020
(Studijného poriadku Filozofickej fakulty UK).

Veduci zavereénej prace a jej oponent vypracuju posudky k diplomovej praci a navrhni hodnotenie
v klasifikac¢nej stupnici A-FX, ktoré ma Student k dispozicii min. 3 pracovné dni pred obhajobou.
Kritéria hodnotenia diplomovej prace:

1. Prinos diplomovej prace, splnenie ciel'ov prace v jej zadani a ndlezitosti na obsah diplomovej
prace danych vnitornym systémom kvality UK. Posudzuje sa, ¢i Student spracoval zvolenu tému
na urovni vedeckej stadie, s reprezentativnym vyberom odborne;j literatury, s vhodne zvolenymi
vedeckymi postupmi a hypotézami, ktoré je mozné verifikovat. Hodnoti sa preukazanie schopnosti
tvorivo pracovat v Studijnom odbore, reflektuje sa stupenn preukazania znalosti a vedomosti o
problematike diplomovej prace;

2. Originalnost prace (diplomova praca nesmie mat’ charakter plagiatu, nesmie nartsat’ autorské
prava inych autorov), sucastou dokumentécie k obhajobe diplomovej prace su aj protokoly
originality z CRZP a Theses, k vysledkom ktorych sa veduci zdverecnej prace a oponent vyjadruji
vo svojich posudkoch;

3. Spravnost” a korektnost’ citovania pouzitych informacnych zdrojov, vysledkov vyskumu inych
autorov a autorskych kolektivov, spravnost’ opisu metdd a pracovnych postupov inych autorov
alebo autorskych kolektivov;

4. Sulad struktary diplomovej prace s predpisanou skladbou definovanou vnitornym systémom
kvality UK.

5. Respektovanie odpori¢aného rozsahu diplomovej prace (odporicany rozsah diplomovej prace
je spravidla 50 az 70 normostran - 90 000 az 126 000 znakov vratane medzier), primeranost’ rozsahu
prace posudzuje jej Skolitel’;

6. Jazykova a Stylisticka uroven prace a formalna uprava.

Student Gstne prezentuje obsah, dosiahnuté ciele a zavery diplomovej prace a odpoveda na otazky
a pripomienky vediceho zavereCnej prace, oponenta, resp. ¢lenov skisobnej komisie. Komisia
komplexne zhodnoti kvalitu diplomovej prace, posudi spdsob a formu obhajoby a schopnost’
Studenta adekvatne reagovat’ na pripomienky a otdzky v posudkoch veduceho zavereénej prace

a oponenta. Hodnotenie sa dosiahne z aritmetického priemeru hodnoteni z posudku veduceho
zaverecnej prace, oponenta a hodnotenia skuSobnej komisie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 0/100

Vysledky vzdelavania:
Student ma osvojené zakladné nalezitosti pisania odborného textu za dodrzania pravidiel
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akademickej etiky. Pozna metody pouzivané v Studijnom odbore, je schopny spracovat’ zvolenu
tému diplomovej prace na irovni vedeckej stadie, s reprezentativnym vyberom odbornej literatury,
s vhodne zvolenymi vedeckymi postupmi a hypotézami, ktoré je mozné verifikovat'.

Diplomovou pracou Student preukazuje schopnost’ tvorivo pristapit’ k rieSeniu problémov z
oblasti marketingovo-komunika¢nej praxe, je schopny analyzovat’ a kriticky zhodnotit’ doterajsie
teoretické poznatky z vybranej oblasti, resp. komplexne spracovat historické, archivne data
a priniest navrhy na ich vyuzitie v oblasti MK. Student dokaze pontiknut’ formou stiboru
navrhov, resp. kompletnym navrhom marketingovo-komunikacnej stratégie/kampane rieSenie
identifikovaného problému pre zadavatel’a.

Po tspesnej obhajobe diplomovej prace vie Student projektovat’, realizovat’, kriticky reflektovat’ a
zdovodnit’ svoj vyskumny zdmer. Rozumie kontextom riesené¢ho problému, vie jasne formulovat’
vyskumné zévery, koncipovat’ vlastné postoje a navrhovat’ odporucania. Dokaze argumentacne
pruzne reagovat’ na otazky k vyskumnej téme, jej metodologii a zaverom.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Prezentécia diplomovej prace Studentom pred komisiou pre Statne skusky, oponentom
diplomovej prace a pritomnymi.

2. Reakcia Studenta na posudky - pripomienky a otazky.

3. Reakcia Studenta na otazky komisie pre Statne sktisky, resp. na otazky, ktoré vyplynu z diskusie.

Obsahova napli Statnicového predmetu:

Odporiacana literatira:

LICHNEROVA, L. Pisanie a obhajoba zavere¢nych prac [online]. Bratislava: Univerzita
Komenského, 2016 [cit. 2016-10-09]. Dostupné na: http://stella.uniba.sk/texty/

LL pisanie_obhajoba zaverecne prace.pdf

Vnutorny predpis €. 5/2020 [online]. Univerzita Komenského v Bratislave,

2015 [cit. 2021-09-09]. Dostupné na: https://uniba.sk/fileadmin/ruk/
as/2020/20200527/04a_Studijny poriadok FiF UK.pdf

Zavere¢né prace [online]. Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, 2020 [cit.
2021-08-09]. Dostupné na: https://fphil.uniba.sk/studium/student/bakalarske-a-magisterske
studium/zaverecne-prace/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Datum poslednej zmeny: 15.02.2022

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-047/15 Obsahova a formalna analyza textu

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezna tvorba vybranych typov textov (od beletristickych utvarov cez esej az po reklamné
komunikaty)

Test zo zakladov tedrie interpretacie a hermeneutiky

Vyucujuci akceptuje maximalne 2 absencie s preukdzanymi dokladmi.
Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-65: C

64-55: D

54-45: E

44-0: FX

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Posluchaci ziskaju zékladné poznatky o jednotlivych tedriach interpretacie textu (nova kritika,
hermeneutika, recepénd estetika a i.) s prihliadnutim na problematiku masovej komunikacie. V
tomto kontexte sa naucia interpretovat’ a nasledne kreovat’ najméa reklamné komunikaty z pohl'adu
ich charakteru, ucelu a formalnych aspektov. V praktickej Casti seminarov nadobudnt skiisenosti
s technikami a zakonitostami tvorivého pisania, s tvorbou nazvov firiem, claimov, produktov a
reklamnych textov r6zneho druhu.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiskd — z dejin interpretacie textu a tedrie interpretacie (hermeneutika)

2. Interpretacia vybranych ukazok textov z krasnej literatiry, odbornych textov, publicistiky,
reklamnych komunikatov a i.

3. Intertextualita, ¢itanie — text — intertext, praca s kontextami, konotaciami, kultirnymi odkazmi
a pod.

4. Interpretacia slovesnej tvorby bez priameho vztahu k reklame a ,,v sluzbach* reklamy

5. Charakteristika a ucel reklamnych komunikétov: reklama versus umenie, vychovné pdsobenie
reklamy, reklamny text a konkrétna cielova skupina
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6. Charakteristické znaky tvorby — ndzvov znaciek, sloganov, claimov, textov inzeratov, textov
televiznych a d’alSich audiovizudlnych reklam, texty pre direct marketing a pod.

7. Reklamny text ako sti¢ast’ public relations

8. Hlavné zasady tvorivého pisania (workshopy s tvorcami)

Odporiacana literatira:

BILIK, René. Interpetacia umeleckého textu. Trnava: TYPI UNIVERSITATIS TYRNAVIENSIS
2009. ISBN 978-80-8082-289-7

BRADBURY, Ray. Zen a uméni psat. Eseje o tvofivosti. Praha: Pragma, 2004 ISBN
80-7205-433-3

CLOW, Kenneth, BAACK, Donald. Reklama, propagace a marketingova komunikace. Brno:
Computer Press 2008. ISBN 978-80-251-1769-9

ECO, Umberto. Meze interpretace. Praha: Karolinum, 2004. ISBN 80-246-0740-9

HORNAK, Pavel. Nova abeceda reklamy. Bratislava : Central European Advertising, 2003. ISBN
80-967950-5- 8.

KRIZEK, Zdengk, CRHA, Ivan. Jak psat reklamni text. Praha: Grada Publishing 2012, ISBN
978- 80-247-4061-4

NEWTON, Kenneth. Jak interpretovat text. Olomouc: Periplum. 2008. ISBN 978-80-86624-47-1

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 270

A B C D E FX

77,78 19,63 2,22 0,37 0,0 0,0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Raj¢ak, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.10.2021

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-moMK-037/15 Online marketing

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) pocas vyucbovej Casti (priebezne) Student plni Ciastkové zadania, ktoré vyplyvaju z obsahu
kazdej prednasky a maju jasne stanoveny termin odovzdania. Student na na konci semestra odovzda
portfolio s ¢iastkovymi ulohami. Porf6lio ma vahu 30 bodov.

b) v skiskovom obdobi: pisomny test (70 bodov)

Podmienkou pripustenia ku sktske je dosiahnutie min. 10 bodov z priebezného hodnotenia.
Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-68: C

67-57: D

56-46: E

45-0: FX

Vyucujuci akceptuji max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi.

Presny termin a téma priebezného hodnotenia budi ozndmené na zaciatku semestra.

Terminy skusky budu zverejnené prostrednictvom AIS najneskor v posledny tyzdent vyucbovej
Casti.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 30/70

Vysledky vzdelavania:

Student ovlada postupy tvorby online marketingovej kampane, jednotlivé kroky a fazy exekutivy
a operativy komunikacnej online kampane. Dokéze nastavit’ ciel’, project management, pripravné
fazy pri tvorbe kampane (tvorba landing page, tvorba webu, vizualy, copy text..) a realizovat
kampane, (konkrétne kroky ako nastavit' PPC na soc. sietach, Google Ads a pod.), cielit kampane
na B2C a B2B zakaznikov (implementacia global kampari), vyhodnotit’ kampane a vypocitat’ ROL.
Po absolvovani predmetu je Student schopny pripravit’ a vytvorit’ online marketingovi kampai na
globalnej urovni.

Struc¢na osnova predmetu:
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- Strategické planovanie online kampane

- Project management

- Time management a jeho druhy

- Pripravna faza online kampane (briefing, wireframes, tvorba, testing)
- Tvorba landing page

- Vyber a integracia online néstrojov

- Nastroje e-commerce

- Nastavenie online reklamy (Facebook Ads, Google Ads, Linkedin Ads..)
- Lead generation campaign

- Automatizacia (Data Driven marketing, Nurture program...)

- Analitika (Google analytics, Facebook Pixel, GTM, Hubspot...)

- Najnovsie trendy v online marketingu

Odporiacana literatira:

JAKUBIKOVA, Dagmar. Strategicky marketing. Praha: Grada, 2013. ISBN 9788024746708.
STEDRON, Bohumir. Medzinarodni marketing. Bratislava: C. H. Beck, 2018. ISBN
9788074004414.

GODIN, Seth. Toto je marketing. Bratislava: Lindeni, 2021. ISBN 9788056623176.
SVOZIKOVA, Alena. Projektovy managemenet. Praha: Grada, 2011. ISBN 9788024736112.
MILLER, M. Internetovy marketing s Youtube. Brno, Comuputer Press 2012. ISBN
99788025136720.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk/anglicky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 246

A B C D E FX

50,0 21,54 14,63 5,69 2,03 6,1

Vyuéujuci: Mgr. Viktéria Madlenakova

Datum poslednej zmeny: 31.01.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-moMK-041/11 PR v praxi

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezna aktivita na hodinach, pisomny test.

Student sa aktivne zapaja do rieSenia konkrétnych zadani na vyucbe. Studenti samostatne alebo
v skupinach rieSia zadania, ktoré sa dotykaju praktickych rieSeni z oblasti napr. politickej
marketingovej komunikdcie, public relations v oblasti verejnej sféry, lobingu alebo celebrity public
relations. Zadania sa dotykaju napr. aj oblasti krizovej komunikacie.

ZavereCny test preveri priebezne nadobudnuté znalosti.

Klasifikacna stupnica zavere¢ného testu:

100-90: A

89-80: B

79-70: C

69-60: D

59-55:E

54-0: FX

Presny termin pisomnej ¢asti hodnotenia bude zverejneny prostrednictvom AIS v stanovenom
obdobi.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 0/100

Vysledky vzdelavania:

prenesenych do praktického zivota. Je schopny samostatne reagovat na poziadavky praxe z
oblasti public relations z verejnej 1 sukromnej sféry, ma praktické znalosti z rieSenia konkrétnych
krizovych situécii, ako aj zlepSovania PR v oblasti politickej marketingovej komunikacie, lobingu,
komunitného PR, celebrity PR.

Struc¢na osnova predmetu:

PR v politickej sfére

PR politického kandidata na 'ubovol'na verejnt funkciu
PR vo verejnej sfére

PR v Soubiznise

Investor relations
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Krizova komunikacia
Komunitné PR

Korporatne PR

Produktové PR

Ziskavanie podpory verejnosti
Lobing v praxi

Odporiacana literatira:

BAJCAN, R. 2003. Techniky public relations aneb jak pracovat s médii. Management Press.
Praha 2003. ISBN 80-7261-096-1

FTOREK, J. 2009. Public relations jako ovliviiovani mineni. Praha, GRADA Publishing, 2009.
ISBN 978-80-247-2678-6

HEJLOVA, D. 2015. Public relations. Praha: GRADA Publishing, 2015. ISBN
978-80-247-5022-4

STENSOVA,A., PCOLINSKY,V. 2005. Marketing v politike. Bratislava, Ekoném, 2005. ISBN
80-225-2074-8

TUSER a kol. 2010. Praktikum mediélnej tvorby / Tuer Andrej, Bartosek Jaroslav, Kasarda
Martin, Orban Karol, Chudinova Eva, Hudikové Zora, Ondrasik Branislav. - 1. vyd. - Bratislava :
Eurokddex, 2010. - 368 s. - ISBN 9788089447169.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 414

A B C D E FX

68,6 21,01 6,52 1,21 0,48 2,17

Vyuéujuci: Ing. Mgr. Daniela Vunhu, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.04.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-005/00 | Psycholégia osobnosti

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Hodnotenie kurzu je postavené na 100% priebeznom hodnoteni a pozostava z dvoch hlavnych casti
— hodnotenia projektu a priebeznej aktivity, konkrétne:

- vypracovanie a prezentovanie vyskumného projektu na vybrani tému podla dohodnutych
propozicii (max. 80%),

- priebeznej aktivity (Gc¢ast’ na prednaskach, odovzdéavanie priebeznych reflexii stretnuti na zaklade
dohodnutych propozicii).

Klasifika¢na stupnica: 100-92% A, 91-84% B, 83-76% C, 75-68% D, 67-60% E, 59,-0% Fx
Absencie: U¢ast’ §tudentov a $tudentiek na vyucbe je povinna. Neu¢ast moze byt ospravedlnena z
vaznych osobnych, alebo zdravotnych dévodov, maximalne vSak v rozsahu 2 stretnuti. Pri absencii
3 a viacerych (neospravedlnenych) stretnuti moze byt’ Student/-ka hodnoteny/-a Fx.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Oboznamit posluchacov so psycholdgiou tedriou osobnosti s dorazom na interdisciplinarne presahy
s predmetom marketingovej komunikécie. Cielom kurzu je predstavit aktudlne témy v oblasti
skiimania psycholégie osobnosti. Po absolvovani kurzu Studenti/-ky:

- budi vediet reflektovat’ aktualny rozvoj a pristupy skiumania v psycholdgii osobnosti

- spoznaju sucasné¢ moznosti metodologického a konceptudlneho ukotvenia vyskumu spravania
osobnosti s presahom do oblasti marketingovej komunikacie

- budl rozumiet’ zdkladnym faktorom ovplyviiujucim spravanie jedinca

- budt schopni/-é samostatne pracovat’ na reflexii a vyskumnom projekte zohl'adiiujicom poznatky
z oboch disciplin

Stru¢na osnova predmetu:
1. Zakladné pojmy psycholdgie osobnosti, dimenzie teorii osobnosti
2. Biologické a environmentdlna faktory ovplyviiujuce utvaranie osobnosti a ich odraz v
teoretickych koncepciach; otazka vplyvu dedi¢nosti a prostredia
3. Metodologické otazky — nomoteticky vs. idiograficky pristup; problematika kauzality,
4. Metody vyskumu a poznévania osobnosti
5. Typy osobnosti a typologie; konstitu¢né typologie, typoldgie zalozené na psychologickych
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6. kritériach ; prednosti a limity typologickych koncepcii

7. Temperament, biopsychologické, neurofyziologické a ¢rtové chapanie temperamentu; starsie

8. a novsie tedrie temperamentu

9. Schopnosti a ich meranie ; koncept inteligencie v histérii, novsie ponimanie inteligencie, teorie
inteligencie, dedicnost’ a inteligencia

10. Crtové pristupy vo vyskume osobnosti; dispoziény pristup, faktorovo-analyticky pristup,

11. Patfaktorovy model osobnosti

12. Ja a obraz seba, starSie a novsie koncepcie sebaponimania, rozdiel medzi ¢innym ja a
poznavanym ja, utvaranie identity osobnosti.

13. Vyznam $tudia osobnosti pre marketingova prax

Odporiacana literatira:

BLATNY, Marek et al. Psychologie osobnosti. Hlavni témata, sou¢asné piistupy. Praha: Grada
Publishing, 2011. ISBN 80-7367-168-9.

HALL, C. S., LINDZEY, G. Psycholégia osobnosti. Bratislava: SPN, 1997. ISBN
80-08-00994-2.

HRADISKA, E. Psycholégia a reklama. Bratislava: Elita, 1998. ISBN 80-8044-051-4
VYSEKALOVA, J. Psychologie spotfebitele. Praha: Grada publishing, 2004. ISBN
978-80-247-4005-8

Prednasky a aktualne Stadie z Casopisov

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
SJ a schopnost’ ¢itat' v AJ

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 345

A B C D E FX

85,51 10,72 2,32 1,16 0,0 0,29

Vyuéujuci: doc. PhDr. Milica Schraggeova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 23.05.2025

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-100/23 Psychologia spotrebitel’ského spravania

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student podas semestra prezentuje pracu na vopred uréent tému (50 % hodnotenia)hodnoti sa obsah
prezentécie, naplnenie ciel'ov a témy, komunikacné a prezenta¢né zrucnosti, schopnost’ Studentov
diskutovat’ a obhajovat’ vlastné tvrdenia. Pocas skiskového obdobia Student absolvuje pisomny test
(50 % hodnotenia). Student ma max. 2 ospravedlnené absencie.

Hodnotenie: A=90+; B=84-89; C=78-83; D=72-77; E=65-71; Fx=64 a menej

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci disponuju zakladnymi psychologickymi poznatkami. Vedia riesit’ konkrétne problémy
suvisiace s oblastou a dokazu tieto poznatky aplikovat’ na oblast’ spotrebitel'ského spravania s
orientdciou na rozne aspekty, napr. na oblast’ socializacie spotrebitela, spotrebitel'ské stratégie,
spotrebitel'ské rozhodovanie, hodnoty a postoje v psycholdgii spotrebitela, oblast’ reklamy a jej
ucinky v kontexte jednotlivych médii a pod.

Struc¢na osnova predmetu:

- Historia spotrebitel’ského spravania

- Predmet psychologie spotrebitel’a

- Utinky senzorickych faktorov na spravanie spotrebitel’a - chute, vone, zvuky, vizualne atrakcie
a rola estetiky v spotrebitel'skom spravani

- Na ciel’ zamerana percepcia a spravanie spotrebitel’a

- Pamit spotrebitel’a, fluencia a zndmost’

- Kategorizacna teoria a vyskum v psycholégii spotrebitel'a

- Zmena postojov a persuazia

- Socialne hodnoty v psychologii spotrebitela

- Stadia socializacie spotrebitela —Vyvin poznania, zruénosti a hodnét spotrebitela od detstva po
adolescenciu

- Spotrebitel’ské rozhodovanie

- Spotrebitel'ské spravanie a zdravotné rizika

- Uéinnost’ reklamy na psychiku a spravanie cielovych skupin spotrebitelov v kontexte novych i
tradiénych médii
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Odporucana literatura:

1. Hoyer W. & Maclnnis, D. (2010). Consumer Behavior, 5th ed., Mason.

2. Hradiska, E. & Letovancové E. (2010). Psychologia v marketingovej komunikécii, UK
Bratislava.

3. Vysekalova, J. & kol. (2012) Psychologie reklamy. 4. roz§irené a aktualizované vyd. Praha:
Grada Publishing.

4. Giles, D. (2012) Psychologie médii. Praha: Grada Publishing.

5. Haugtvedt, C.P., Herr, P.M., Kardes, F.R.(2008) Handbook of Consumer Psychology. New
York: Taylor & Francis

6. Kirsch, S.J.(2010) Media and youth. A developmental perspective, malden MA:Wiley
Blackwell.

7. Mesarosova, B.(2015). Vplyv médii a vyvin psychiky deti a dospievajicich, Univerzita
Komenského v Bratislave, 2015.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 57

A B C D E FX

61,4 36,84 1,75 0,0 0,0 0,0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Barbora Mesarosova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 01.06.2023

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-030/00 Scenéristika a dramaturgia

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Analyza zvoleného textu max. 20 bodov, zavere¢ny test 80 bodov.

Hodnotiaca stupnica: A 100 —-93,B 92 -84, C83—-76,D 75— 68, E 67 -60, FX 59 -0
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 20/80

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci poznaju historiu dramy, zakladné pojmy a principy tvorby textu. RozliSuju jednotlivé
dramatické Zanre a vedia analyzovat ich $pecifika. Studenti poznajii jednotlivé fazy tvorby scenara
a dramaturgiu textu v médidch. Vedia vyuzivat’ scenar a dramaturgiu pre potreby reklamy a
marketingovej komunikécie.

Struc¢na osnova predmetu:

. Historia dramy

. Zakladné pojmy scendristiky a dramaturgie

. Uloha textu v reklamnej praxi

. Scenar — od nametu po realizaciu

. Uloha textu v rozhlasovej a televiznej reklame

. Scenar v reklame

. Brief, storyboard, scenar eventu, prezentacia

. Reklamny film, videoreklama, reklamny spot

9. Dramaturgia — cesta od textu po audiovizualne dielo
10. Dramaturgia vo filme, televizii, rozhlase a evente
11. Umenie a remeslo v scenaristike

12. Prakticky nacvik tvorby scenara

01N LN AW —

Odporacana literatira:

CRHA, Ivan, KRIZEK, Zdengk. Jak psat reklamni text. Praha: Grada Publishing, 2012. ISBN
978-80-247-4061-4

GOEDFROY, H. Christian, GLOCHEUX Dominique. Tajomstvo reklamného textu. Bratislava:
Ister Science, 1997. ISBN 80-88683-17-3

HORNAK, Pavel. Kreativita v reklamé. Zlin: Verbum, 2014. ISBN 978-80-87500-49-1
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SVERAK, ZDENEK, SMOLJAK Ladislav. J4, Jara Cimrman. Pardubice: Zapadoceské
nakladatelstvi, 1991, ISBN 80-204075-9-6

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 372

A B C D E FX

86,56 8,6 2,42 0,81 0,81 0,81

Vyuéujuci: Mgr. Peter Raj¢ak, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-020/15 Seminar k diplomovej praci

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student podas semestra aktivne a podla harmonogramu dohodnutého s vediicim zavereénej prace
spracuva jednotlivé Casti zdverecnej prace: navrh struktary prace (10 bodov), spracovant teoreticku
¢ast’ + zdroje (30 bodov) a minimalne projekt praktickej asti zdverecnej prace (25 bodov), priCom
dodrzi zékladné formalne poziadavky kladené na odovzdavanie tohto typu vystupu (10 bodov).
zucastiuje sa pravidelnych konzultacii so Skolitel'om. VSetky texty zaverecnej prace odovzdava
priebezne, najneskor v zdpoctovom tyzdni semestra.

Hodnotiaca stupnica: A 75-69, B 68-63, C 62-57, D 56-51, E 50-45, FX 44-0. Student ma max.
2 ospravedlnené absencie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Student po uspe$nom absolvovani predmetu pozna uZ publikovani domécu a zahraniénu literatiru
tykajucu sa témy diplomovej prace, dokaze ich analyzovat, interpretovat a podrobit’ kritike.
Disponuje vedomostami a zruénost'ami tykajicimi sa teoretickej Casti prace. Pod odbornym
dohl'adom pedagdga a skolitel'a dokdze navrhnut’ logicku Struktaru prace, formulovat’ vyskumny
problém a vyskumné otazky, resp. hypotézy, spravne zvolit’ vyskumni metdédu/metddy a navrhnut’
spravny metodicky postup. Nadobudne poznatky o postupoch a poziadavkach kladenych na
spracovanie zavere¢nych prac z hladiska obsahu, jazykovej a forméalnej urovne, ziska prehl’ad
v domécej a zahranic¢nej literattre, tykajicej sa témy zaverecnej prace, a pochopi zasady tvorby
projektu ako neoddelitel'nej sucasti diplomovej prace.

Struc¢na osnova predmetu:

- Néazov zaverecnej prace, tvorba zadania a moznosti ich modifikéacie v AIS.

- Struktira zavere&nej prace - logicka naslednost jej asti a vyber obsahu zodpovedajuceho téme.

- Formulacia hlavného a Ciastkovych cielov prace, vyskumného problému, vyskumnych otazok/
hypotéz.

- Metodologické vymedzenie témy: vyber vyskumnej metédy/vyskumnych metéd, metodicky
postup

- Overenie metdd v ramci predvyskumu, modifikacia vyskumu a metodiky, zber, spracovanie dat.
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- Interpretacia dosiahnutych vysledkov, odpovede na vyskumné otazky, zhodnotenie vysledkov v
zavere prace.

- Formulacia névrhov pre prax a projekt ako sucast’ diplomovej prace.

- Formalna tiprava zaverecnej prace, Stylisticka a jazykova uroven, vyuzivanie obrazkov, grafov,
tabuliek a pod.

- Citacie a bibliografické odkazy, kontrola originality, uchovavanie a spristupfiovanie.

- Prezentacia zévereCnej prace a jej obhajoba.

Odporiacana literatira:

BIELIK, Lukas et al. Slovnik metodologickych pojmov. Bratislava: Univerzita Komenského,
2016. ISBN 978-80-223-4276-6.

LICHNEROVA, Lucia: Pisanie a obhajoba zavere&nych prac: vysokoskolské skripta

pre Studentov Univerzity Komenského v Bratislave [online]. Bratislava: Stimul, 2016 [cit.
2019-01-09]. Dostupné na: stella.uniba.sk/texty/LLL._pisanie_obhajoba zaverecne prac.pdf
LICHNEROVA, Lucia, HRDINAKOVA, Cudmila. Ako dodrzat’ akademicku etiku pri

pisani vedeckych a odbornych textov? In: Nasa univerzita. 2020, ro€. 67, ¢. 1, s. 62-65.

ISSN (print) 1338-4163. Dostupné tiez na: https://uniba.sk/fileadmin/ruk/nasa_univerzita/
NU2020-21/201021 Nasa univerzita 1 20-21.pdf

OCHRANA, F. Metodologie, metody a metodika védeckého vyzkumu. Praha: Karolinum, 2019.
ISBN 978-80-246-4200-0.

STEINEROVA, Jela. Kvalitativne metody vyskumu v informaénej vede. In: ProInFlow: ¢asopis
pro informacni védy [online]. 2015, No. 2, s. 12-28 [cit. 2021-09-09]. Dostupné na: https://
www.phil.muni.cz/journals/index.php/proinflow/article/view/2015-2-3

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 246

A B C D E FX

28,86 32,52 25,2 9,35 4,07 0,0

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.03.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-059/15 Seminar k Statnej zaverecnej skuske

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pocas semestra Studenti prezentuji metodologické Casti svojich zavereCnych prac, metodické
postupy uplatnené pri zvolenych metédach a aktivne diskutuji o problémoch a ich moznych
rieSeniach a postupoch. V zépoctovom tyzdni Studenti odovzdaji prezenticie (PowerPoint)
zavere&nej prace v spravnej obsahovej $trukture a formalnej Gprave. Studenti sa aktivne zacastiuj
seminarov, ktorych obsah sa zameriava na okruhy Statnicovych predmetov. Pocas semestra maju
max. 2 ospravedlnené absencie. Aktivne zapdjanie sa do diskusii o preberanej problematike -
15 bodov, obsah, forma a spracovanie prezentacie zavere¢nej prace v PowerPointe - 40 bodov,
prezentacné zrucnosti - 20 bodov. Hodnotiaca stupnica: A - 75-69, B - 68-63, C - 62-57, D - 56-51,
E - 50-45, FX 44-0.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Studenti maju prehlad o témach a okruhoch predmetov $tatnej zaverednej skisky. Poznaju
priebeh obhajoby zaverecnej prace a vsetky terminy dblezité pre absolvovanie Statnych skusok a
administraciu prac. Vedia spracovat’ kvalitn(i prezentaciu zavereénej prace, ktora spiiia obsahové a
formalne poziadavky kladené na tento typ prezentacie. Disponuji komunikacnymi a prezentacnymi
zruénostami. Vedia informécie logicky usporiadat’ a vybrat' informacie suvisiace s vlastnymi
zisteniami, ktoré su schopni pretavit’ do spracovania navrhov pre prax, resp. projektu v podobe
kampane, media planu a pod.

Struc¢na osnova predmetu:

Témy semindrov vychadzaju zo syldb predmetov, ktoré patria pod predmety Statnej skusky:

- historia a tedria marketingovej komunikacie,

- tvorba propagacénych celkov,

- tvorba propagacénych prejavov,

- obhajoba diplomovej prace.

Dalsie témy:

Terminy suvisiace s absolvovanim $tatnych zavere¢nych skisok a obhajob zavere¢nych prac.
Obsah prezentacie zaverecnej prace - logickost’ usporiadania obsahu, reSpektovanie casového
limitu, praca so zdrojmi.
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Formalne nalezitosti prezenticie zadverecnej prace - adekvatny vyber navrhu prezentacie, vyber
pisma, formalne ¢lenenie textu, vyuzivanie vizualnych prvkov, jazykova kultira textu.
Komunikacné a prezentaéné zrucnosti - vyuzivanie prvkov verbalnej a neverbalnej komunikacie.

Odporiacana literatira:

Literatara predpisana k jednotlivym Statnicovym predmetom.

KOPECKY, L. Prezentace v marketingovych komunikacich. Praha: Grada Publishing, 2010.
ISBN 978-80-247-3123-0

Kolektiv autorov. Uspesna prezentacia. Bratislava: Slovart, 2001. ISBN 978-80-7145-554-7
SEEMAN, Peter. Komunikaéné techniky. Zilina: Edis, 2021. ISBN 978-80-5541-793-6

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 246

A B C D E FX

66,26 25,2 7,32 0,41 0,81 0,0

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.03.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-046/15 Semiotika reklamy

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
- bez prerekvizity

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna ucast’ na kurzoch (max. 3 ospravedlnené absencie), spesné zvladnutie pisomnej skisky
(testu) na konci kurzu:

A 100 — 93 % (vynikajuce vysledky s minimalnymi chybami)

B 92 — 84 % (nadpriemerny Standard s niekol'’kymi chybami)

C 83 — 76 % (priemern¢ vysledky s va¢Sim mnozstvom chyb)

D 75 — 68 % (prijatel'né vysledky, ale so zna¢nymi nedostatkami)

E 67 — 60 % (vysledky spifiajii len minimalne kritéria)

FX 59 - 0 % (vyzaduje sa d’alsia praca a opakovanie kurzu)

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 0/100

Vysledky vzdelavania:

Studenti po absolvovani predmetu poznaju prehlad dejin semiotiky, teoretické vychodiska
semiotiky, vyskumné metdédy semiotiky, tedrie najvyznamnejSich predstavitelov semiotiky
aplikované na oblast’ reklamy, marketingovej komunikacie a brandingu. Studenti vedia vyuzit
tedriu semiotiky v oblasti marketingového vyskumu, ako aj v ramci praktickej tvorby reklamnych
komunikatov, v procese budovania znacky, analyze vizualnych prvkov znacky, na zaklade ¢oho su
schopni samostatne a tvorivo aplikovat’ semioticku teériu do praxe.

Struc¢na osnova predmetu:

- Teoretické vychodiska semiotiky — ¢o je znak, podstata znaku, semi6za, motivované a konvencné
znaky, vyvoj znakov, klasifikécia znakov.

- Hlavni predstavitelia semiotiky a ich teoretické vychodiska — Ch. S. Peirce, Ch. Morris, J. S. Mill,
F. de Saussure, Ogden-Richardsov referen¢ny trojuholnik, U. Eco, R. Barthes atd’.

- Zékladné semiotické vyskumné metody — interpretacia, formalizacia a jazykova analyza.

- Komunikaény proces z pohl'adu umenia, médii a reklamy - €o je komunikécia, druhy komunikacie,
masova komunikacia, marketingova komunikacia, najzndmejSie modely komunikacie (model C. E.
Shannona, W. Weavera, H. W. Lasswella, G. Gerbera, R. Jakobsona, R. Williamsa, S. Halla atd’.),
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vSeobecna schéma komunikac¢ného procesu zédkladny model umeleckej a komer¢nej komunikacie,
rozdiely medzi umeleckou a komerc¢nou komunikaciou.

- Syntax printovej reklamy — hlavné znaky printovej reklamy a ich charakteristika, napr. linia, tvar,
svetlo, farba, pismo, priestor a jeho organizicia (¢lenenie a rozmiestnenie textovej, obrazovej Casti),
rovnovaha a napitie, kompozicia, rytmus, postava, predmet — propagovany produkt atd’.

- Syntax audiovizualnej reklamy — hlavné znaky audiovizualnej reklamy v suvislosti s filmovym
jazykom, napr. filmovy zaber, sklon kamery, pohyb kamery, hibka ostrosti zaberu, priestor v
reklamnom spote, ¢as v reklamnom spote, rytmus reklamného spotu, farba v reklamnom spote,
hudba v reklame, montaz, psychologia postav resp. psychologicky ucinok celej reklamy, estetizacia
obrazu (kostymy, nasvietenie, idealizacia priestoru, typizacia postav a pod.).

- Budovanie znacky a strategické riadenie znacky — funkcie znacky, identita a imidz znacky,
zakladné prvky znacky (meno — nazov, logo a iné symboly, slogan, predstavitel' a maskot znacky,
obal, znelka — jingle — hudobné logo, URL — internetova doména — webova stranka znacky), kritéria
vyberu jednotlivych prvkov znacky.

- Osobnost’ znacky — archetypy znaciek, znacka a systém mytotvorby.

- Logo, jeho vyrazové a vyjadrovacie prostriedky - historicky vyvoj loga, charakteristika
zakladnych pojmov ako napr. logo, logotyp, znacka, ochrannd znamka, tagline, firemny dizajn,
firemna identita atd’.; syntax loga — logo a farba, logo a pismo, logo a tvar; zakladné pravidla tvorby
loga a Casté chyby pri jeho navrhu.

- Dizajn manudl — aplikacia loga a vizudlnych prvkov znacky do praxe, vyznam a funkcia dizajn
manualu, zakladné zlozky dizajn manualu.

Odporiacana literatira:

BANYAR, Milan. Semiotika reklamy. Bratislava : Univerzita Komenského v Bratislave , 2019.
ISBN 978-80-223-4821-8

CERNY, Jit{ a Jan HOLES. Sémiotika. Praha : Portal, 2004. ISBN 80-7178-832-5.
DOUBRAVOVA, Jarmila. Sémiotika v teorii a praxi. Praha : Portal, 2003. ISBN
978-80-7367-493-9.

TELLIS, J. Gerard. Reklama a podpora prodeje. Praha : Grada Publishing, 2000. ISBN
80-7169-997-7.

VYSEKALOVA, Jitka a Jifi MIKES. Reklama, jak délat reklamu. 4. aktual. a dopl. vyd. Praha :
Grada Publishing, 2018. ISBN 978-80-247-5865-7.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 247

A B C D E FX

26,32 30,36 27,94 8,91 6,48 0,0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 18.01.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-moMK-040/11 Socialna reklama

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

- vypracovanie a prezentacia skupinovych zadani pocas semestra - priklady existujicich
reklamnych komunikétov z oblasti socidlnej reklamy alebo spolo¢enskej zodpovednosti organizacii
a ich explikacia so zretelom na autenticitu posolstva a prevedenie (spravidla min. 3 zadania pocas
semestra, Studenti su rozdeleni do mensich skupin po 4 max. 5 ¢lenov)

- vedomostny test na zaver predmetu.

Hodnotiaca stupnica: A 100 —-93,B 92 -84, C 83 —-76,D 75— 68, E 67 - 60, FX 59 -0

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 20/80

Vysledky vzdelavania:

- Studenti sa orientuji v problematike socialnej reklamy a spolo¢enskej zodpovednosti a ich
podsystémoch, rozumeju ddlezitosti tychto disciplin a akym spdsobom prispievaji k udrzateI'nému
rozvoju celej spolo¢nosti

- maju vedomosti o vyvoji a kontexte vzniku tejto discipliny a potreby marketingovej komunikécie
ako nastroja na zviditeI'nenie spolo¢ensky dolezitych tém

- maju prehlad o Specifikach reklamnej tvorby a marketingu v oblasti socidlnej reklamy a
spolocenskej zodpovednosti organizacii

- maju prehlad o aktualnych témach a trendoch v oblasti udrzatel'nosti a zodpovedného podnikania
- ziskaju informadcie o uskaliach pripravy komunikatov v praxi od marketingovych pracovnikov z
neziskového sektora alebo zastupcov reklamnych agentar

Po uspesnom ukonceni predmetu je absolvent schopny kriticky nazerat’, zhodnotit’, koordinovat’
alebo aktivne sa podiel'at’ na priprave komunikécie, strategickom uchopeni a marketingovych
vystupoch z oblasti socialnej reklamy a spoloc¢enskej zodpovednosti firiem.

Stru¢na osnova predmetu:

Uvodné pojmy — socialna reklama, spolo¢enské zodpovednost, udrzatenost’, CSR, ESG, neziskové
organizacie

Autenticita ako jeden zo zakladnych prvkov kvalitnej reklamy so socidlnym rozmerom
Udrzatel'nost, spoloc¢enska zodpovednost’ organizacii a ESG

Cause related marketing

Aktualne témy — zero waste, upcycling, slow food
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Vnutornd kultira organizacie, hodnoty a etické principy ako hnaci motor spolocenske;j
zodpovednosti

Socialna reklama, jej miesto a vyznam v marketingu

Historia socialnej reklamy na Slovensku

Historia socialnej reklamy v USA

Oliviero Toscani ako priekopnik spolo¢ensky uvedomelej reklamy komerénych subjektov
Analyza komunikacie a kampani spolocensky zodpovednych komerénych subjektov

Analyza kampani svetovych a slovenskych neziskovych organizacii

Prednasky a diskusia so zastupcami marketingovych oddeleni neziskovych organizacii a
zastupcami reklamnych agentr tvoriacich socidlnu reklamu

Odporiacana literatira:

Co je zodpovedné podnikanie [online]. ©2021 [cit. 2021-09-25]. Dostupné na: https:/
www.blf.sk/co-je-zodpovedne-podnikanie/

HORNAK, Pavel. Reklama: Teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej
komunikacie. Zlin: VeRBuM, 2018. ISBN 978-80-875009-4-1

JOHNSON, Bea. Domécnost’ bez odpadu. Bratislava: Aktuell, 2019. ISBN 978-80-817204-7-5
KRECHOVSKA, Michaela, HEIDUKOVA, Pavlina, HOMMEROVA, Dita. Rizeni neziskovych
organizaci: kliCové oblasti pro

jejich udrzitelnost. Praha: Grada Publishing, 2018. ISBN 978-80-247-3075-2

Slovenska republika a ciele udrzateI'ného rozvoja AGENDY 2030

[online]. ©2016 [cit. 2021-09-25]. Dostupné na: https://slovak.statistics.sk/
wps/wem/connect/43d59763-5¢43-4al14-8abe-3a7addb0a80b/

Slovenska republika a ciele udrzatelneho rozvoja Agendy 2030.pdf?
MOD=AJPERES&CACHEID=43d59763-5c43-4al4-8abc-3a7addb0a80b

TOSCANI, Oliviero. Reklama je navonana zdochlina. Praha: Slovart, 1996. ISBN 80-7145-221-1
Zodpovedné podnikanie [online]. ©2021 [cit. 2021-09-25]. Dostupné na https://
www.nadaciapontis.sk/zodpovedne-podnikanie/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 379

A B C D E FX

39,58 28,5 20,58 7,39 3,96 0,0

Vyuéujuci: Mgr. Alena Popovic¢ova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-001/17 Specifickost’ prejavu v audiovizudlnych médiach

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
komunikacia s verejnostou 3 a 4

Podmienky na absolvovanie predmetu:

realizécia praktickych tloh, improvizacné cvicenia 20 %
priprava a realizacia roznych dialogickych foriem 60 %
analyzy dialogickych foriem prejavu 20 %

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 80/20

Vysledky vzdelavania:

Student pozna $pecifikd prejavu v auditivnej a audiovizualnej forme. M4 rozvinuté schopnosti
komunikovat’” v réznych komunikaénych situaciach. Vie reagovat na neoCakavane zvraty v
komunikacii. Ovlada Specifikd komunikécie v zavislosti od adresata. Pozna tskalia komunikécie,
aj sposoby, ako sa im vyhnut'.

Struc¢na osnova predmetu:

Vyrazové prostriedky rozhlasu.

Vyrazové prostriedky televizie.

Vyuzivanie paralingvistickych prostriedkov.
Vplyv extralingvistickych prostriedkov.
Vplyv pisomnej predlohy na ustny prejav.
Analyza vybranych druhov prejavu.
Prakticky nacvik prejavov do AVM.

Odporiacana literatira:

KONECNA, Vlasta. Prejav zurnalistu v elektronickych médiach. In : Zurnalistika XXV-XXVI.
Bratislava: UK, 2002. s. 151 -194.

KONECNA, Vlasta. Komunikacia vo verejnom styku. Bratislava: Book and Book, 2012. ISBN
978-80-970247-8-9

FORET, Miroslav. Jak komunikovat se zakaznikem. Praha: Computer Press, 2000. ISBN
80-7226-301-3

BOOHER, Diana. Komunikujte s jistotu. Brno: Computer Press, 1999. ISBN 80-7226-355-8.
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HONEY, Peter. Tvaii v tvaf. Praha: Grada Publishing, 1997. .ISBN 80-7169 -445-2

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 173

A B C D E

FX

83,24 10,4 5,2 0,0 0,58

0,58

Vyuéujuci: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.10.2021

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-054/22 Trendy v digitdlnom marketingu

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
Online marketing

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna ucast’ na seminaroch (max. 2 ospravedlnené absencie), spracovanie priebeznych zadani
vyplyvajucich z osnovy predmetu (jednotlivych tém seminarov) do konkrétnych vystupov
pocas vyucbovej Gasti a ktoré maju jasne stanoveny termin odovzdania. Okrem spracovania
priebeznych zadani pocas semestra je celkové hodnotenie predmetu podmienené aktivnou ucastou
na semindroch a vypracovanim zavere¢ného zadania.

Vysledné hodnotenie vychadza z nasledujucej stupnice:

A 100 — 93 % (vynikajuce vysledky s minimalnymi chybami)

B 92 — 84 % (nadpriemerny Standard s niekol'’kymi chybami)

C 83 — 76 % (priemern¢ vysledky s va¢Sim mnozstvom chyb)

D 75 — 68 % (prijatel'né vysledky, ale so zna¢nymi nedostatkami)

E 67 — 60 % (vysledky spifiajii len minimalne kritéria)

FX 59 - 0 % (vyzaduje sa d’alsia praca a opakovanie kurzu)

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Poslucha¢i maju nadstandardny rozhlad a uceleny prehlad jednotlivymi Castami digitalneho
marketingu pod taktovkou odbornikov z praxe (z Clenskych agentir Asocidcie digitalnych
marketingovych agentur). Poznaju Specifikd online marketingu v kontexte internej a externej
komunikacie, B2C a B2B trhu. Ovladaja proces tvorby briefu a pripravu online kampane. Orientuja
sa v problematike roznych foriem a oblasti online marketingu, ako napr. Google Analytics, GTM,
Specifika online kampani na roznych socidlnych siet’ach, Lead generation campaign, atd’.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Online marketing — externd / internd komunikacia
2. B2C a B2B marketing
3. Ako vytvorit’ brief (zadanie)
4. Priprava online kampane — step by step (I.)
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5. Priprava online kampane — step by step (II.)

6. Landing page (UX / UI, keywords analyza)

7. Google Analytics, GTM

8. Online kampane na socialnych sietach (FB) a ich Specifika
9. Online kampane na socialnych sietach (IG) a ich Specifika

10. Online kampane na socialnych sietach (LI) a ich Specifika
11. Lead generation campaign

12. Lokalny marketing online

Odporiacana literatira:

JAKUBIKOVA, Dagmar. Strategicky marketing. Praha: Grada, 2013. ISBN 9788024746708.
STEDRON, Bohumir. Medzinarodni marketing. Bratislava: C. H. Beck, 2018. ISBN
9788074004414.

GODIN, Seth. Toto je marketing. Bratislava: Lindeni, 2021. ISBN 9788056623176.
SVOZIKOVA, Alena. Projektovy management. Praha: Grada, 2011. ISBN 9788024736112.
MILLER, M. Internetovy marketing s Youtube. Brno, Comuputer Press 2012. ISBN
9788025136720

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 54

A B C D E FX

75,93 14,81 1,85 3,7 3,7 0,0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Bahurinsky

Datum poslednej zmeny: 08.02.2023

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU STATNEJ SKUSKY

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-992/15 Tvorba propagacnych celkov

Pocet kreditov: 4

Stupein Studia: I1.

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statnu skugku moze Student vykonat' a) po ziskani minimalne takého poétu kreditov, aby po
ziskani kreditov za uspesné absolvovanie Statnych skusSok dosiahol potrebny pocet kreditov na
riadne skoncenie studia, b) po ispesnom absolvovani povinnych predmetov, povinne voliteI'nych
predmetov a vyberovych predmetov v skladbe urcenej Studijnym programom, c) po splneni
povinnosti Studenta vyplyvajucich z § 71, ods. 3 pism. b zdkona o vysokych Skolach, d) ak nie je
proti nemu vedené disciplinarne konanie. Uspe$né absolvovanie predmetu §tatnej sktsky je jednou
z podmienok uspe$ného absolvovania Studijného programu. Predmet Statnej skusky sa hodnoti
komisiou pre Statne skusky klasifika¢nymi stupniami A az FX. O hodnoteni $tatnej skusky alebo jej
sucasti rozhoduje skisobna komisia konsenzudlne. Ak skuSobnéd komisia nedospeje ku konsenzu,
o hodnoteni §tatnej skisky alebo jej sucasti sa rozhoduje hlasovanim. Na zéklade znenia $tudijného
poriadku fakulty (VP 5/2020, ¢l. 15) rdmcové terminy Statnych skuSok stanovuje dekan v sulade s
fakultnym harmonogramom S$tudia. Katedra zverejni terminy Statnych sktiSok na webovej stranke
najneskor 5 tyzdiov pred ich konanim. Student sa prihlasuje na §tatnu skusku prostrednictvom
AIS v termine uréenom v Harmonograme akademického roka. Student ma narok na jeden riadny a
dva opravné terminy Statnej skusky. Riadny termin je ten, na ktory sa Student prihlasil prvykrat v
termine stanovenom pre Statne skusky. Ak bol Student na riadnom termine Statnej skusky hodnoteny
znamkou FX, opravné terminy $tatnej skiisky moze student vykonat’ a) v nasledujucich terminoch
na konanie $tatnych skuSok v prisluSnom akademickom roku alebo b) v terminoch na konanie
Statnych skusok v niektorom z nasledujtcich akademickych rokov v sulade s § 65, ods. 2 zdkona o
vysokych §kolach. Ak sa §tudent nemdze z vaznych dovodov zicastnit’ na termine Statnej skisky, na
ktory sa prihlésil, je povinny pisomne sa ospravedlnit’ predsedovi skuSobnej komisie vopred alebo
najneskor do troch pracovnych dni po termine Statnej skuisky alebo jej sticasti, ak existovali vazne
prekazky, ktoré mu branili ospravedlnit’ sa vopred. Ak sa Student bez ospravedInenia nedostavi
na Statnu skusku alebo jej sucast’ v ur¢enom termine, alebo ak predseda skusobnej komisie jeho
ospravedlnenie neuzna, z dan¢ho terminu Statnej skusky je hodnoteny zndmkou FX.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 0/100

Vysledky vzdelavania:

Student, ktory absolvuje §tatnu skasku, komplexne zvlada problematiku $tatnej sktisky v kontexte
stanovenych okruhov. Disponuje teoretickymi poznatkami z oblasti kreativity, tvorby roéznych
druhov propagaénych prostriedkov, foriem marketingu, ndkupného a medialneho sprévania,
osobnostnej Struktiry spotrebitela. Vie uplatnit’ extralingvistické, paralingvistické a optické
prostriedky reci pri prezentacii navrhov kampani. Pozna mediatypy a medidlne stratégie. Ziskané
poznatky dokéze tvorivo uplatiiovat’ a pouzivat' v marketingovo-komunukacénej praxi, aplikovat’
ich v ramci medzipredmetovych vzt'ahov, je schopny kriticky mysliet, formulovat’ odporicania
k problémom, prinasat’ konkrétne navrhy rieSeni a svoje odporucania a navrhy argumentacne
podporit’ teoretickymi a vedeckymi poznatkami a praktickymi sktisenostami.
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Struéna osnova predmetu:

1. Student sa dostavi na prihlaseny termin $tatnej skusky podl'a katedrou zverejnenych terminov. 2.
Student dostane formou ndhodného vyberu z vytlaéenych otazok alebo formou generatora otazku z
predmetu Statnej skusky. 3. SkaSobna komisia poskytne Studentovi primerany ¢as na pripravu ustnej
odpovede na zadanu otazku. 4. Student prezentuje pripraventi odpoved’ na otazku pred skiisobnou
komisiou a odpovedd na dopliujlice otazky. 5. Po ukonceni odpovede skuSobna komisia rozhodne
na neverejnom zasadnuti o vysledku Statnej skusky, ktory Studentovi oficidlne oznami.

Priebeh Statnej skusky a vyhlasenie jej vysledkov st verejné.

Obsahova napli Statnicového predmetu:

Formy a prostriedky propagécie: televizna a rozhlasova reklama, reklamna fotografia.

Technika reci, extralingvistické, paralingvistické, optické prostriedky reci. Jazyk, re¢ a myslenie a
ich uplatnenie v marketingovo-komunikacénej praxi (napr. osobny predaj).

Priprava na prejav a asertivita v komunikécii.

Priprava a tvorba tlacovych konferencii.

Druhy kampani, planovanie a druhy planov v MK.

Historicky vyvoj, charakteristika, ndstroje réznych druhov marketingu (napr. buzz marketing, viral
marketing, event marketing, mobile marketing atd’.) a moZnosti ich vyuzivania v MK.

Mediatypy, Specifikd tvorby, medidlne stratégie.

Nékupné a medidlne spravanie a osobnostna Struktira spotrebitel’a.

Vyuzitie humoru, sexu a strachu v reklame.

Odporucana literatura:

BANYAR, Milan. GUERILLA, VIRAL, BUZZ, WORD OF MOUTH MARKETING —
Implementécia novych foriem marketingovej komunikacie do prostredia slovenskej a ceske;j
marketingovej praxe. Bratislava : Univerzita Komenského, Vydavatel'stvo UK, 2018. ISBN
978-80-223-4590-3.

BOOHER, Diana. Komunikujte s jistotou. Brno: Computer Press, 1999. 336 s. ISBN
80-7226-335-8

FORET, Miroslav. Jak komunikovat se zakaznikem. Praha: Computer Press, 2000. 200s. ISBN
80-7226-301-3

FREY, Petr. Marketingova komunikace: nové trendy 3.0. 3. rozS. vyd. Praha : Management Press,
2015. ISBN 978-80-7261-237-6.

HONEY, Peter. Tvaii v tvaf. Praha: Grada Publishing, 1997. 186 s. ISBN 80-7169 -445-2
HORNAK, Pavel. Kreativita v reklam¢. Zlin: VeRBuM, 2014. ISBN 978-80-87500-49-1
HORNAK, Pavel. Reklama — teoreticko—historické aspekty reklamy a marketingovej
komunikacie. Zlin: VeRBuM, 2018, ISBN: 978-80-87500-94-1

HORNAK, Pavel. Formy a prostriedky propagécie. Videoreklama. Bratislava: Univerzita
Komenského v Bratislave 2019. ISBN 978-80-223-4820-1

JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. Brno : Computer Press, 2014. ISBN
978-80-251-4311-7.

JURASKOVA, Olga, HORNAK, Pavel et al.: Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada, 2012. ISBN 978-80-247-4354-7 (9/9) 3)

KONECNA, Vlasta. Prejav zurnalistu v elektronickych médiach. In: Zurnalistika XXV — XX VL.
Zbornik FFUK. Bratislava: UK, 2002. s. 151 — 193.

KONECNA Vlasta. Komunikécia vo verejnom styku. Bratislava: Vydavatel'stvo Book and Book,
2012. ISBN 978-80-970247-8-9

LEHU, Jean-Marc. Branded entertainment : Product placement & Brand Strategy in the
Entertainment Business. Philadelphia : Kogan Page, 2007. ISBN 0-7494-4940-3.
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LEVINSON, Jay Conrad. Guerilla marketing: Neji¢innéjsi a finanén€ nenaro¢ny marketing.
Brno : Computer Press, 2009. ISBN 978-80-251-2472-7.

OGILVY, David. O reklamé¢. Praha: Managment Press, 1996. ISBN 80-85943-25-5
SEMERADOVA, Tereza a Petr WEINLICH. Marketing na Facebooku a Instagramu. Brno :
Computer Press, 2019. ISBN 978-80-251-4959-1.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Datum poslednej zmeny: 15.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU STATNEJ SKUSKY

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-993/15 Tvorba propagaénych prejavov

Pocet kreditov: 4

Stupein Studia: I1.

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Statnu skugku moze Student vykonat' a) po ziskani minimalne takého poétu kreditov, aby po
ziskani kreditov za uspesné absolvovanie Statnych skusSok dosiahol potrebny pocet kreditov na
riadne skoncenie studia, b) po ispesnom absolvovani povinnych predmetov, povinne voliteI'nych
predmetov a vyberovych predmetov v skladbe urcenej Studijnym programom, c) po splneni
povinnosti Studenta vyplyvajucich z § 71, ods. 3 pism. b zdkona o vysokych Skolach, d) ak nie je
proti nemu vedené disciplinarne konanie. Uspe$né absolvovanie predmetu §tatnej sktsky je jednou
z podmienok uspe$ného absolvovania Studijného programu. Predmet Statnej skusky sa hodnoti
komisiou pre Statne skusky klasifika¢nymi stupniami A az FX. O hodnoteni $tatnej skusky alebo jej
sucasti rozhoduje skisobna komisia konsenzudlne. Ak skuSobnéd komisia nedospeje ku konsenzu,
o hodnoteni §tatnej skisky alebo jej sucasti sa rozhoduje hlasovanim. Na zéklade znenia $tudijného
poriadku fakulty (VP 5/2020, ¢l. 15) rdmcové terminy Statnych skuSok stanovuje dekan v sulade s
fakultnym harmonogramom S$tudia. Katedra zverejni terminy Statnych sktiSok na webovej stranke
najneskor 5 tyzdiov pred ich konanim. Student sa prihlasuje na §tatnu skusku prostrednictvom
AIS v termine uréenom v Harmonograme akademického roka. Student ma narok na jeden riadny a
dva opravné terminy Statnej skusky. Riadny termin je ten, na ktory sa Student prihlasil prvykrat v
termine stanovenom pre Statne skusky. Ak bol Student na riadnom termine Statnej skusky hodnoteny
znamkou FX, opravné terminy $tatnej skiisky moze student vykonat’ a) v nasledujucich terminoch
na konanie $tatnych skuSok v prisluSnom akademickom roku alebo b) v terminoch na konanie
Statnych skusok v niektorom z nasledujtcich akademickych rokov v sulade s § 65, ods. 2 zdkona o
vysokych §kolach. Ak sa §tudent nemdze z vaznych dovodov zicastnit’ na termine Statnej skisky, na
ktory sa prihlésil, je povinny pisomne sa ospravedlnit’ predsedovi skuSobnej komisie vopred alebo
najneskor do troch pracovnych dni po termine Statnej skuisky alebo jej sticasti, ak existovali vazne
prekazky, ktoré mu branili ospravedlnit’ sa vopred. Ak sa Student bez ospravedInenia nedostavi
na Statnu skusku alebo jej sucast’ v ur¢enom termine, alebo ak predseda skusobnej komisie jeho
ospravedlnenie neuzna, z dan¢ho terminu Statnej skusky je hodnoteny zndmkou FX.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 0/100

Vysledky vzdelavania:

Student, ktory absolvuje §tatnu skasku, komplexne zvlada problematiku $tatnej sktisky v kontexte
stanovenych okruhov. Disponuje teoretickymi poznatkami o rdznych typoch propagacnych
prostriedkov, o zdsadach ich tvorby, historii a stcasnosti reklamnej Stylistiky a moznostiach
vyuzivania jednotlivych §tylov v marketingovo-komunika¢nej praxi. Poznd vyznam corporate
identity, ¢lenenie a nastroje. Disponuje poznatkami o typoch reklamnych kampani, rozoznava
outdoor a indoor propagacné prostriedky a vie vyuzivat socidlne siete na ucely Sirenia
propagacnych posolstiev a budovania dobrého mena a imidzu zadavatel'ov. Poznatky dokaze
aplikovat’ v rdmci medzipredmetovych vzt'ahov, je schopny kriticky mysliet, formulovat
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odportcania k problémom, prinaSat’ konkrétne navrhy rieSeni a svoje odporicania a navrhy
argumentacne podporit’ teoretickymi a vedeckymi poznatkami a praktickymi skusenostami.

Stru¢na osnova predmetu:

Statna zavereéna skuska z okruhu tvorba propagaénych prejavov ma preverit’ znalosti tudentov
ziskané pocCas magisterského Stidia v odbore masmedialne $tiidia — marketingova komunikacia.
Otazky na Statnej zaverecnej skuske z daného okruhu st tvorené na zaklade vyucovaného obsahu
v ramci nosnych predmetov magisterského studia.

Obsahova napli Statnicového predmetu:

Propagaéné prostriedky - tlacené, tlacové, zvukové, zasady tvorby a realizacie propagacnych
prostriedkov.

Vystavy a veltrhy - definicie, charakteristika, typy, moznosti ich vyuzitia v marketingovo-
komunikac¢nej praxi.

Reklamny §tyl - vyuzivanie jazykovych stylov pri tvorbe propagacnych posolstiev, reklamny text.
Reklamna kampaii.

Corporate identity, charakteristika, delenie, nastroje, moznosti ich vyuzitia.

Public relation, charakteristika, ndstroje, moznosti vyuzivania v praxi, Specifika.

Online marketing, internet a socialne siete v MK.

Vonkajsia reklama, definicia, charakteristika, nastroje. Porovnanie indoor a outdoor.

Odporiacana literatira:

AAKER, David A. Brand Building. Brno: Computer Press, 2003. ISBN 80-7226-885-6
CIHOVSKA, Viera, HANULAKOVA, Eva, LIPIANSKA, Julia. Firemny imidZ. Bratislava:
Eurounion, 2001. 136 s.

FINDRA, Jan. Stylistika su¢asnej sloven¢iny. Martin: Osveta, 2013. ISBN 978-80-8063-404-9
HORNAK, Pavel. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikécie.
2. preprac. a rozs. vyd. Zlin : VeRBuM, 2018. ISBN 978-80-87500-94-1.

JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol. Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada Publishing, 2012. 272 s. ISBN 978-80-247-4354-7

KARLICEK, Miroslav. et al. Marketingova komunikace. Jak komunikovat na nagem trhu. 2.
aktual. a dopl. vyd. Praha : Grada Publishing, 2016. ISBN 978-80-247-5769-8.

KONECNA, Vlasta. Corprate identity v tedrii a praxi. In: Horfiak a kol. Marketingova
komunikécia. Bratislava.: Book and Book, 2007. s. 117-147. ISBN 978-80-9690-995-7
LIESKOVSKA, Vanda. ImidZ v teérii a praxi. Bratislava: Ekoném, 2000. 80-225-1252-4
MISTRIK, Jozef. Stylistika. Bratislava: Veda, 2021. ISBN 978-80-2241-892-8

PRIKRYLOVA, Jana et al. Moderni marketingova komunikace. 2. preprac. vyd. Praha : Grada
Publishing, 2019. ISBN 978-80-271-0787-2.

VYSEKALOVA, Jitka, Jiti MIKES. Reklama, jak délat reklamu. 4. aktual. a dopl. vyd. Praha :
Grada Publishing, 2018. ISBN 978-80-247-5865-7.

PAVLU, D. Vystavy a veletrhy. Professional Publishing, 2009. ISBN 978-80-8694-638-2
SALOVA, Anna: Kreativni copywriting. Brno: Computer Press, 2018. E-kniha.

SALOVA, Anna, VESELA, Zuzana, RAKOVA, Michaela. Copywriting. Brno: Computer Press,
2020. ISBN 978-80-251-5017-7

SVOBODA, V., Foret, M., Kolafova, K., Zumrova, L.:Vystavujeme na veletrhu. Jak expozici
pfipravit a realizovat, aby splnila vSechny pozadované cile. Praha : Computer Press, 2002. ISBN
8072266454

SVOBODA, Viclav. Corporate identity. Zlin: Univerzita Tomase Bati, 2003.

VYSEKALOVA, J., HRUBALOVA, M., GIRGASOVA, J. Veletrhy a vystavy. Efektivni
prezentace pro UspeSny prodej. Praha: Grada, 2004. E-kniha. ISBN 978-80-247-6261-6
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Vnutorny predpis ¢. 5/2020 Studijny poriadok Univerzity Komenského v Bratislave,
Filozofickej fakulty [online]. Dostupné na: https://fphil.uniba.sk/fileadmin/fif/o_fakulte/
dokumenty vnutorne predpisy/vnutorne predpisy/vp 5 2020.pdf

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Datum poslednej zmeny: 15.02.2022

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-008/00 | Tvorba reklamnej kampane

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) PocCas vyucbovej Casti priebezné zadania kreativnej tvorby reklamnej kampane (30 bodov) a
seminarna praca

b) V skiskovom obdobi ro¢nikovy projekt (70 bodov)

¢) Vyucujuci akceptuje maximalne 2 absencie s preukdzanymi dokladmi.
Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-65: C

64-55: D

54-45: E

44-0: FX

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:

Posluchéaci ziskaju zakladné poznatky o celom procese tvorby reklamnej kampane. Od klientského
briefu, cez kreativny brief a definovanie strategického ciel'a az po samotny proces tvorby, uréenie
spravneho nacasovania kampane, planovanie médii azZ po meranie a vyhodnotenie jej tispesnosti.
Uvedeny proces si Studenti najprv osvoja v teoretickej rovine a nasledne v rdmci praktického
cvicenia. Po jeho absolvovani by mali zvladnut' nielen kreativnu stranku tvorby kampane, ale aj
spravne pochopit’ kompletni komunikacnu stratégiu a komunikac¢ného ciele.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvodné pojmy, pracovné definicie - reklamna akcia, kampat. Kategorizacia reklamnych kampani.
Druhy reklamnych kampani podla jednotlivych kategorii. Reklamné agentiry ako realizatori
kampani.

Ziskavanie zékazky, klienta - konkurzy, tendre, hlavné zasady ich organizacie. Jednotlivé fazy
tvorby reklamnej kampane - komunikacna stratégia.

Kreativna stratégia, druhy kreativnych vystupov. Medialna stratégia.

Strategické planovanie.
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Prezentéacie, hlavné zdsady ich realizdcie. Komunikacia s klientom, komunikacia s médiami.
Vseobecné zasady tvorby kampani, rozmanité druhy - nadlinky a podlinky. Sprievodné aktivity,
eventy.

Vyhodnocovanie u¢innosti kampane.

Odporiacana literatira:

FREY, Petr. Marketingova komunikace: nové trendy a jejich vyuziti. Praha: Management Press,
2005. ISBN: 80-7261-129-1.

DE CHERNATONY, Leslie. 2006. Znacka: od vize k vys$sim ziskiim. Brno: Computer Press.
2009. ISBN: 978-80-2512007-1.

DUPONT, Luc. 1001 reklamnich tipti. Praha: Pragma. 2009. ISBN 978-80-7349-195-6.
JURASKOVA, Olga, HORNAK, Pavel a kolektiv. Velky slovnik marketingovych komunikaci.
Praha: Grada Publishing a.s., 2012. 1. Vyd. ISBN 978-80-247-4354-7.

THOMAS, Jon. 2011. The power of brand storytelling. [online] in sitesketch101.com: 2011 [cit.
2012-04-14] Dostupné na: <http://www.sitesketch101.com/the-power-of-brand-storytelling/>
Casopis Stratégie, jeho roenky

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 467

A B C D E FX
80,09 18,42 1,28 0,0 0,0 0,21
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny: 29.10.2021

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-021/15 Verejnd mienka a reklama

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Prezentécia zvolenej témy max. 20 bodov, zavere¢ny test 80 bodov.

Hodnotiaca stupnica: A 100 —-93,B 92 -84, C83—-76,D 75— 68, E 67 -60, FX 59 -0
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 20/80

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci poznaji korelaciu medzi reklamou a verejnou mienkou. Vedia identifikovat’ nastroje
ovplyviovania verejnej mienky reklamou, ale aj spoznat’ metody manipulacie najmé v oblasti
politickej reklamy a jej manipulativnych praktik. Chapu, ako verejna mienka dokaze ovplyvnit
uspesnost’ reklamnych aktivit a naopak, ako reklama dokaze ovplyvnit’ verejnu mienku.

Struc¢na osnova predmetu:

. Uvod do problematiky — zakladné pojmy, verejna mienka, reklama
. Historia skiimania verejnej mienky

. Nazory, postoje, verejnost’

. Psychologické a sociologické aspekty verejnej mienky
. Spdsoby merania verejnej mienky

. Anketa, vyskum, dotaznik

. Focus, sociologické vzorka

. Ovplyviiovanie verejnej mienky reklamou

9. Vplyv verejnej mienky na reklamny obsah

10. Socialna demografia a reklamny obsah

11. Vyhodnotenie a interpretacia vysledkov prieskumu
12. Etické aspekty reklamy vo vztahu k verejnej mienke

01N LN AW —

Odporacana literatira:

HRADISKA, Elena. Psycholdgia a reklama. Bratislava: Elita, 1998. ISBN 80-8044-051
Du PLESIS, ERIK. Jak zakaznik vnima reklamu. Brno: Computer Press, 2007. ISBN
978-80-251-1456-8

KOTLER, Philip. Marketing. Praha: Sprint, 1992. ISBN 1262-48-35-2
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SCHULTZ, Don. Moderni reklama, uméni zaujmout. Praha: Grada Publishing, 1995. ISBN

80-7169-062-7

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 251

A B C D E

FX

89,64 7,17 2,39 0,0 0,8

0,0

Vyuéujuci: Ing. Mgr. Daniela Vunhu, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2025/2026

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-moMK-101/23 Zaklady logiky

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Vyluéujuce predmety: FiF. KMK/A-moMK-083/22

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezne pocas semestra: domdaca priprava (30 bodov); aktivna praca na seminaroch (20 bodov);
priebezny test pocas semestra (50 bodov); Klasifika¢né stupnica: A: 100 —93 b.; B: 92 -85b.; C:
84 -77b.;D:76-69b.; E: 68 —61Db.; Fx: 60-0b.

Porusenie akademickej etiky m6ze mat’ za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusne;j
polozke hodnotenia.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Predmet stavia na analytickych zruénostiach Studentov a rozvija ich, pricom nepredpoklada
Specialne znalosti z logiky alebo filozofie. Rozvija schopnosti stivisiace s analyzou a tym, ¢o sa
niekedy nazyva kritické myslenie. Studenti sa zoznamia so zakladmi logickej analyzy jazyka,
fungovanim vyrokovych spojok, kvalitifikatorov a inych logickych operatorov. Spoznaju niektoré
techniky analyzy a hodnotenia argumentov.

Struc¢na osnova predmetu:

Jazyk, pojem, vyrok. Vzt'ahy medzi pojmami. Jazyk a jeho funkcie. Logickd analyza jazyka.
Kvantifikatory a pravdivostné podmienky viet s kvantifikatormi. Logicky $tvorec. Sylogistika.
Zaklady vyrokovej logiky. Vyrokové spojky a ich vplyv na pravdivostné podmienky viet. Pojem
deduktivneho vyplyvania a vzt'ahy medzi sucastami argumentov. Vybrané metddy dokazovania.

Odporiacana literatira:

CMOREJ, Pavel. Uvod do logickej syntaxe a sémantiky. Bratislava: Iris, 2001. ISBN
80-89018-19-X.

GAHER, Franti$ek. Logika pre kazdého. Bratislava: Iris, 2013. ISBN 80-89018-54-8.
ZOUHAR, Marian. Zaklady logiky pre spolo¢enskovedné a humanitné odbory. Bratislava: Veda,
2008. ISBN 978-80-224-1040-3.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky / anglicky
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 89

A B C D

FX

61,8 17,98 12,36 3,37

3,37

Vyuéujuci: prof. Mgr. Maridn Zouhar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 20.05.2023

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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