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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-018/00 Analyza textu

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Tvorba a apretacia textu /priebezne zaddvané cvicenia (celkovo 8) zavereCny test z teoretickych
poznatkov

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 80/20

Vysledky vzdelavania:

Poslucha¢ zvladne pracu s textom z hl'adiska jazyka a Stylu tak, aby bol text vhodny na uverejnenie v
akomkol'vek periodiku. Taktiez sa oboznami s tvorbou tlacovych sprav, advertoridlov, PR interview
a pod. Ide najmai o texty z oblasti marketingovej komunikacie, s ktorymi pridu posluchaci do styku
uz v priebehu stidia pocas prace v reklamnych agenturach a PR.

Struc¢na osnova predmetu:

Skladba odbornej $tadie z oblasti marketingovej komunikacie. TlaCova sprava /formélna a
obsahova stranka/.

Anketa na dantl tému /forma, spracovanie, analyza/. PR rozhovor ako ustredny materidl periodika.
Ako pracovat s textom / praktické apretacné cvicenia/.

Odborny text ako vychodisko pre publicistické spracovanie témy.

,,Malé PR* / cvicenia /.

Ako spracovat’ material z eventu a promotion?

Marketingova komunikacia prakticky — slovnik pouzivanych slov a chybné vyrazy.

Cvicenia podl'a toho, ako sa posluchac¢i dokazu orientovat’ v texte, aku zrucnost’ nadobudnu pri
jeho spracovani.

Odporacana literatira:

AUJESKY, Kamil: Ako vyrast v kreativnom biznise. Bratislava: Slovart. 2019. ISBN:
978-80-55642-83-3.

BERKOVA, Alexandra. O psani. Praha: Trigon 2014. ISBN: 978-80-8790-801-3.

HORNAK, Pavel. Nova abeceda reklamy. Bratislava : Central European Advertising, 2003. ISBN
80-967950-5- 8.

KRIZEK, Zdengk, CRHA, Ivan. Jak psat reklamni text. Praha: Grada Publishing 2012, ISBN
978- 80-247-4061-4.
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NEWTON, Kenneth. Jak interpretovat text. Olomouc: Periplum. 2008. ISBN 978-80-86624-47-1.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 448

A B C D E FX

68,53 20,98 7,14 2,23 0,22 0,89

Vyuéujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 26.10.2021

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-039/00 Ateliér kreativity 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra budu priebezne zaddvané pisomné zadania na vlastna kreativnu tvorbu a na
zaver Studenti vytvoria — rozdeleni do skupin po troch ¢lenoch (copywriter, artdirector, stratég)
spolo¢ny projekt reklamnej kampane a tvorby identity novej znacky.

Vyucujuci akceptuje maximalne 2 absencie s preukdzanymi dokladmi.

Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-65: C

64-55: D

54-45: E

44-0: FX

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 40/60

Vysledky vzdelavania:

Student sa v ramci praktickych cviceni a asociaénych testov nauéi rozvijat' svoje kreativne
schopnosti a zaroven ich prispésobovat’ poziadavkadm reklamnych komunikatov. Mnohé zo zadani
budt simulovat’ redlne zadania z praxe —a to tak z pohl'adu naro¢nosti obsahu, ¢asovo vymedzeného
limitu i formy prezentacie. Okrem rozvijania kreativity ma predmet ambiciu pripravit’ Studenta aj
na ,,praktické* stranky zivota v reklamnej agenture.

Struc¢na osnova predmetu:

Kreativita v reklame a jej zakonitosti.

Briefing — klientsky brief — kreativny brief - praca s briefom.

Styl prace v kreativnych oddeleniach agentir a kreativnych $tadiach. Copywriter — scenérista —
rekl. textar - artdirector.

Komunikacna stratégia — tvorba big idey, hlavnej myslienky a insightu.

Minimalizécia textu — kreativita v podmienkach malych priestorov a komer¢nych ¢asov. Druhy
kreativnych vystupov — scendristické podklady, storyboardy, scenare, prezentaéné texty. Mantinely
kreativity v reklame a marketingu.

Osobnost’ kreativneho pracovnika Zasady redigovania, zéklady dramaturgie. Tvorba nametu.
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Tvorba zékladnych komunikétov v reklame — headline, claim, TVspot, rozhlasovy spot, inzerat atd’.

Odporiacana literatira:

BERKOVA, Anna. O psani. Praha: Trigon, 2014. ISBN: 978-80 87908-01-3.
HORNAK, Pavel. Kreativita v reklamé. Zlin: Nakladatelstvi VeRBum, 2014. ISBN:
978-80-87500- 491.

CLEESE, John. Creativity. London: Cornerstone, 2020. ISBN: 1786332256.
CRHA, Ivan. KRIZEK, Zdengk. Jak psat reklamni text. Praha: Grada, 2012. ISBN
9788024740614.

CEZAR, Jan. I zazrak potiebuje reklamu! Brno : Computer press, 2007, ISBN
978-80-251-1688-3.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 530

A B C D E FX

80,0 15,47 3,21 0,57 0,0 0,75

Vyuéujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.10.2021

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-041/00 Ateliér kreativity 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra budu priebezne zadavané pisomné, resp. grafické zadania na vlastnt kreativnu
tvorbu (Celkovo 10 projektov) pre vybrané reklamné média.
Vyucujuci akceptuje maximalne 2 absencie s preukdzanymi dokladmi.
Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-65: C

64-55: D

54-45: E

44-0: FX

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 80/20

Vysledky vzdelavania:

Student si osvoji zdkladné postupy tvorby reklamnych nadlinkovych komunikétov, predovietkym
pripravu TV spotov — od tvorby idey az po jej stvarnenie vo forme scendrov, storyboardov a
animacnej demo nahravky. Takisto tvorbu rozhlasovych spotov a oznamov, sponzorskych odkazov
a tvorbu zakladnych komunikatov indoorovej a outdoorovej reklamy (billboard, abribus, citylight,
traffic marketing, guerilla marketing, postery, inzeraty a i. Sucast'ou vyuky je aj tvorba scenarov
pre firemné eventy a zaklady tvorby identity znaciek.

Struc¢na osnova predmetu:

Priprava TV spotov: idea — jej rozpracovanie vo forme storylineu a storyboardu, tvorba packshotu
a vyber adekvatneho hudobného sprievodu, zakonitosti tvorby pre audiovizualne média.

Priprava rozhlasovych spotov — zékonitosti tvorby textov s ohl'adom na ich Specifické auditivne
vyuzitie.

Tvorba sloganov, claimov, headlineov a copy textov pre vyuzitie v indoorovej i outdoorovej
reklame.

Formy guerilla marketingu (vnitorny, vonkajsi, neCakany, experimentalny a pod.) : od napadu az po

.....

street theatre a i.)
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Zaklady tvorby scenarov pre firemné eventy, sponzorskych odkazov, tlacovych sprav a oznamov,
krizova komunikacia znaciek a i.

Odporiacana literatira:

DUPONT, Luc. 1001 reklamnich tipti. Praha: Pragma 2009 ISBN 978-80-7349-195-6.

HEALEY, Matthew. Co je branding? Praha: Slovart 2008. ISBN 978-80-7391-167-6

HORNAK, Pavel. Kreativita v reklamé¢. Zlin: VeRBuM 2014. ISBN 978-80-87500-49-1.
MASLEN, Andy. The Copywriting Sourcebook: How to Write Better Copy, Faster - For
Everything from Ads to Websites. Londyn: Marshall Cavendish. 2010. ISBN 978-0-462-09974-3.
SAWYER, Robert. Kiss & Sell: Writing for Advertising Redesigned and Rekissed. Lausanne:
AVA Publishing. 2016. ISBN 978-2-94037-346-8.

ZILKA, Tibor. Text a posttext. 2. vyd. Nitra: Univerzita Konstantina Filozofa. 2011. ISBN
978-80-8094-878-8.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 471

A B C D E FX

95,12 3,82 0,21 0,64 0,0 0,21

Vyuéujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.10.2021

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-023/00 Autorské praktikum

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Autorské prace (celkovo 10) priebezne odovzdavané a hodnotené.
Viaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 80/20

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci zvladnu pracu s autorskym textom. Ziskaju predstavu o tom, ¢o je kvalitny autorsky
text, aké atributy mé obsahovat basen, poviedka, scenar, ¢o je to adaptacia poviedky a pod. Ide o
systém dvojsemetralnych praktickych cviceni a moznostou vykladu k jednotlivym zanrom.

Struc¢na osnova predmetu:

Poviedka /prakticka ukazka tvorby zvyc€ajne na vol'nt tému.

Poviedka — charakteristiky z pohl'adu roznych literarnych zanrov.

Antipoviedka /text s tzv. nespolahlivym rozprava¢om/ Basen /hra s metaforou, metonymiou a pod./
Poviedka s dialogom.

Dialog ako zaklad pre dramaticky text. Literarny scenar poviedky s dialdgom.

Scenar technicky /technicky popis prace kamery ako zédklad pre obrazové videnie pri tvorbe
reklamnych spotov/.

Text reklamného spotu. Scenar reklamného spotu.

Recenzia jednotlivych Zanrov — hudobného nosica, divadelného predstavenia, filmu, knihy a
pod. Odborné hodnotenie eventu, promotion, tlatovky, konferencie a inych aktivit z oblasti
marketingovej komunikécie.

Odporiacana literatira:

Ide predovsetkym o autorsku tvorbu, cvic¢enia posluchacov, o kreativitu pri spracovani témy. Na
zaCiatku semestra pedagog Studentom odporuci vyberovy zoznam z literarnych textov sucasnych
slovenskych a svetovych autorov.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 416

A B C D

FX

69,95 19,23 7,93 0,96

0,96

0,96

Vyuéujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 26.10.2021

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-057/15 Brandbuilding 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) Pocas vyucbovej Casti (priebezne referat (20 bodov) na vybranu tému z problematiky
brandbuildingu — analyza vybranej konkrétnej znacky na zaklade stanovenych kritérii (5 zakladnych
prvkov brandbuildingu, aplikacia teoretickych poznatkov)

b) V skiiskovom obdobi: pisomny test (80 bodov)

Podmienkou pripustenia ku skuske je dosiahnutie min. 20 bodov z priebezného hodnotenia.
Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-75: B

74-68: C

67-57: D

56-46: E

45-0: FX

Vyucujuci akceptuje max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 20/80

Vysledky vzdelavania:

Posluchéaci ziskaji zékladné poznatky z oblasti tedrie budovania znacky, teda koncizny obraz o
pojme “znacka” (brand) a jej poslani a o stavebnych kamenoch tzv. brandingu, teda strategického
budovania znacky s prihliadnutim na nové trendy dnesného marketingu (inbound marketing,
trendoldgia, greenamrketing a i.). Sucastou predmetu budi nazorné ukazky tvorby znacky (logo,
claim, corporate identity, PR, MR a i.) a pripadové stadie z histérie svetovych i domécich znaciek
(Nike, Apple, Pepsi Cola, Lego, Globtel-Orange)

Stru¢na osnova predmetu:

1. Struény pohlad na prehistoriu prototypov znacky (znaky, symboly, ikony, idey), pantheon
priekopnikov (Beam, Ford, Procter & Gamble, Heinz a i.). Pojem a funkcia znacky vo svete
marketingu.

2. Zékladné kamene znacky - Vizia - Poslanie (mission) - Hodnoty (od produktu cez firemnu
filozofiu
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az po etiku a moralku) Brand Equity (hodnota vyjadrend v cislach) hodnota znacky z pohl'adu
spotrebitel’a - model CBBE

3. Ako vznika znacka? 5 krokov k uspesnosti znacky: Pozitioning - Pribeh - Design - Cena - Vzt'ah
so zakaznikom. (Pripadova $tadia vzniku znacky Globtel /dnes Orange/ - od vizie, cez urCenie
pozitioningu, vizualne stvarnenie (logo, corporate identity, design produktu) az po marketingovo-
komunika¢né vystupy, merchandising, prostredie a systém znacenia

4. Architektura znacky. Koncepcia Struktiry znaciek (brands) dielCich znaciek (sub-brands)
zdruzenych znaciek (co-brands), Spolo¢nost’ znaciek alebo Znacka spolo¢nosti

5. Znacka v Case krizy: Stratégie prezitia, Schopnost’ reagovat’ na zmeny prostredia, krizova

komunikécia,

6. 7 hriechov krizovej komunikacie, SWOT analysis

7. Znacka v tretom tisicro¢i - Nové aspekty brandingu

8. Co je to inbound marketing? - Znacka versus Facebook, You Tube, Twitter, PPC marketing

Odporiacana literatira:

HEALEY, M: Co je branding? Praha: Slovart 2008. ISBN 978-80-7391-167-6

DE CHERNATONY, Leslie. Znacka, od vize k vys$§im ziskiim, Brno: Computer Press 2007.
ISBN

978-80-251-2007-1.

KELLER, Kevin Lane. 2007. Strategické fizeni znacky. Praha: Grada Publishing, a.s., 2007.
1.vyd. ISBN 978-80-247-1481-3.

KOTLER, Philip. Marketing — management. Praha : Grada publishing, 2001. ISBN 80-2470016-
LI, Charlene, BERNOFF, Josh: Spodné vlna. Bratislava: Eastone books 2010.
978-80-8109-137-7.

OLINS, Wally. 2009. O znackach. Praha: Argo, 2009. 1.vyd. ISBN 978-80-257-0158-4.
STEEL, Jon. Reklama — prizkum, pfiprava a pldnovani. Brno : Computer press, 2003. ISBN
80-251-0065-05.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 163

A B C D E FX

81,6 15,95 2,45 0,0 0,0 0,0

Vyuéujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 26.12.2021

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.

Strana: 12




INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-058/15 Brandbuilding 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) Pocas vyucbovej Casti (priebezne referat (20 bodov) na vybranu tému z problematiky
brandbuildingu — analyza vybranej konkrétnej znacky na zaklade stanovenych kritérii (5 zakladnych
prvkov brandbuildingu, aplikacia teoretickych poznatkov)

b) V skiiskovom obdobi: pisomny test (80 bodov)

Podmienkou pripustenia ku skuske je dosiahnutie min. 20 bodov z priebezného hodnotenia.
Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-75: B

74-68: C

67-57: D

56-46: E

45-0: FX

Vyucujuci akceptuje max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 20/80

Vysledky vzdelavania:

Posluchacdi ziskaju zakladné poznatky z oblasti tedrie budovania znacky, teda koncizny obraz
o pojme “znacka” (brand) a jej poslani a o stavebnych kamenoch tzv. brandbuildingu, teda
strategického budovania znacky s prihliadnutim na nové trendy dne$ného marketingu (inbound
marketing, trendoldgia, greenmarketing versus greenwashing a i.). Zaroven si osvoja teoretické
zaklady v oblasti brandbuildingu $tatov, miest, institacii a formy a typy vyskumov skumania
uspesnosti znacky.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Znacka a budovanie vztahu so zdkaznikom (Pripadova stidia firmy LEGO, Pepsi— Cola, Google)
2. Co je to spologensky ne/zodpovedna znacka? (pripadové stadie: Starbucks, Edan, (Product)RED,
3. Rebranding, oceniovanie znacky, adaptacia novej znac¢ky na trhu, funkcia brand manazéra

4. Vel’ka znacka versus privatna znacka, pomer strach/cena, narodné kultura versus znacka,

5. Branding $tatov, miest, obci, institlcii, personalny branding
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6. Pravne aspekty znacky, ochrannd znamka, oznacenie pdvodu (pripadové stadie: Coca-Cola
versus Pepsi Cola, Buddha Bar a i.)

7. Vyslanci znacky a interny branding, Zakaznicka podpora

8. Vyskumy tuspesnosti znacky (zakladné otidzky pre respondentov: spontdnna znalost (recall),
spontanne povedomie (recognize) syndikované vyskumy (omnibus a i.)

9. Trendoldgia — anticipacia a vznik novych znaciek na zéklade spolo¢enskych zmien a trendov
zivotného Stylu

10. Greenmarketing versus greenwashing

Odporiacana literatira:

HEALEY, M: Co je branding? Praha: Slovart 2008. ISBN 978-80-7391-167-6
CHERNATONY, L.: Znacka, odHEALEY, Matthew: Co je branding? Praha: Slovart 2008. ISBN
978-80-7391-167-6.

HIGHAM, William. 2009. Trendologia - The Next big thing. Bratislava: Eastone Group, a.s.,
2010. ISBN: 978-80-8109-146-9.

DE CHERNATONY, Leslie. Znacka, od vize k vys$§im ziskiim, Brno: Computer Press 2007.
ISBN 978-80-251-2007-1.

KELLER, Kevin Lane.: Strategické fizeni znacky. Praha: Grada Publishing, a.s., 2007. 1.vyd.
ISBN 978-80-247-1481-3.

KOTLER, Philip. Marketing — management. Praha : Grada publishing, 2001. ISBN
80-2470016- LI, CHarlene, BERNOFF, Josh: Spodna vina. Bratislava: Eastone books 2010.
978-80-8109-137-7 OLINS, Wally. 2009. O znackéch. Praha: Argo, 2009. 1.vyd. ISBN
978-80-257-0158-4.

STEEL, Jon. Reklama — prizkum, pfiprava a pldnovani. Brno : Computer press, 2003. ISBN
80-251-0065-05.

vize k vy$§im ziskiim, Brno: Computer Press 2007. ISBN 978-80-251-2007-1.

KELLER, K. L.: Strategické fizeni znacky. Praha: Grada Publishing, a.s., 2007. 1.vyd. ISBN
978-80-247-1481-3.

KOTLER, P. Marketing — management. Praha : Grada publishing, 2001. ISBN 80-2470016-6.
LI, CH., BERNOFF, J: Spodna vina. Bratislava: Eastone books 2010. 978-80-8109-137-7
OLINS, Wally. 2009. O znackach. Praha: Argo, 2009. 1.vyd. ISBN 978-80-257-0158-4.
STEEL, J. Reklama — prizkum, pfiprava a planovani. Brno : Computer press, 2003. ISBN
80-251-0065-05.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 122

A B C D E FX

80,33 18,03 1,64 0,0 0,0 0,0

Vyuéujuci: Mgr. Ondrej Kofinek

Datum poslednej zmeny: 26.12.2021

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-061/14 Digitalna komunikacia

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Prezentacia vybranej témy v kontexte s digitdlnou komunikaciou - max. 20 bodov pocas semestra,
zaverecna skuska pozostavajuca z pisomného testu max. 80 bodov. V jednotlivych sucastiach
hodnotenia musi Student dosiahnut’ minimalne 60-percentnu Gispesnost’.

Hodnotiaca stupnica: A 100 —-93,B 92 -84, C83—-76,D 75— 68, E 67— 60, FX 59 -0

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 20/80

Vysledky vzdelavania:

Studenti poznaju jednotlivé zlozky a nastroje sucasnej digitalnej komunikacie a dokazu ich
vyuzivat na pracu v digitdlnych agentirach. Ked’ze online prostredie je mimoriadne dynamické a
ma svoje Specifikd, sucastou prednasok budl aj prizvani experti, ktori sa danej oblasti dlhodobo
venuju.

Struc¢na osnova predmetu:

. Uvod do digitalu

. Digitalna stratégia

. Optimalizacia webovych prezentacii

. Reklamné PPC systémy a displayova reklama

.SEO

. Meranie tuspesnosti komunikacie, vyhodnocovanie kampani, KPI
. Copywriting v digitale

. E-mail marketing, chatboty

9. Online produkcia

10. Hoaxy

11. Hejt v online a ako komunikovat’ s hejtermi na socialnych sietach
12. Trendy v digitalnej komunikacii

01N LN bW —

Odporiacana literatira:
BINET, Les, CARTER, Sarah. How not to Plan. Troubador Publishing, 2018, ISBN
978-1-789-01450-1.
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DU PLESSIS, Erik. Jak zakaznik vnima znacku. Praha: Computer Press, 2011, ISBN
978-80-251-3529-7.

HORNAKOVA, Michaela. Copywriting. Prakticky pritvodce tvorbou textu, které prodavaji.
Brno: Computer Press, 2012. ISBN 978-80-251-3269-2.

LOSEKOOT, Michelle, VYHNANKOVA, Eligka. Jak na sit&. Praha: Jan Melvil publishing,
2019, ISBN 978-80-755-5084-2.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 133

A B C D E FX

31,58 34,59 16,54 9,02 8,27 0,0

Vyuéujuci: Mgr. Katarina Kureckova

Datum poslednej zmeny: 02.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-055/15 Estetika v reklame 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
- bez prerekvizity

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna ucast’ na kurzoch (max. 3 ospravedlnené absencie), spesné zvladnutie pisomnej skisky
(testu) na konci kurzu:

A 100 — 93 % (vynikajuce vysledky s minimalnymi chybami)

B 92 — 84 % (nadpriemerny Standard s niekol'’kymi chybami)

C 83 — 76 % (priemern¢ vysledky s va¢Sim mnozstvom chyb)

D 75 — 68 % (prijatel'né vysledky, ale so zna¢nymi nedostatkami)

E 67 — 60 % (vysledky spifiajii len minimalne kritéria)

FX 59 - 0 % (vyzaduje sa d’alsia praca a opakovanie kurzu)

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 0/100

Vysledky vzdelavania:

Po uspesnom absolvovani predmetu Studenti poznaju zakladné pojmy a teoretické vychodiska
estetiky, ako vedeckej discipliny, maji prehl'ad o historickom vyvoji estetiky a hlavnych
koncepciach réznych predstavitelov estetickej teorie, poznaji zakladné druhy reklamnych
komunikatov, proces tvorby reklamnej kampane, jednotlivé typy reklamnych agentur a ich
organiza¢nu Struktiru, ovladaju priebeh kreativneho procesu pri tvorbe reklamnej kampane, chapu
vyznam estetickej funkcie v reklame vo vztahu k roznym témam, ako napr. vzt'ah umenia a reklamy,
gy¢ areklama, zobrazenie krasy v reklame, estetické kategorie vs. emocionalne apely v reklame atd’.

Struc¢na osnova predmetu:

- Estetika ako veda — vymedzenie pojmu estetika, vzt'ah estetiky k inym vednym disciplinam,
zakladné pojmy z oblasti estetiky (esteticky vkus, estetickd norma, estetickd hodnota, esteticky
kanon, esteti¢no atd’.)

- Estetické kategorie (krasny, komicky, tragicky, vzneSeny, Skaredy) a ich vyznam v reklame
vo vzt'ahu k emociondlnym apelom (humor, strach, eroticky apel, tragicky motiv a drastickost’,
brutalita vyrazu v reklame), koncepcia krasy ako kIi¢ového pojmu estetiky, krasa vs. Skaredost’,
krasa v reklame.
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- Estetickd funkcia, hodnota a norma — ich vyznam v kontexte umenia a reklamy.

- Vyvoj nazorov na umenie z pohladu estetiky — anticka estetika (Platon, Aristoteles, Pythagoras
atd’.), stredoveka estetika a estetika v obdobi renesancie, racionalisticka estetika, anglicka esteticka
Skola, romantizmus, postmoderna estetika.

- Gy¢ ako esteticky fenomén — definicia a funkcia gyca, gy¢ a umenie, gy¢ a masova kultura, gy¢
a reklama.

- Komunikaény proces —jeho vyznam v kontexte umenia, médii a reklamy, perspektivy interpretacie
a hodnotenia umeleckych diel a reklamnych komunikatov.

- Zobrazenie postav v reklame - charakteristika muzskych typov postav, charakteristika Zenskych
typov postav, znamé osobnosti a ich pouzitie v reklame, reklama a rodové stereotypy.

- Charakteristika procesu tvorby reklamnej kampane — strategické planovanie reklamy, produkt,
cielova skupina, analyza trhu a analyza konkurencie, ciele reklamnej kampane, komunikacna
stratégia, vyber médii, Casovy plan, rozpocet kampane.

- Zékladné typy reklamnych agentiur — Clenenie agentur podla rozsahu poskytovanych sluzieb,
organizac¢na Struktura reklamnej agentiry — oddelenia reklamnych agentir a jednotlivé pracovné
pozicie.

- Priebeh kreativneho procesu — zadanie od klienta, stretnutie s klientom, tvorba interného briefu
pre agenttru, brief a debrief, kreativne oddelenie a jeho tulohy, brainstorming, vyber napadov,
stvarnenie napadu, prezenticia napadu klientovi, tvorba a realizacia kampane, vyhodnotenie
kampane.

Odporiacana literatira:

MISTRIK, Erich. Esteticky slovnik. Bratislava : Iris, 2007. ISBN 978-80-89256-08-2.
PTACKOVA, Brigita a Karel, STIBRAL. Estetika. Olomouc : Rubico, 2002. ISBN
80-85839-79-2.

TELLIS, J. Gerard. Reklama a podpora prodeje. Praha : Grada Publishing, 2000. ISBN
80-7169-997-7.

VYSEKALOVA, Jitka a Jiii, MIKES. Reklama, jak d&lat reklamu. 4. aktual. a dopl. vyd. Praha :
Grada Publishing, 2018. ISBN 978-80-247-5865-7.

ZAHRADKA, Pavel et al. Estetika na pfelomu milénia — vybrané problémy soucasné estetiky.
Brno : Barrister & Principal, 2012. ISBN 978-80-87474-11-2.

ZUSKA, Vlastimil. Estetika. Uvod do soudasnosti tradiéni discipliny. Praha : Triton, 2001. ISBN
80-7254-194-3.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 201

A B C D E FX

51,74 20,4 11,44 11,44 4,48 0,5

Vyuéujuci: doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-056/15 Estetika v reklame 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
- bez prerekvizity

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna ucast’ na kurzoch (max. 3 ospravedlnené absencie), spesné zvladnutie pisomnej skisky
(testu) na konci kurzu:

A 100 — 93 % (vynikajuce vysledky s minimalnymi chybami)

B 92 — 84 % (nadpriemerny Standard s niekol'’kymi chybami)

C 83 — 76 % (priemern¢ vysledky s va¢Sim mnozstvom chyb)

D 75 — 68 % (prijatel'né vysledky, ale so zna¢nymi nedostatkami)

E 67 — 60 % (vysledky spifiajii len minimalne kritéria)

FX 59 - 0 % (vyzaduje sa d’alsia praca a opakovanie kurzu)

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 0/100

Vysledky vzdelavania:

Po uspesnom absolvovani predmetu maju Studenti teoretické a prektické poznatky v rdéznych
aspektoch estetickej problematiky aplikovanych na oblast’ reklamy a marketingovej komunikécie.
Studenti vedia vyhodnocovat’ rézne estetické prejavy v obsahu reklamnych komunikatov, napr.
so zameranim na vzt'ah umenia a reklamy, estetické kategorie v reklame, zanrovost’ v reklame,
mytotvorbu v kontexte reklamy, simulakrum a proces simuldcie v reklame, herné principy v
reklame a pod. Studenti st schopni vyuzit' tedriu estetiky pri vlastnej analyze a tvorbe reklamnych
komunikatov, na zéklade ¢oho st schopni samostatne a tvorivo aplikovat’ estetickl tedriu na
vyskum reklamnych komunikatov.

Struc¢na osnova predmetu:

- Zakladné teoretické vychodiskd z oblasti reklamy, funkcie a ciele reklamy (estetickd funkcia
reklamy).

- Zanrovost' v reklame - literarne Zanre a ich vyuzitie v reklame (lyrika, epika, drdma), filmové
zanre v reklame (sci-fi, horor, western, dobrodruzny film, kriminalny film, akény film, komédia,
tragédia, muzikal, romanticky film, telenovela, historicky film atd’.).
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- Vztah umenia a reklamy - prejavy umeleckych diel a ich funkéné vyuzitie pri tvorbe reklamnych
komunikatov.

- Mytus a reklama - mytus z pohl'adu historie, definicia mytu podl'a R. Barthesa, staroveky mytus
verzus mytus moderni (reklamny), reklama ako postmoderny mytus.

- Nabozenské symboly a biblické pribehy v reklame - prehl'ad r6znych nabozenskych symbolov a
biblickych pribehov, moznosti pouzitia nabozenskych symbolov a biblickych pribehov v reklame.
- Béje, povesti a povery v reklame - charakteristika baji, povesti, povier a r6zne moznosti ich
aplikacie v ramci obsahu reklamnych komunikatov.

- Rozpravky a rozpravkové postavy v reklame — moznosti pouzitia rozpravkovych motivov v ramci
reklam.

- Komiksovi hrdinovia ako stucast’ reklamnych komunikatov - stru¢ny prehlad” historického vyvoja
komiksu a charakteristika jednotlivych zanrov komiksu, analyza vyrazovych a vyjadrovacich
prostriedkov komiksu, moznosti aplikacie komiksového zanru v oblasti reklamy.

- Hra ako esteticky fenomén - hra ako sucast’ reklamy a marketingovej komunikacie, gamifikacia,
pouzitie hernych prvkov a hernych principov v procese tvorby kampane.

- Simulakrum a proces simulacie v reklame - realita, virtudlna realita, fikcia, hyperrealita,
teleontologia, simulakrum v kontexte médii a reklamy.

Odporiacana literatira:

APPIGNANESI, Richard a Chris, GARATT. Postmodernismus pro zac¢ate¢niky. Brno : Ando
publishing,1996. ISBN 80-902032-5-6.

BARTHES, Roland. Mytologie. Praha : Dokotéan, 2004. 80-86569-73-X.

CAILLOIS, Roger. Hry a lidé. Praha : Nakladatelstvi Studia Ypsilon, 1998. ISBN 80-902482-2-5.
CEZAR, Jan. I zazrak potiebuje reklamu, pestry priavodce svétem reklamni a marketingové
komunikace. Brno : Computer press, 2007. ISBN 978-80-251-1688-3.

CLOW, Kenneth E. a Donald, BAACK. Reklama, propagace a marketingova komunikace. Brno :
Computer Press, 2008. ISBN 978-80-251-1769-9

HORNAK, Pavel. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikécie.
2. preprac. a rozs. vyd. Zlin : VeRBuM, 2018. ISBN 978-80-87500-94-1.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 168

A B C D E FX

45,24 19,05 18,45 11,31 5,36 0,6

Vyuéujuci: doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-031/15 Etika reklamy

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Studenti pocas semestra spracujii navrh reklamnej kampane zameranej na podporu boja proti
neetickej reklame pre vybranu cielova skupinu. Komunikacny ciel: Zvysenie informovanosti CS
0 moznosti prispiet’ k zlepSeniu stavu reklamnej praxe prostrednictvom podavania st’aznosti.
Forma odovzdania: prezentacia projektu (10 — 15 minut) + vytlac¢ené navrhy kampane vo formate
A3 (plnofarebné) - 45 bodov.

V priebehu skuskového obdobia Studenti absolvuji pisomny test zamerany na kontrolu znalosti z
teorie etiky reklamy - 30 bodov.

Hodnotiaca stupnica: A 75-69, B 68-63, C 62-57, D 56-51, E 50-45, FX 44-0.

Student moZe mat’ max. 2 ospravedinené absencie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 60/40

Vysledky vzdelavania:

Poslucha¢i maju poznatky o etike a moralke a tiez o jej regulacii v oblasti marketingovej
komunikacie so zameranim na reklamu. Poznaji zakladné nastroje upravujuce etiku a korektnost’
posolstiev MK a tiez fungovanie RPR a jej orgdnov, spdsob podévania staznosti a vydavani nalezov.
Student pozna Eticky kodex reklamnej praxe a Opény protokol. Dokaze zaujat’ objektivno-kriticky
postoj k verejne Sirenym reklamnym posolstvam a uplatnit’ nadobudnuté poznatky pri navrhoch
vlastnych komunikéatov a kampani.

Struc¢na osnova predmetu:

- Vybrané otazky histdrie etiky

- Pravne a etické normy v oblasti etiky

- Etika v podnikani, marketingu a reklame
- Zékladné kodexy v oblasti MK

- Rada pre reklamu SR

- Arbitrazna komisia RPR

- Zakladné principy reklamnej etiky z pohladu etickych kodexov
- VSeobecné zasady reklamnej praxe

- Osobité poziadavky na reklamu

- Specifické pravidla reklamnej praxe
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- Etika a jej uplatiovanie v reklamnej praxi - kritické hodnotenie reklamnych posolstiev, diskusia

Odporiacana literatira:

HORNAK, P.: Reklama. Teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikécie.
Zlin: VeRBuM, 2018. ISBN 978-80-87500-94-1

Eticky kddex Rady pre reklamu a Opcény protokol. Konsolidované znenie z 1. 5. 2019. Dostupné
na: http://www.rpr.sk/sk/eticky-kodex. Cit. 15-10-2021.

Byt etickym je normélne - kratky manual. Dostupné na: http://www.rpr.sk/chillout5-
items/2/7/4/5/6/27456 _6¢9aeS.pdf. Cit. 15-10-2021.

Zakon o reklame, ¢. 147 Zb. z 5. aprila 2001. Dostupné na: http://www.rpr.sk/chillout5-
items/2/9/9/1/0/29910_cfd42c.pdf. Cit. 28-10-2021.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
Slovak

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 178

A B C D E FX

40,45 32,58 16,29 5,06 4,49 1,12

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.03.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-026/15 Formy a prostriedky marketingovej komunikacie: Audioreklama

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Studenti v priebehu semestra vypracuju zadanie, ideovy zamer a scenar audioreklamy na konkrétnu
tému. Na ich zdklade vyrobia zvukovy reklamny spot. Pocas skuskového obdobia absolvuju
test z nadobudnutych teoretickych poznatkov. Zadanie 10 bodov, ideovy zdmer 5 bodov, scenar
audioreklamy 15 bodov, zvukovy reklamny spot 20 bodov, test 25 bodov.

Hodnotiaca stupnica: A 75-69, B 68-63, C 62-57, D 56-51, E 50-45, FX 44-0.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 70/30

Vysledky vzdelavania:

Student po absolvovani predmetu dokaZze spracovat’ zadanie, ideovy zamer a scenar zvukovej
reklamy. Pozna vSetky typy a vie urcit’ vo vzt'ahu ku komunikacnému ciel'u a kampani ich pozitiva
a negativa. Dokdze vybrat’ spravne zvukové médium pre Sirenie posolstiev vo vztahu k cielovym
skupinam a nadobudne zakladné teoretické poznatky o historickych kontextoch rozhlasového
vysielania, typoch rozhlasovych stanic a jeho moznostiach vo vztahu k marketingovej komunikacii.

Struc¢na osnova predmetu:

Zakladné pojmy rozhlas, rozhlasové vysielanie a ich pravne ramce.

Prehlad historie a vyvoja vysielania rozhlasu vo svete a na Slovensku.

Historia Slovenského rozhlasu.

Stukromné rozhlasové stanice a moznosti ich zasahu vo vztahu k segmentom.
Zvukova reklama, jej vyhody, nevyhody a schopnost’ kooperacie s d’alSimi nastrojmi MK a
mediamixu.

Zanre rozhlasovej reklamy.

Zadanie, ideovy zamer a scenar zvukovej reklamy a moznosti ich spracovania.
Tvorba zvukovej reklamy v jej Zanrovej pestrosti.

Selfpromotion rozhlasovych stanic a moznosti vyuzivania profesionalnych agentur.

Odporiacana literatira:
CRHA, Ivan, KRIZEK, Zdeng&k. Jak psat reklamni text. 4. vydanie. Praha: Grada, 2012. ISBN
978-80-247-4061-4
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VYSEKALOVA, Jitka, kol. Psychologie reklamy. 4. rozsirené a aktualizované vyd. Praha: Grada
Publishing, 2012. ISBN 978-80-247-4005-8

KOBIELA, Roman. Reklama. 200 tipt, ktoré musite znat. Brno: Computer Press, 2009. ISBN
978-80-251-2300-3

Historia Slovenského rozhlasu - Rozhlas a televizia Slovenska. Dostupné na: https://
www.rtvs.org/o-rtvs/historia/historia-sro. Cit. 15-10-2021

Webové stranky RTVS a Slovenského rozhlasu.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 180

A B C D E FX

28,89 27,22 23,89 8,89 10,0 1,11

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.03.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-050/15 Formy a prostriedky marketingovej komunikacie: Online
marketing

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) pocas vyucCbovej Casti (priebezne) referat (30 bodov) na zvolenu tému z oblasti Online
marketingu.

b) v skiskovom obdobi: pisomny test (70 bodov)

Podmienkou pripustenia ku skuske je dosiahnutie min. 10 bodov z priebezného hodnotenia.
Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-68: C

67-57: D

56-46: E

45-0: FX

Vyucujuci akceptuji max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi.

Presny termin a téma priebezného hodnotenia budi ozndmené na zaciatku semestra.

Terminy skusky budu zverejnené prostrednictvom AIS najneskor v posledny tyzdent vyucbovej
Casti.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 30/70

Vysledky vzdelavania:

Studenti poznaju marketingové nastroje na internete a v online priestore a vedia ich pripravit’ na
pracu online marketéra v praxi. Student chdpe vyznam jednotlivych komunikaénych nastrojov v
online priestore a ich zaradenie do komunika¢ného mixu a vie ich spravne vyuzivat v kontexte
marketingovych aktivit. Pozna jednotlivé nastroje online marketingu a dokaze pripravit’ reklamnu
kampan pre rozne typy online projektov.

Struc¢na osnova predmetu:
- historia
- zakladné pojmy v online marketingu
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- Online prezentacia a jej podoby

- Implementécia (web, socialne siete, SEO, PPC...)
- e-commerce (B2B, B2C, C2C, A2C, E2E)

- Jednotlivé néstroje online marketingu

- Reklama na internete

- PR v online prostredi

- Priprava online kampani

- Meranie uspesnosti kampani

- Vyhodnocovanie kampani

Odporiacana literatira:

KOLEKTIV AUTOROV. Online marketing. Brno: Computer Press, 2014. ISBN
978-80-2514-155-7.

HASTING, Reed, MEYER Erin. No rules rules. Londyn, Virgin Books, 2020, ISBN
978-07-5355-363-3.

PELSMACKER, Patrick de. Marketingova komunikace. Praha : Grada, 2003. ISBN
80-2470-254-1.

VISE, David A. Google story. Praha: Pragma, 2007. ISBN 978-80-7349-034-8.

REZAC, Jan. Web ostry jako bfitva. Praha, Baroque Partners, 2016. ISBN 978-80-270006441.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky/anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 165

A B C D E FX

58,18 19,39 6,67 11,52 3,64 0,61

Vyuéujuci: Mgr. Magdaléna Mihalova, doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 31.01.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-036/15 Formy a prostriedky marketingovej komunikacie: Tvorba
printovej kampane

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) pocas vyucbovej Casti (priebezne) odovzdanie vypracovanych grafickych vystupov (30 bodov)
na ur¢ené témy, napr: plagat, vizitka, logo, pozvanka, banner, rollup,...

b) v skiskovom obdobi: pisomny test (70 bodov) Podmienkou pripustenia ku skuske je dosiahnutie
min. 10 bodov z priebezného hodnotenia. Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie
ziskanych bodov v prislusnej polozke hodnotenia.

Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-68: C

67-57: D

56-46: E

45-0: FX

Vyucujuci akceptuje max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi. Presny termin a témy priebezného
hodnotenia budi ozndmené pocas semestra. Terminy skusky budii oznamené najneskor v posledny
tyzden vyucbovej Casti.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 30/70

Vysledky vzdelavania:

Poslucha¢i maji po tuspeSnom absolvovani predmetu zdkladné poznatky o kreativnych a
metodickych procesoch tvorby reklamnej kampane v tlaovyych a tlacenych propagacnych
prostriedkoch. Zaroven Studenti ziskaji prehlad o vlastnostiach pisma, textu, obrazu a farieb
z hladiska grafiky, zalamovania a kompozicie grafického vystupu.

Struc¢na osnova predmetu:

- Uvod do predmetu, vyznam propagaénej grafiky a jej uplatnenie v spolodenskej praxi.
- Vzt'ah grafiky, Gzitkovej grafiky a propagacned; grafiky.

- Préca s tlaCenymi propagacnymi prostriedkami

- Typy propagacnych prostriedkov

- Vlastnosti jednotlivych typov propagacnych prostriedkov
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- Design manudl — uloha pri tvorbe propagacnych prostriedkov
- Pismo, farby a kompozicia tlacenyych a tlacovych propagacnych prostriedkov
- Tvorba jednotlivych propagacnych prostriedkov

Odporiacana literatira:

BARTKO, O. Farba a jej pouzitie. Bratislava: SPN, 1980. ISBN 801-0006-54-8.
PETTERSSON, R. Graphic Design. Tullinge : Institute for Infology, 2019. ISBN 978-91-
85334-29-2.

THIRY, K. Propagacna grafika ako forma vizudlnej komunikacie. In: Otazky zurnalistiky.
Bratislava : Slovak Academic Press, 2011, s. 60-69. ISSN 0322-7049.

TSELENTIS, J. Typografie. Praha : Slovart CZ, 2014. ISBN 978-80-73918-07-1.
KENTOVA, S. Umenie zblizka - kompozicia. Bratislava : Perfekt, 1996. ISBN
978-80-80460-44-0.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 142

A B C D E FX

88,03 7,75 1,41 0,0 2,11 0,7

Vyuéujuci: PhDr. Branislav Mlady

Datum poslednej zmeny: 19.01.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-034/15 Formy a prostriedky marketingovej komunikacie: Videoreklama

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
Nie je urcena.

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Tvorba reklamnych scendrov a prezentacia na vybrani tému z oblasti videoreklamy v ramci
vyucovania max. 10 bodov, tvorba reklamného spotu, prezentacia na konci semestra - max. 20
bodov, vedomostny test na zaver predmetu - max. 80 bodov. Na hodnotenie A potrebuje dosiahnut’
min. 90 bodov, B - 80 bodov, C - 70 bodov, D - 60 bodov, E - 50 bodov.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 10/90

Vysledky vzdelavania:

Posluchéaci ziskali informacie o audiovizudlnych prostriedkoch propagacie a osvojili si zaklady
tvorby reklamnych spotov. Poznatky z historie filmu, ¢i televizie patria tiez k zakladnej vybave
odbornika na videoreklamu. Ovladaju zakladné principy uplatiované pri tvorbe audiovizualnych
prostriedkov nielen v oblasti reklamy. Takze st schopni byt zamestnani v oblasti tvorby
videoreklamy, ale aj v inych sférach, kde mézu tuto tvorbu aj hodnotit’.

Struc¢na osnova predmetu:

. Specifika a formy audiovizualnych propagaénych prostriedkov.

. Festivaly reklamnych filmov v SR a vo svete.

. Propagac¢ny film, jeho prednosti, druhy.

. Propagac¢né vysielanie v televizii, prednosti, druhy.

. Televizna reklama, charakteristika, proces tvorby druhy.

. Videoreklama, charakteristika, druhy.

. Scenar reklamnych spotov, pohyby kamery, druhy zaberov.

. Zasady tvorby a realizacie audiovizualnych propagacnych prostriedkov.
9. Hlavné komponenty u¢inného poésobenia videoreklamy.

10. Tvorba reklamnych scenérov.

11. Tvorba reklamnych spotov.

12. Vyhodnotenie kolekcie reklamnych spotov podl'a originality napadu a urovne realizacie.

01N LN AW —

Odporacana literatira:
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JURASKOVA, Olga, HORNAK, Pavel et al.: Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada, 2012. ISBN 978-80-247-4354-7 (9/9) 3)

HORNAK, Pavel. Kreativita v reklamé. Zlin: VeRBuM, 2014. ISBN 978-80-87500-49-1
HORNAK, Pavel. Reklama — teoreticko—historické aspekty reklamy a marketingovej
komunikacie. Zlin: VeRBuM, 2018, ISBN: 978-80-87500-94-1

HORNAK, Pavel. Formy a prostriedky propagacie. Videoreklama. Bratislava: Univerzita
Komenského v Bratislave 2019. ISBN 978-80-223-4820-1

OGILVY, David. O reklamé¢. Praha: Managment Press, 1996. ISBN 80-85943-25-5

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 138

A B C D E FX

61,59 24,64 10,87 2,9 0,0 0,0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Raj¢ak, doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-081/15 Formy a prostriedky marketingovej komunikécie: Zaklady
typografie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné vypracovanie typografického zadania po¢as semestra - max. 20 bodov, zavere¢na skugka
pozostavajica z prezentacie vypracované¢ho 2. zadania max. 80 bodov. V jednotlivych castiach
hodnotenia musi Student dosiahnut’ minimalne 60-percentnu Gispesnost’.

Hodnotiaca stupnica: A 100 —-93,B 92 -84, C 83 —-76,D 75— 68, E 67— 60, FX 59 -0

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Po absolvovani predmetu budi posluchéci disponovat’ poznatkami z historie a vyvoja typografie,
jej charakteru v zavislosti od pouZitia a samotnymi zakladmi tvorby pisma. Studenti poznaji
osobnosti svetovej a slovenskej typografie. Doraz je kladeny na pracu s pismom v tlacenych a
digitalnych médiach, zvladnutie techniky prace s pismom z hl'adiska tvorby grafiky a samotného
grafického spracovania jednotlivych propagacnych prostriedkov. V praxi im to pomdze odborne
pristupovat’ k praci s typografiou nielen v kontexte s grafickym dizajnom, ale aj pri navrhoch
celkovej marketingovej stratégie znacky a jej vizualnej komunikacie.

Struc¢na osnova predmetu:

. Uvod do predmetu, historia a vyvoj pisma
. Klasifikacia pisma

. Typografické pravidla

. Slovenska typografia

. Svetova typografia

. Vyuzitie pisma pri tvorbe znacky

. Typografické zadanie 1.

. Praca s pismom v tlacenych a digitalnych médiach
9. Typograficky workshop

10. Typografické zadanie 2.

11. Charakter typografie v grafickom dizajne
12. Tvorba pisma, ru¢né a digitalne techniky
13. Prezentacie projektov

01N LN AW —
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Odporucana literatura:

MORAVCIK, Fridrich. Zakonitosti tvorby pisma. Bratislava: Bratislavské tlaiarne, 1992. ISBN

80-901394-0-X

LONGAUER, Cubomir, BALIK, Palo, STANKOCI, Stanislav, RISKOVA, Maria. Typografia a
dizajn pisma na Slovensku: Zacalo sa to Cyrilom a Metodom. Bratislava: Slovart/Vysoka Skola

vytvarnych umeni v Bratislave, 2013. ISBN 978-80-89259-75-5

KOLESAR, Zdeno. Kapitoly z dejin grafického dizajnu. Bratislava: Slovenské centrum dizajnu,

2006. ISBN 80-968658-5-4

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 171

A B

C

FX

71,93 24,56

2,92

0,0

0,0

0,58

Vyucujuci: PhDr. Branislav Mlady

Datum poslednej zmeny: 23.11.2021

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-049/15 Fotografia v reklame

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pocas semestra Student pracuje na fotografickych zadaniach — max. 70 bodov. Na zaver semestra
Student odovzda cca 10 stranovu semindrnu pracu — max. 30 bodov.

Hodnotiaca stupnica: A 100 —93, B 92 — 84, C 83 — 76, D 75 — 68, E 67 — 60.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 70/30

Vysledky vzdelavania:

Student mé teoretické znalosti z oblasti vyuzitia fotografie v reklame, ktoré implementuje do
tvorby fotografickych zadani. Svoje navrhy si dokdze obhdjit’ v diskusii s ostatnymi Studentmi a
prednasajucim. Predmet tak rozvija nielen znalosti z oblasti reklamnej fotografie, ale aj schopnosti
Studenta, obhdjit’ si vlastné vysledky tvorivej Cinnosti. Ked’Ze ide uz o druhy semester prace
v tejto oblasti, absolvent predmetu ma predpoklady pracovat’ vo firmach, ¢i agentirach na
poloprofesionalnej urovni.

Struc¢na osnova predmetu:

Teoreticka Cast: 01 definicie reklamnej fotografie, informativnost’, 02 ilustrativnost’, emotivnost’,
03 imidzovost’, provokativnost, 05 etickost’, 06 estetickost’, 07 u¢innost’ reklamnej fotografie.
Semindre: tvorba reklamnych fotografii na zadané témy, hodnotenie a diskusia o vytvorenych
reklamnych fotografiach, navsteva vystav v ramci Mesiaca fotografie.

Odporacana literatira:

BARTHES, Roland. Svétla komora — vysvétlivka k fotografii. Bratislava: Archa, 1994. ISBN
80-7115-081-9

JURASKOVA, Olga, HORNAK, Pavel et al.: Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha:
Grada, 2012. ISBN 978-80-247-4354-7 (9/9) 3)

HORNAK, Pavel a kolektiv. Marketingova komunikacia a média. Bratislava: Book & Book,
2008. ISBN 978-80-969099-9-5

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 220

A B C D

FX

84,55 7,27 2,27 0,45

2,73

2,73

Vyuéujuci: Mgr. Hubert Kaftka, PhD.

Datum poslednej zmeny: 23.11.2021

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KZ/A-boMK-005/15 Histéria reklamy

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Prezentéacia vybranej historickej témy v kontexte s reklamou - max. 20 bodov pocas semestra,
zaverecna skuska pozostavajuca z pisomného testu max. 80 bodov. V jednotlivych sucastiach
hodnotenia musi Student dosiahnut’ minimalne 60-percentnu Gispesnost’.

Stupnica hodnotenia: A (100 — 92), B (91 — 84), C (83 — 76), D (75 — 68), E (67 — 60), Fx (59 — 0)
Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 20/80

Vysledky vzdelavania:

Posluchaci disponuju poznatkami z historie reklamy a inzercie od zaciatkov po

sucasnost’ na pozadi meniacej sa spolo¢ensko-historickej situacie. Poznaju reklamné

aktivity, tlaCové a netlacové prostriedky, ktoré reklama vyuziva, osobnosti svetovej

reklamy 1 historiu svetovych znaciek. V praxi im to pomdha pri inSpiracii ich reklamnych kampani.
Okrem toho vSak maju moznost pdsobit’ aj v akademickom prostredi prave v oblasti reklamy a
marketingovej komunikécie.

Struc¢na osnova predmetu:

- Zékladné suvislosti reklamy, propagacie a marketingovej komunikacie.
- Charakteristika reklamy vo vzt'ahu k fdzam vyvoja l'udskej spolo¢nosti.
- Predchodcovia reklamy, predpoklady vzniku prvych vyrazovych prostriedkov reklamy:.
- Zrod reklamy v antike.

- Nacrt vyvoja reklamy od stredoveku do sucasnosti.

- Zrod novych reklamnych prostriedkov v 20. storo¢i.

- Histoéria a stcasnost’ reklamy v USA

- Histéria reklamy na Gizemi Ceskoslovenska.

- Osobnosti svetovej reklamy.

- Nov¢ trendy, formy a prostriedky reklamy.

Odporiacana literatira:
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JURASKOVA, Olga, HORNAK, Pavel et al.: Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada, 2012. ISBN 978-80-247-4354-7

HORNAK, Pavel. Kreativita v reklamé. Zlin: VeRBuM, 2014. ISBN 978-80-87500-49-1
HORNAK, Pavel. Reklama — teoreticko — historické aspekty reklamy a marketingovej
komunikécie. Zlin: VeRBuM, 2018, ISBN: 978-80-87500-94-1

PINCAS, Stéphane — LOISEAU, Marc: Dé&jiny reklamy. Praha: TASCHEN/Slovart, 2009.ISBN:
978-80-7391-266-6

SERAFINOVA, Danusa: Reklama a inzercia v novinach (od prvych inzeratov po zlaty vek
komerc¢nej

inzercie. In: Horndk, Pavel a kol.: Marketingova komunikécia. Bratislava: Book & Book, 2007. s.
61 —

83.ISBN 978-80-969099-5-7

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 242

A B C D E FX

22,73 23,97 16,94 19,42 11,57 5,37

Vyuéujuci: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.06.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-066/18 Internd komunikécia v PR

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pisomna praca - zaverecny test

Podmienkou na absolvovanie predmetu Internd komunikacia je predloZenie a prezentacia pisomnej
prace z oblasti internej komunikacie vybranej spolo¢nosti. Student si sam vyberie subjekt, na
ktorom demonstruje ziskané vedomosti z oblasti internej komunikécie, ako aj vlastné navrhy na
zlepSenie internej komunikacie. Pracu prezentuje na seminari s diskusiou.

Podmienkou je absolvovanie zaverecného testu.

Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-80: B

79-70: C

69-60: D

59-55:E

54-0: FX

Presny termin pisomne;j Casti hodnotenia bude oznameny na zaciatku semestra.

Terminy skusky budi zverejnené prostrednictvom AIS v stanovenom obdobi.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 20/80

Vysledky vzdelavania:

Student ziska poznatky z oblasti internej komunikécie v oblasti public relations na takej trovni, aby
dokazal nastavovat’ systém internej komunikacie v PR v podniku, organizacii firmy. Po absolvovani
predmetu ovlada principy efektivnej internej komunikécie, nastroje internej komunikéacie, ovlada
moznosti prekondvania bariér v internej komunikacii. Ziska poznatky z Asocidcie internej
komunikacie, predovsetkym etické normy a pravidld, ovlada moznosti ako skumat’ internu
komunikaciu vo vnutri organizécie, firmy, spolo¢nosti.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do problematiky internej komunikécie v PR v kontexte marketingovej komunikacie
Vznik a historia internej komunikécie

Systém a nastroje internej komunikdacie v public relations

Firemna komunikécia vs interna komunikacia
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Formalna a neformdlna internd komunikacia a jej formy

Osobné komunikécia a manazérsky vykon v internej komunikacii
Interna komunikacia prostrednictvom médii

Bariéry internej (firemnej) komunikécie

Principy efektivnej internej komunikacie

Internd komunikécia v kontexte krizy

Praca s 'udskymi zdrojmi v internej komunikacii

Asociacia internej komunikacie, etické pravidla

Aktualne prieskumy v oblasti internej komunikécii

Odporiacana literatira:

CAYWOOD, Clarke L. 2003. Public relations: Rizend komunikace podniku s vefejnosti. Brno:
Computer Press, 2003. ISBN: 8072268864, 9788072268863

HLOUSKOVA, 1. 1998. Vnitrofiremni komunikace. 1. vyd. Praha: Grada, 1998. ISBN:
8071695505, 9788071695509

HOLA, J. 2006. Interni komunikace ve firm&. Brno: Computer press ¢2006. ISBN 80-251-1250-0
MICHALIK, D. 2010. Interna komunikacia. Praha: VUBP, 2010. ISBN 978-80-86973-08-1

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 53

A B C D E FX

86,79 11,32 1,89 0,0 0,0 0,0

Vyuéujuci: Mgr. Michaela Danisik

Datum poslednej zmeny: 10.01.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.

Strana: 38




INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KXMK/A-boMK-027/15 Komunikdcia s verejnostou 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Realizacia dychovych cviceni, nacvik mikkého hlasového zaciatku, artikulacné cvicenia 20 %
Zvladnutie spravnej techniky rec¢i 20 %

Interpretacia monologického textu 40 %

Analyza vybranych re¢ovych prejavov 20 %

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 80/20

Vysledky vzdelavania:

Student pozné tedriu vzniku hovorenej reéi, podiel jednotlivych skupin re¢ovych organov na vzniku
reci. Dokaze aplikovat tieto poznatky na vlastny recovy prejav. Ovlada typ dychania vhodny pre
rozpravanie, pozna zasady hlasovej hygieny, vie sa pripravit’ na interpretaciu prejavu z hl'adiska
techniky reci. Dokéaze analyzovat’ prejav z hl'adiska dikcie.

Struc¢na osnova predmetu:

Vyznam reci.

Vztah jazyk — re¢ — myslenie.

Spolocenska determindcia vyvoja reci.

Jazyk ako systém znakov.

Vyznam zmyslového vnimania pre rozvoj osobnosti.

Rétorika ako forma recovej komunikacie.

Technika hovoreného slova.

Recové organy.

Dychacie organy — typy dychania, dychové cvicenia.

Hlasovy orgén — vznik hlasu, hlasové zaciatky, vlastnosti hlasu, hlasova hygiena, hlasové poruchy.
Artikula¢né organy — rozdelenie a funkcie.

Aplikacia nadobudnutych poznatkov na vlastny recovy prejav formou dychacich, hlasovych a
artikula¢nych cviceni.

Odporacana literatira:
KONECNA, Vlasta. Re¢ zurnalistu v rozhlase a televizii. Bratislava: UK, 1985. 80 s
KRAL, Abel. Pravidla spisovnej vyslovnosti. Bratislava: SPN1988. 626 s. ISBN 067-034-88
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KONECNA Vlasta. Komunikécia vo verejnom styku.. Bratislava: Vydavatel'stvo Book and book
2012. ISBN 978-80-970247-8-9

TOMAN, Jiti. Ako spravne hovorit. Bratislava: Smena 1981,476 s.

MISTRIK, Jozef. Moderna slovenéina. Bratislava:SPN, 1988. ISBN 8008-00052-X

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 189

A B C D E FX

60,85 24,87 12,17 1,06 0,53 0,53

Vyuéujuci: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.10.2021

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KXMK/A-boMK-035/15 Komunikécia s verejnost'ou 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
komunikacia s verejnostou 1

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Realizécia praktickych cviceni s adekvatnym vyuzitim paralingvistickych prostriedkov zvukovych
aj optickych

Interpretécia pisaného prejavu 10 %

Interpretécia autorského textu 20 %

Zavere¢na pisomna skuska 70 %

Viaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 30/70

Vysledky vzdelavania:

Student pozna vplyv paralingvistickych zvukovych a optickych prostriedkov na retovy prejav
Cloveka a jeho vystupovanie na verejnosti a vie ich adekvatne vyuzivat. Chape podiel
extralingvistickych prostriedkov na uc¢innosti komunikécie v r6znych situaciach a vie, ako ich treba
akceptovat’ a vyuzivat’ v konkrétnej situdcii.

Struc¢na osnova predmetu:

. Styly vyslovnosti.

. Nauka o spravnej vyslovnosti .
. Vybrané¢ lingvistické prostriedky.
. Paralingvistké prostriedky .

. Intondcia a jej zlozky.

. Optické prostriedky reci.

. Rec tela.

. Extralingvistické prostriedky.
9. Osobnost’ interpreta.

10. Adresat prejavu.

11. Ciel’ a téma.

12. Aranzman prejavu.

01N LN AW —

Odporacana literatira:
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KONECNA, Vlasta. Komunikacia vo verejnom styku. Bratislava: Vydavatel'stvo Book and Book,
2012. ISBN 978-80-970247-8-9

CERNY, Vojtéch. Re¢ téla. Brno: Computer press, 2007. ISBN: 978-80-251-1658-6

KOSCO, Jan, MISTRIK, Jozef. Clovek na obrazovke. Bratislava: CST, 1976

THOMSON, P. Tajemstvi komunikace. Brno: Alman, 2001. ISBN 80-86135-16-0

KRAL, Abel, RYZKOVA, Anna.Zéklady jazykovej kultury.Bratislava: Alfa, 1989. ISBN
80-080-0280-8

MORRIS, Desmond. Bodytalk.Praha: Ivo Zelezny, 2004. ISBN 80-237-3870-4

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 152

A B C D E FX

51,32 26,32 19,08 2,63 0,66 0,0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.10.2021

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-002/00 Marketing 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Prezentovanie dvoch tém pocas semestra, kazdd max. 20 bodov. Zavere¢na skaska je istna max.
60 bodov.

Pre uspesné ukoncenie ro¢nika je potrebné ziskat’ aspont 25 bodov pocas semestra a 35 bodov zo
zaverecnej skusky.

Hodnotiaca stupnica: A 100 —93, B 92 — 84, C 83 —76, D 75 — 68, E 67 — 60.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 40/60

Vysledky vzdelavania:
Posluchéci zvladnu vSeobecné zéasady a principy marketingu. Poslucha¢ zvladne analyzovat’ a
prezentovat’ marketingovy plan vybranej spolo¢nosti.

Struc¢na osnova predmetu:
Marketing, marketing manazment
Marketingova analyza
Marketingovy vyskum
Marketingova stratégia
Marketingové programy, marketingovy mix
Marketingova kontrola
Marketingovy plan

Trendy v marketingu

Etika marketingu

Globalizacia marketingu

Odporacana literatira:

CLOW, Kenneth, BAACK, Donald. Reklama, propagace a marketingova komunikace. Brno:
Computer press 2008. ISBN 978-80-251-1769-9

De PELSMACKER, Patrick., GEUENS Maggie, BERGH, Joeri. Marketingova komunikace.
Praha : Grada Publishing, 2003. ISBN 80-247-0254-1

KOTLER, Philip.: Marketing. Praha. Sprint, 1992. ISBN 1262-48-35-2.
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KOTLER, Philip. Marketing — management. Praha : Grada publishing, 2001. ISBN 80-
2470016-6

SCHULTZ, Don E. Moderni reklama, uméni zaujmout. Praha : Grada Publishing, 1995. ISBN
80-7169-062-7

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 503

A B C D E FX

45,92 20,28 16,1 9,54 7,95 0,2

Vyuéujuci: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-007/00 Marketing 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
Marketing 1

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Prezentovanie dvoch tém pocas semestra, kazdd max. 20 bodov. Zavere¢na skuska je istna max.
60 bodov.

Pre uspesné ukoncenie ro¢nika je potrebné ziskat’ aspont 25 bodov pocas semestra a 35 bodov zo
zaverecnej skusky.

Hodnotiaca stupnica: A 100 —93, B 92 — 84, C 83 —76, D 75 — 68, E 67 — 60.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 40/60

Vysledky vzdelavania:
Posluchéci zvladnu vSeobecné zasady a principy marketing manazmentu. Posluchd¢ zvladne
pripravit’ a odprezentovat’ marketingovy plan pre svoj vlastny start up.

Struc¢na osnova predmetu:

Marketing manazment a manazéri

Vyvoj teérie Marketing manazmentu

Proces Marketing manazmentu — planovanie, organizovanie, vedenie 'udi, kontrola
Osobnost’ marketingového manazéra

Manazérske zruc¢nosti, metody, technoldgie a nastroje

Obsah Marketing manazmentu

Etické aspekty Marketing manazmentu

Pravne otazky Marketing manazmentu

Trendy a vyzvy Marketing manazmentu

Odporacana literatira:

CLOW, Kenneth, BAACK, Donald. Reklama, propagace a marketingova komunikace. Brno:
Computer press 2008. ISBN 978-80-251-1769-9

De PELSMACKER, Patrick., GEUENS Maggie, BERGH, Joeri. Marketingova komunikace.
Praha : Grada Publishing, 2003. ISBN 80-247-0254-1

KOTLER, Philip.: Marketing. Praha. Sprint, 1992. ISBN 1262-48-35-2.
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KOTLER, Philip. Marketing — management. Praha : Grada publishing, 2001. ISBN 80-
2470016-6

SCHULTZ, Don E. Moderni reklama, uméni zaujmout. Praha : Grada Publishing, 1995. ISBN
80-7169-062-7

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 468

A B C D E FX

51,28 10,68 15,38 11,11 10,47 1,07

Vyuéujuci: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-087/15 Masmedialna a popularna kultara

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

referat (30%), seminarna praca (10%), aktivita na seminaroch (10%), esej (20%), pisomka(30%),
spolu za semester — 100%

Hodnotenie: 0-59%-FX, 60-67%-E, 68-75%-D, 76-83%-C, 84-91%-B, 92-100%-A

Esej: 5.000 znakov, aktualna téma stvisiaca s aktudlnym kultirno-medidlnym dianim

Referaty: 15 minut, v urCeny den, Student/ka si vyberd tému na zaciatku semestra (vzorové
témy napr.: Televizia Al-Dzazira (Al-Jazeera) ako globalne masmédium, Celebrity a influenceri
socialnych médii a ich publikum, Filmovy western — vyvin a charakteristika zanru, Sci-fi — vyvin
a charakteristika filmového zanru, Evolucia upirov: z hororu do romantickych sag, Sitcom —
historicky vyvin a charakteristika zanru, Bollywood — postavenie indického filmového priemyslu vo
svete, K-pop — juhokérejska popularna hudba ako globalny popkultirny a marketingovy fenomén,
Manga, anime - japonsky prinos do globalnej popkultury, Cosplay: participacia fanusikov v
popularnej kultare, Fanfiction - participacia fanusikov v populdrnej kultare)

Pisomka: v poslednej tretine semestra (otazky - prednasky, referaty)

Absencie: max. tri ospravedlnené

Viaha priebezného / zaverecného hodnotenia: 100 % priebezne // 0 % zaverecné

Vysledky vzdelavania:

Po uspesnom absolvovani predmetu Studenti/tky maji poznatky o sti¢asnej populdrnej a medialne;
kultare s ohl'adom na jej historicky vyvin. Su schopni/é analyzovat' popkultirne fenomény z
hladiska ich socidlneho kontextu, disponuju zu¢nostami pre hodnotenie vzdjomného vztahu
obsahu a média. Nadobudnuté poznatky vedia vyuzit pri analyzovani komunikatov marketingovej
komunikacie v kontexte systému popularnej a medidlnej kultary.

Stru¢na osnova predmetu:

1.Vztah komunikacie a kultiry. Subkultiry v kultire 2. Médium ako technoldégia a obsah. 3.
Remediacia kultarnych obsahov, vplyv medidlneho nosi¢a na obsah a prijemcu 4. Vymedzenie
pojmov masova, populdrna a masmedialna kultara 5. Cudova kultara v kontexte sucasnej popularne;j
kultry. 6. Struktira a vlastnosti medialnej kultary. 7. Internet, socialne média a kultira. Sietova
kultara ako perspektiva vyvoja masmedialnej kultury 8. Globalizécia kultiry a média 9. Reklama
a marketingova komunikécia ako sucasti medialnej a popularnej kultiry 10. Najnovsie tedrie a
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koncepcie kultiury, medialnej kultury a popularnej kultary 11.-12. Vybrané fenomény popularne;j
a medialnej kultury (celebritizacia kultary, fanusikovia a fandom, gamifikacia, filmové zanre,
elektronické hry, deti a medidlne nésilie a pod.)

Odporiacana literatira:

Moravcikova, E. Vybrané megatrendy v sicasnej medidlnej zabave. Nitra: Univerzita
Konstantina Filozofa, 2013. ISBN 978-80-558-0533-7.

Kasarda, M. Popularna kultira a masové média od karnevalovej ulice po virtualny svet. Zilina:
Eurokodex, 2013. ISBN 978-80-8155-011-9.

Rankov, P. Remediacia ako perpetuum mobile kultiry. World Literature Studies. 2013, roc€. 5, €.
3, s. 15-25. ISSN (online) 1337-9690.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky
na $tadium odbornych pramenov aj anglicky, prip. ¢esky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 126

A B C D E FX

67,46 6,35 13,49 5,56 3,17 3,97

Vyuéujuci: doc. PhDr. Pavel Rankov, PhD.

Datum poslednej zmeny: 11.09.2023

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KZ/A-boMK-028/00 Medzil'udska komunikécia v marketingovej komunikacii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student sa v priebehu semestra aktivne zapaja do komunika¢nych cvieni zameranych na nacvik
roznych foriem verbalnej a neverbalnej komunikécie, obchodné vyjednévanie, argumentéciu,
rieSenie konfliktov a prezenta¢né zru¢nosti - 40 bodov.

Student prezentuje prostrednictvom PowerPointu, rézne formy vyuZivania medziludskej
komunikacie v marketingovo-komunikac¢nej praxi. Hodnoti sa: schopnost’ Studenta identifikovat’
rozne podoby vyuzitia medzil'udskej komunikacie v MK, potencial ur€it’ ich pozitiva a nedostatky
a navrhnut efektivnejsie formy komunikécie na dosiahnutie vybraného komunika¢ného ciel’a - 35
bodov.

Hodnotiaca stupnica: A 75-69, B 68-63, C 62-57, D 56-51, E 50-45, FX 44-0.

Student ma max. 2 ospravedlnené absencie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Student ovlada tedriu medziludskej komunikacie, efektivne obchodné techniky, zakladné nastroje
verbalnej a neverbalnej komunikécie a sposoby rieSenia konfliktov, vie tieto poznatky aplikovat’
na rozne nastroje marketingovej komunikécie a nadobudne/zlepsi svoje komunikacné zru¢nosti v
tychto oblastiach. Je schopny vyuzivat medziludski komunikaciu na dosahovanie komunika¢nych
cielov v oblasti MK.

Struc¢na osnova predmetu:

Teoretické aspekty vyuzivania medzil'udskej komunikacie v MK.

Osobnost’ efektivneho obchodnika a marketingového pracovnika v procese medziludske;
komunikacie.

Nastroje verbalnej a neverbalnej komunikacie.

Vyjednavanie a rieSenie konfliktov.

Nadviazanie kontaktu medzi zadavatel'om a agenturou

Asertivita ako forma optimalnej komunikacie

Zasady optimalnej sebaprezentacie a komunikacie pred publikom

Rozhodovaci proces a riesenie problémov v marketingovej praxi

Etické aspekty vyuzivania komunika¢nych technik v marketingovo-komunika¢nej praxi
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Tréning vybranych komunikaénych zru¢nosti pre marketingovu prax L.
Tréning vybranych komunikaénych zru¢nosti pre marketingovu prax II.
Tréning vybranych komunikaénych zru¢nosti pre marketingovu prax III.
Diskusia

Odporiacana literatira:

SEEMAN, Peter. Komunikaéné techniky. Zilina: Edis, 2021. ISBN 978-80-5541-793-6
KHELEROVA, Vladimira. Komunikaéni a obchodni dovednosti manazera. 3. doplnené vyd.
Praha: Grada Publishing, 2010. ISBN 978-80-247-3566-5.

KOVAC, Ernest. Lektorské a komunikaéné zruénosti. Akadémia humanitnych a
medzikulturalnych $tidii Edith Steinovej, 2021. ISBN 978-80-9738-984-0.

PLAMINEK, Jiii. Komunikace a prezentace. Uméni mluvit, sluset a rozumét. 2. doplnené vyd.
Praha: Grada Publishing, 2012. ISBN 978-80-247-4484-1

HORAKOVA, Iveta, STEJISKALOVA, Dita, SKAPOVA, Hana. Strategie firemni komunikace.
2. roz§irené vyd. Praha: Management Press, 2008. ISBN 978-80-7261-178-2

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 350

A B C D E FX

72,86 14,57 9,14 2,0 1,43 0,0

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD., doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.03.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-032/17 Metody a techniky marketingového vyskumu

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné vypracovanie projektu (60% z celkového bodového hodnotenia)
Uspesné zvladnutie ustnej skasky (40% z celkového bodového hodnotenia)
Klasifika¢na stupnica: 100-92: A 91-84: B 83-76: C 75-68: D 67-60: E 59-0: FX
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 60/40

Vysledky vzdelavania:

Absolvovanim kurzu Metody a techniky marketingového vyskumu sa Studentky a Studenti
nadobudnu poznatky z oblasti marketingového prieskumu, ako aj odborného prieskumu trhu,
ktory vyuziva sociologické metddy pri zhromazd’ovani a analyze dat, ktoré su dolezité pre
marketingové rozhodnutia. Orientuju sa v témach, ktoré najcastejSie prichadzaju od zadavatel'ov
a produktoch, ktoré ponukaju prieskumné agentury. Vybranou témou, ktorej bude venovany vacsi
priestor je vyskum reklamy. Po ukonceni kurzu budu jeho absolventky a absolventi schopni
reflektovat’ potreby komerénych subjektov vhodnou vyskumnou metddou a zaroven vyuzit’ zistenia
na naplnenie tychto potrieb.

Rola marketingového vyskumu a vyskumu trhu je pri riadeni (nielen) sikromnych spolo¢nosti
nezastupitelnd, z coho vyplyva potreba znalosti zdkladnych metodologickych postupov a orientacie
v tomto odbore.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do prieskumu trhu: zadavatelia, realizatori, témy a metody

2. Trendy v prieskume trhu: témy a rieSenia, metédy zberu dat, trendy

3. Marketingovy vyskum a testovanie reklamy + predstavenie tém projektov a rozdelenie do skupin
Doméca tloha: vyber témy a stru¢né zdovodnenie (PPT)

4. Potreby a ocakavania zadavatel'ov: Ako by malo vyzerat’ dobré zadanie (brief)? Domaca uloha:
priprava briefu — sucast’ projektu (PPT/word)

5. Prednaska hosta

6. Dizajn a realizacia 1: Vyber vhodného pristupu, dizajn a ponuka prieskumu, projektovy proces
Domaca uloha: ponuka — sucast’ projektu (PPT)

7. Dizajn a realizacia 2: Ponuka, debrief, vyjednavanie, realizacia projektu

Domaca uloha: report 1/2 - sucast’ projektu (PPT)
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8. Vizualizacia a prezentacia zisteni a ich implementacia v praxi
Doméca tloha: report 2/2 — sucast’ projektu (PPT)

9. Zhrnutie a etika prieskumu

10. Prezentacie projektu - 1

Osobna prezentacia vystupov (3 skupiny)

11. Prezentécie projektu - 2

Osobna prezentacia vystupov (3 skupiny)

12. Prezentacie projektu - 3

Osobna prezentacia vystupov (3 skupiny)

Odporiacana literatira:

1. RICHTEROVA, Kornélia. Uvod do vyskumu trhu. Bratislava: Sprint dva, 2013. ISBN
9788089393954

2. TAHAL, Radek. Marketingovy vyzkum: Postupy, metody, trendy. Praha: Grada, 2017. ISBN
9788027102068

3. HAGUE, Paul et al. Market Research In Practice. Londyn: Kogan page Ltd., 2016. ISBN
9780749475857

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky/anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 137

A B C D E FX

64,23 16,79 10,95 4,38 3,65 0,0

Vyuéujuci: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.

Datum poslednej zmeny: 01.04.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-091/15 Nastroje prezentacie MK

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student v priebehu semestra dostane tému a konkrétne prezentaéné nastroje a navrhne ich
jazykovu, graficka a formalnu podobu tak, aby zohl'adnil teoretické poznatky o danych nastrojoch
a uplatnil ich pri realizdcii. Vystup zadania prezentuje na semindroch. Hodnoti sa kvalita
spracovania vybranych nastrojov, schopnost’ Studenta prezentovat’ svoju realizaciu a tiez schopnost’
argumentovat’ a obh4jit’ navrh - 45 bodov.

Student sa aktivne podiel'a na nacviku prezentaénych zru¢nosti po¢as seminarov - 30 bodov.
Hodnotiaca stupnica: A 75-69, B 68-63, C 62-57, D 56-51, E 50-45, FX 44-0.

Student ma max. 2 ospravedlnené absencie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Studenti maju teoretické znalosti o roznych nastrojoch prezentacie ich jazykovych, grafickych
a formalnych nalezitostiach. Jednotlivé prezentacné ndstroje dokazu priradit k réznym
marketingovym néstrojom a disponuji praktickymi zru¢nost'ami pri ich vyuZzivani. Student dokaze
vyuzivat' ziskané poznatky na kvalitnu prezentaciu r6znych obsahov.

Struc¢na osnova predmetu:

- Uvod do $tidia prezentaénych zruénosti a moznosti ich vyuzitia v oblasti MK.
- Talent, zvladanie stresu a ciel’ prezentacie.

- Priprava, model a osnova prezentacie.

- Druhy prezentacie a ich Specifika.

- Styl a tvorba prezentacie.

- Vizualne pomdcky, prezentacnd technika a priestor na prezentaciu.

- Verbalne a neverbalne prvky prezentacie.

- PowerPoint a uloha vizualizacie.

- Komunikaéné cvicenia.

Odporacana literatira:
KOPECKY, L. Prezentace v marketingovych komunikacich. Praha: Grada Publishing, 2010.
ISBN 978-80-247-3123-0
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Kolektiv autorov. Uspesna prezentacia. Bratislava: Slovart, 2001. ISBN 978-80-7145-554-7
SEEMAN, Peter. Komunikaéné techniky. Zilina: Edis, 2021. ISBN 978-80-5541-793-6

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 211

A B C D E FX

70,62 22,75 4,74 0,0 0,47 1,42

Vyuéujuci: Mgr. Michaela Danisik

Datum poslednej zmeny: 16.03.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-012/15 Nov¢ trendy v marketingovej komunikacii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
- bez prerekvizity

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna ucast’ na kurzoch (max. 3 ospravedlnené absencie), spesné zvladnutie pisomnej skisky
(testu) na konci kurzu:

A 100 — 93 % (vynikajuce vysledky s minimalnymi chybami)

B 92 — 84 % (nadpriemerny Standard s niekol'’kymi chybami)

C 83 — 76 % (priemern¢ vysledky s va¢Sim mnozstvom chyb)

D 75 — 68 % (prijatel'né vysledky, ale so zna¢nymi nedostatkami)

E 67 — 60 % (vysledky spifiajii len minimalne kritéria)

FX 59 - 0 % (vyzaduje sa d’alsia praca a opakovanie kurzu)

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 0/100

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa po absolvovani predmetu vedia orientovat’ v problematike novych médii a
novych marketingovo-komunikaénych technik, poznaju teoretické vychodiskd novych foriem
marketingovej komunikacie, jednotlivé typy novych médii, na zéklade coho s schopni samostatne
a tvorivo aplikovat’ teériu pri vlastnom vyskume, alebo pri navrhoch a realizacii novych foriem
marketingovo-komunika¢nych kampani.

Struc¢na osnova predmetu:

- Marketingova komunikdacia - charakteristika zdkladnych pojmov a teoretickych vychodisk z
oblasti marketingu a marketingovej komunikacie.

- Klasické nastroje marketingovej komunikacie vs. nové trendy v marketingovej komunikécii.

- Klasické média vs. nové média v marketingovej komunikécii.

- Guerilla marketing - historicky vyvoj guerilla marketingu, charakteristika nastrojov guerilla
marketingu, funkcie a ciele guerilla marketingu.

- Viral marketing - charakteristika vyvoja viralneho marketingu, funkcie, ciele a jednotlivé zlozky
viralneho marketingu, aktivna a pasivna forma virdlneho marketingu, vyhody a nevyhody virdlneho
marketingu.
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- Product placement - historicky vyvoj product placementu, jednotlivé druhy a formy product
placementu, product placement z pohl'adu legislativy a regulacie umiestnenia produktov, product
placement vs. skryta reklama.

- Event marketing - charakteristika pojmov event, event marketing, funkcie a ulohy event
marketingu v ramci komunika¢ného mixu, integrovany event marketing, jednotlivé druhy a formy
eventov.

- On-line marketing - internet ako marketingovo-komunikacné médium, histéria internetu a
internetovej reklamy, vyhody a nevyhody internetu, definicia zdkladnych pojmov (napr. digitalny
marketing, elektronicky marketing, E-marketing, on-line marketing, internetova bannerova reklama
atd’.), formy a prostriedky on-line marketingu v rdmci marketingovo-komunikacnej stratégie.

- Mobile marketing - charakteristika mobilného marketingu (jeho funkcie, ciele a ciel'ové skupiny),
jednotlivé typy kampani pouzivané v mobilnom marketingu, vyhody a nevyhody mobilného
marketingu.

- Buzzmarketing a Word of Mouth marketing — definicia pojmov, zakladné teoretické vychodiska,
historicky vyvoj Buzzmarketingu a Word of Mouth marketingu, zékladné formy, nastroje
Buzzmarketingu a Word of Mouth marketingu, moznosti vyuzitia Buzzmarketingu a Word of Mouth
marketingu v praxi.

- Nové média a nové trendy, ich moznosti funkéného vyuzitia v d’al§ich oblastiach marketingovej
komunikacie - reklama, podpora predaja, direct marketing, merchandising, PR atd’.

- Nové média a nové trendy, ich budicnost’ v ramci systému marketingovej komunikacie -
netradi¢né formy reklamy (street art, graffiti a reklama, laserova projekcia, virtudlna realita,
hologramy, interaktivne projekéné systémy, kineticka reklama atd’.).

Odporiacana literatira:

BANYAR, Milan. GUERILLA, VIRAL, BUZZ, WORD OF MOUTH MARKETING —
Implementacia novych foriem marketingovej komunikacie do prostredia slovenskej a ¢eske;j
marketingovej praxe. Bratislava : Univerzita Komenského, Vydavatel'stvo UK, 2018. ISBN
978-80-223-4590-3.

FREY, Petr. Marketingova komunikace: nové trendy 3.0. 3. rozs. vyd. Praha : Management Press,
2015. ISBN 978-80-7261-237-6.

JANOUCH, Viktor. Internetovy marketing. Brno : Computer Press, 2014. ISBN
978-80-251-4311-7.

LEHU, Jean-Marc. Branded entertainment : Product placement & Brand Strategy in the
Entertainment Business. Philadelphia : Kogan Page, 2007. ISBN 0-7494-4940-3.
LEVINSON, Jay Conrad. Guerilla marketing: Neji¢innéjsi a finanén€ nenaro¢ny marketing.
Brno : Computer Press, 2009. ISBN 978-80-251-2472-7.

SEMERADOVA, Tereza a Petr WEINLICH. Marketing na Facebooku a Instagramu. Brno :
Computer Press, 2019. ISBN 978-80-251-4959-1.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 221

A B C D E FX

17,65 25,34 26,24 20,81 9,5 0,45

Vyuéujuci: Mgr. Katarina Kureckova, doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 09.01.2022
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Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU STATNEJ SKUSKY

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-099/15 Obhajoba bakalarskej prace

Pocet kreditov: 12

Stupen Studia: 1.

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Odovzdanie bakalarskej prace v termine uréenom v harmonograme aktualneho akademického roka
pre prislusny termin realizacie Statnej skiisky. Bakalarska praca sa odovzdava v elektronickej verzii
prostrednictvom AIS. Praca musi spiiiat’ parametre uréené vnatornym systémom kvality UK. Na
hodnotenie bakalarskej prace sa vztahuji ustanovenia clanku 14 Vnatorného predpisu ¢. 5/2020
(Studijného poriadku Filozofickej fakulty UK).

Veduci zavereénej prace a jej oponent vypracuju posudky k bakalarskej praci a navrhni hodnotenie
v klasifikac¢nej stupnici A-FX, ktoré ma Student k dispozicii min. 3 pracovné dni pred obhajobou.
Kritéria hodnotenia bakalarskej prace:

1. Prinos bakalarskej prace, splnenie ciel'ov prace v jej zadani a ndlezitosti na obsah bakalarskej
prace danych vnitornym systémom kvality UK. Posudzuje sa: preukdzanie znalosti a vedomosti,
schopnosti tvorivo pracovat’ v Studijnom programe, schopnost’ uplatnena pri zhromazd’ovani,
interpretacii a spractivani zékladnej odbornej literatury; v pripade prakticky zameranej bakalarske;
prace aj zvladnutie aplikacie teoretickych vychodisk v praxi a verifikovatel'nost” hypotéz;

2. Originalnost prace (bakalarska praca nesmie mat’ charakter plagiatu, nesmie nartsat’ autorské
prava inych autorov); sti¢astou dokumentacie k obhajobe bakalarskej prace su aj protokoly
originality z CRZP a Theses, k vysledkom ktorych sa veduci zdverecnej prace a oponent vyjadrujia
vo svojich posudkoch;

3. Spravnost” a korektnost’ citovania pouzitych informacnych zdrojov, vysledkov vyskumu inych
autorov a autorskych kolektivov, spravnost’ opisu metdd a pracovnych postupov inych autorov
alebo autorskych kolektivov;

4. Sulad $truktary bakalarskej prace s predpisanou skladbou definovanou vnitornym systémom
kvality UK;

5. Respektovanie odpori¢aného rozsahu bakalarskej prace (odporicany rozsah bakalarskej prace
je spravidla 30 — 40 normostran = 54 000 az 72 000 znakov vratane medzier), primeranost’ rozsahu
prace posudzuje vedulci zadverecnej prace;

6. Jazykova a Stylisticka uroven prace a formalna uprava.

Student Gstne prezentuje obsah, dosiahnuté ciele a zavery bakalarskej prace a odpoveda na otazky
a pripomienky vediceho zévereCnej prace, oponenta, resp. ¢lenov skisobnej komisie. Komisia
komplexne zhodnoti kvalitu bakalarskej prace, postudi spdsob a formu obhajoby a schopnost’
Studenta adekvatne reagovat’ na pripomienky a otdzky v posudkoch veduceho zavereénej prace

a oponenta. Hodnotenie sa dosiahne z aritmetického priemeru hodnoteni z posudku veduceho
zaverecnej prace, oponenta a hodnotenia skuSobnej komisie, ktora posudzuje aj kvalitu prezentacie
zaverecnej prace a schopnost’ Studenta reagovat’ na pripomienky Skolitel'a, oponenta a ¢lenov
skusobnej komisie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 0/100

Vysledky vzdelavania:
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Student ma osvojené zakladné naleZitosti pisania odborného textu za dodrZania pravidiel
akademickej etiky, je schopny tvorivo pracovat v Studijnom odbore, v ktorom absolvoval studijny
program, disponuje primeranymi znalostami a vedomostami o spractivanej problematike. Vie
uplatnit’ svoje zrucnosti pri zhromazd’ovani, interpretécii a spracuvani zakladnej odborne;j literatury,
pripadne pri jej aplikacii v praxi alebo ma schopnost’ riesit’ ¢iastkova ulohu, ktora suvisi so
zameranim bakalarskej prace.

Bakalarskou pracou Student preukazuje schopnost’ tvorivo pristupit’ k rieSeniu problémov z
oblasti marketingovo-komunika¢nej praxe, je schopny analyzovat’ a kriticky zhodnotit’ doterajsie
teoretické poznatky z vybranej oblasti, resp. komplexne spracovat’ historické, archivne data a
priniest’ navrhy na ich vyuzitie v oblasti MK.

Po uspesnej obhajobe bakalarskej prace dokaze Student logicky nardbat’ s teoretickym zdzemim
problematiky bakalarskej prace a argumentacne reagovat na otazky k spracovanej problematike.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Prezentécia bakalarskej prace Studentom pred komisiou pre Statne skusky, oponentom
bakalarskej prace a pritomnymi.

2. Reakcie Studenta na pripomienky a otazky uvedené v posudkoch.

3. Reakcia Studenta na otdzky komisie pre Statne skusky a otazky, ktoré vyplynuli z diskusie.
4. Odpoved’ studenta na teoreticku otazku.

Obsahova napli Statnicového predmetu:

Odporiacana literatira:

LICHNEROVA, L. Pisanie a obhajoba zavere¢nych prac [online]. Bratislava: Univerzita
Komenského, 2016 [cit. 2016-10-09]. Dostupné na: http://stella.uniba.sk/texty/

LL pisanie_obhajoba zaverecne prace.pdf

Vnutorny predpis €. 5/2020 [online]. Univerzita Komenského v Bratislave,

2015 [cit. 2021-09-09]. Dostupné na: https://uniba.sk/fileadmin/ruk/
as/2020/20200527/04a_Studijny poriadok FiF UK.pdf

Zavere¢né prace [online]. Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, 2020 [cit.
2021-08-09]. Dostupné na: https://fphil.uniba.sk/studium/student/bakalarske-a-magisterske
studium/zaverecne-prace/

Datum poslednej zmeny: 15.02.2022

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-001/22 Odborna anglictina 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Vylucujtce predmety: FiF.KJ/A-boCJ-001/00

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pocas vyucbovej Casti (priebezne) - test (50 bodov), prezenticia a pisomna praca (40 bodov), a
aktivna ucast’ na hodine (10 bodov)

Stupnica hodnotenia:

100 % -91%-A,90 % -81 % -B,80%-73%-C,72%-66%-D, 65%-60%-E, 59 %a
menej — FX (Student nevyhovel podmienkam na udelenie hodnotenia)

Presny termin a témy priebezného hodnotenia budu ozndmené na zaciatku semestra.

Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Vyucujuci akceptujii max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi. V odévodnenych pripadoch (vazne
zdravotné problémy, reprezentdcia v zahranici, resp. iné nepredvidané okolnosti) je nevyhnutné sa
s vyucujucim dohodnut’ na pripadnom prideleni ndhradnej prace a naslednom uznani absencie.
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Student disponuje kI'aovymi jazykovymi prostriedkami a pozna rézne §tyly a zanre na uspe$né
zvladnutie procesov cudzojazy¢nej komunikicie (Ustnej i pisomnej) v Specifickom segmente
odbornej sféry, ktoru predstavuje priprava na povolanie vo vysokoskolskom prostredi.

Student dokaze v cudzom jazyku referovat o vysokoskolskom §tadiu na Slovensku a jeho
organizacii. Student je schopny predstavit’ vlastny $tudijny program, vie popisat, aké je jeho
uplatnenie a motivacia k §tadiu. Student ma potrebné jazykové znalosti a zruénosti na budovanie
slovnej zasoby, Specifickej pre dany Studijny odbor. Vie ziskavat’ informacie z cudzojazyénych
zdrojov. Student rozumie jednoduchym autentickym textom z oblasti humanitnych a spolo¢enskych
vied. Vie napisat’ vybrané texty pouzivané v akademickom prostredi. Dokéaze extrahovat’ informacie
a data z r6znych akademickych textov a vizudlne ich prezentovat’ pomocou grafov a tabuliek s
pouzitim vhodnej slovnej zasoby pri komunikacii v akademickom prostredi.

Struc¢na osnova predmetu:
Vyber z nasledovnych (podl'a odboru):
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* Vysokoskolské studium, jeho organizacia, techniky samostudia, techniky osvojovania si cudzieho
jazyka

« Studijny program, jeho obsah, profil absolventa

« Co je odborny text?

» Jazykové konvencie v akademickom prostredi

* Odborna terminolégia a jej pouZitie

* Problematika vecnych textov — kompozicia, styly, register

* Praca s modelovym vecnym textom so zretelom na rozvijanie reCovych zru¢nosti

 Rozvijanie Citatel'skej kompetencie (autentické textoch z humanitnych a spoloc¢enskych vied)

» Identifikacia definicii v textoch a pravidla ich pouzivania

» Textotvorné postupy a ich pouzitie pri nadcviku pisania kratkych odborne zameranych textov (napr.
definicie, enumerac¢né a komparativno-kontrastné texty a pod.)

« Signdlne vyrazy, ich vyznam a funkcia v odbornej komunikacii

* Pouzitie vhodnych signalnych vyrazov

* Transformacia grafického materidlu na suvisly text

* Transformacia suvislého textu do grafickej podoby

Odporiacana literatira:

Vseobecna literatura:

McCARTHY, M. a O'DELL, F. Academic Vocabulary in Use. Cambridge: Cambridge University
Press, 2010. ISBN 978-1-107-59166-0.

SULOVSKA, D. Selected topics from academic writing [online]. Bratislava: Stimul , 2022 [cit.
2022-01-01]. Dostupné na: https://dspace.uniba.sk/xmlui/handle/123456789/43.

Literatara Specificka pre odbor:

CERAMELLA, Nick. a Elizabeth LEE. Cambridge English for the Media. Cambridge:
Cambridge University Press, 2013. ISBN 978-0-521-72457-9.

ELIASOVA, V. Journalism and Marketing Communication Resource Materials (1st year
students). Part 1 [online]. Bratislava: Stimul, 2020 [cit. 2021-10-14]. Available on intranet: http://
stella.uniba.sk/texty/UK/FIF_VE JMC 1-2 9788081272981.pdf

ELIASOVA, V. Journalism and Marketing Communication Resource Materials (1st year
students). Part 2 [online]. Bratislava: Stimul , 2020 [cit. 2021-10-14]. Available on intranet:
http://stella.uniba.sk/texty/UK/FIF_VE JMC 1-2 9788081272981.pdf
LACIKOVA-SERDULOVA, M. English for Students of Psychology 1 Collection of Study
Material. [online]. Bratislava: Stimul , 2018 [cit. 2021-10-14]. Available on intranet: http://
stella.uniba.sk/texty/UK/FIF_MLS english_psychology 1.pdf

LACIKOVA-SERDULOVA, M. English for Students of Social Sciences Collection of Study
Material for Students of Cultural Studies, Ethnology, Sociology [online]. Bratislava: Stimul, 2019
[cit. 2021-10-14]. Available on intranet: http://stella.uniba.sk/texty/UK/FIF. MLS EFSOSS.pdf
SIMKOVA, Svatava. English for students of archaecology 1 - a textbook for university students.
Bratislava: Comenius University, 2019

SULOVSKA, D. ESP Reader for Students of Philosophy and Religious studies [online].
Bratislava: Stimul, 2019 [cit. 2021-10-14]. Available on intranet: http://stella.uniba.sk/texty/UK/
FIF_DS ESP Reader philosophy.pdf

SULOVSKA, D. Video-based Listening Tasks for ESP Classes. [online]. Bratislava: Stimul, 2018
[cit. 2021-10-14]. Available at: http://stella.uniba.sk/texty/UK/FIF_DS video-based ESP.pdf
SULOVSKA, D. Video-based listening tasks for ESP classes. Volume 2 [online]. Bratislava:
Stimul, 2021 [cit. 2021-10-14]. Available at:

https://dspace.uniba.sk/handle/123456789/32
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V MS TEAMS su dostupné dosial’ nepublikované u¢ebné materiadly zamerané na odborovu
angli¢tinu (pripravované k publikovaniu) a prezentacie vyucujucich. Doplnkova literatura bude
prezentovana na zaciatku aj poCas semestra.

V MS TEAMS su dostupné dosial’ nepublikované u¢ebné materiadly zamerané na odborovu
angli¢tinu (pripravované k publikovaniu) a prezentacie vyucujucich. Doplnkova literatura bude
prezentovana na zaciatku aj poCas semestra.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky (minimalne B1)

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 7771

A ABS B C D E FX

22,46 0,0 22,37 21,01 13,16 12,77 8,24

Vyuéujuci: Mgr. Denisa Sulovska, PhD., Mgr. Yulia Gordiienko, Mgr. Ivana Jurikové, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.06.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.

Strana: 62




INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-002/22 Odborna anglictina 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety: FiF.KJ/A-boCJ-001/22 - Odborna angli¢tina 1

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
FiF.KJ/A-boCJ-001/22

Vylucujuce predmety: FiF.KJ/A-boCJ-002/00

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pocas vyucbovej Casti (priebezne) - test (50 bodov), prezenticia a pisomna praca (40 bodov), a
aktivna ucast’ na hodine (10 bodov)

Stupnica hodnotenia:

100 % -91%-A,90 % -81%-B,80%-73%-C,72%-66%-D, 65%-60%-E, 59 %a
menej — FX (Student nevyhovel podmienkam na udelenie hodnotenia)

Presny termin a témy priebezného hodnotenia budu ozndmené na zaciatku semestra.

Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Vyucujuci akceptuji max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi. V odévodnenych pripadoch (vazne
zdravotné problémy, reprezentacia v zahraniéi, resp. iné nepredvidané okolnosti) je nevyhnutné
sa s vyucujucim dohodnut’ na pripadnom prideleni ndhradnej prace a naslednom uznani absencie.
Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Student je schopny aktivne pouZit’ slovnu zasobu, $pecificka pre dany $tudijny odbor i akademické
prostredie vSeobecne, pri komunikécii v akademickom prostredi (napr. pri prezentovani kratkeho
projektu &i pri pretransformovani udajov z grafov a tabuliek na text). Student dokaze ziskavat
informécie z cudzojazy¢nych zdrojov, priCom detailnejsia praca s odbornou literatiirou z oblasti
spolocenskych a humanitnych vied mu umoziuje zoznamit sa s réznymi vyskumnymi metdédami,
ktoré vie vhodne popisat’. Student pozna aj techniky sumarizacie textov, je schopny zosumarizovat’
kratsi odborny text a uréit’ nosné tvrdenia textu. Vie napisat vybrané texty z akademického
prostredia, pricom pouzije vhodné techniky parafrazovania a citovania, vie odkazat' na pouzité
zdroje a zostavit’ zoznam pouzitej literatiry, ¢im sa vyhne plagidtorstvu.
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Struéna osnova predmetu:

Vyber z:

* Odborna terminolégia a jej pouZitie

* Rozvijanie Citatel'skej kompetencie (autentické texty z humanitnych a spolo¢enskych vied)
* Praca s modelovym vecnym textom so zretelom na rozvijanie reCovych zru¢nosti
* Plagidtorstvo a akademicka etika

* Zéklady citacie

* Parafrazovanie

« Praktické pouzitie citacii

* Realizacia prehl'adu literatiry a priprava bibliografie

* Techniky sumarizécie

* Urc¢ovanie hlavnych vypovedi v texte

* Vyuzivanie vyskumnych metéd v danom odbore

* Prezentovanie vyskumnych dat a vysledkov z vyskumu

Odporucana literatura:

Vseobecna literatura:

McCARTHY, M., O'DELL, F. Academic Vocabulary in Use. Cambridge: Cambridge University
Press, 2010. ISBN 978-1-107-59166-0.

SULOVSKA, D. Selected topics from academic writing [online]. Bratislava: Stimul, 2022 [cit.
2022-01-01]. Dostupné na: https://dspace.uniba.sk/xmlui/handle/123456789/43
https://dspace.uniba.sk/xmlui/handle/123456789/43.

Literatara Specificka pre odbor:

CERAMELLA, N., a LEE, E. Cambridge English for the Media. Cambridge: Cambridge
University Press, 2013. ISBN 978-0-521-72457-9.

ELIASOVA, V. Journalism and Marketing Communication Resource Materials (1st year
students). Part 1 [online]. Bratislava: Stimul, 2020 [cit. 2021-10-14]. Available on intranet: http://
stella.uniba.sk/texty/UK/FIF_VE JMC 1-2 9788081272981.pdf

ELIASOVA, V. Journalism and Marketing Communication Resource Materials (1st year
students). Part 2 [online]. Bratislava: Stimul, 2020 [cit. 2021-10-14]. Available on intranet: http://
stella.uniba.sk/texty/UK/FIF_VE JMC 1-2 9788081272981.pdf

LACIKOVA-SERDULOVA, M. English for Students of Psychology 1 Collection of Study
Material. [online]. Bratislava: Stimul, 2018 [cit. 2021-10-14]. Available on intranet: http://
stella.uniba.sk/texty/UK/FIF_MLS english psychology 1.pdf

LACIKOVA-SERDULOVA, M. English for Students of Social Sciences Collection of Study
Material for Students of Cultural Studies, Ethnology, Sociology [online]. Bratislava: Stimul, 2019
[cit. 2021-10-14]. Available on intranet: http://stella.uniba.sk/texty/UK/FIF_ MLS EFSOSS.pdf
SIMKOVA, S. English for students of archaeology 1 - a textbook for university students.
Bratislava: Comenius University, 2019

SULOVSKA, D. ESP Reader for Students of Philosophy and Religious studies [online].
Bratislava: Stimul, 2019 [cit. 2021-10-14]. Available on intranet: http://stella.uniba.sk/texty/UK/
FIF DS ESP Reader philosophy.pdf

SULOVSKA, D. Video-based Listening Tasks for ESP Classes. [online]. Bratislava: Stimul, 2018
[cit. 2021-10-14]. Available at: http://stella.uniba.sk/texty/UK/FIF DS video-based ESP.pdf
SULOVSKA, D. Video-based listening tasks for ESP classes. Volume 2 [online]. Bratislava:
Stimul, 2021 [cit. 2021-10-14]. Available at:

https://dspace.uniba.sk/handle/123456789/32
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V MS TEAMS su dostupné dosial’ nepublikované u¢ebné materiadly zamerané na odborovu
angli¢tinu (pripravované k publikovaniu) a prezentacie vyucujucich. Doplnkova literatura bude
prezentovana na zaciatku aj poCas semestra.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky (minimalne B1)

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6636

A ABS B C D E FX

24,38 0,0 24,44 19,97 12,9 11,93 6,37

Vyuéujuci: Mgr. Denisa Sulovska, PhD., Mgr. Yulia Gordiienko, Mgr. Ivana Jurikova, PhD., Alan
James Dykstra

Datum poslednej zmeny: 29.06.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-003/22 Odborna anglictina 3

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):

Vylucujtce predmety: FiF.KJ/A-boCJ-003/00

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pocas vyucbovej Casti (priebezne) - test (50 bodov), prezenticia a pisomna praca (40 bodov), a
aktivna ucast’ na hodine (10 bodov)

Stupnica hodnotenia:

100 % -91%-A,90 % -81%-B,80%-73%-C,72%-66%-D, 65%-60%-E, 59 %a
menej — FX (Student nevyhovel podmienkam na udelenie hodnotenia)

Presny termin a témy priebezného hodnotenia budu ozndmené na zaciatku semestra.

Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Vyucujuci akceptuji max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi. V odévodnenych pripadoch (vazne
zdravotné problémy, reprezentacia v zahraniéi, resp. iné nepredvidané okolnosti) je nevyhnutné
sa s vyucujucim dohodnut’ na pripadnom prideleni ndhradnej prace a naslednom uznani absencie.
Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Student disponuje kIai¢ovymi jazykovymi prostriedkami, ktoré mu umoziuju tspesne zvladnut
procesy cudzojazyénej komunikéacie v akademickom prostredi. Student si vie nadalej rozvijat
a budovat’ Citatel'sku kompetenciu - ¢ita s porozumenim rdzne texty z oblasti spolocenskych a
humanitnych vied. Je schopny ziskavat’ odborné informéacie z cudzojazy¢nych zdrojov, pripravit’ a
uskutoc¢nit’ jednoduchy prieskum alebo vyskum (podl'a potrieb odboru), o ktorom vie v anglictine
ustne aj pisomne referovat. Vie napisat’ vybrané akademické texty s pouzitim vhodnej slovnej
zasoby, pricom dokdze vyuzit osnovu a techniku brainstormingu pri hl'adani vhodnej témy.
Student ako &len teamu vie pripravit’ skupinovil prezentaciu na odbornt tému, podielat’ sa na jej
prezentovani a aktivne sa zapojit’ do diskusie.
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Struéna osnova predmetu:

Vyber z nasledovnych (podl'a odboru):

* Rozvijanie a upevitovanie komunikacnej kompetencie v akademickom prostredi
* Aktivne pouzivanie odbornej a akademickej slovnej zasoby

* Budovanie citatel'skej kompetencie (autentické texty z humanitnych a spolo¢enskych vied)
* Praca s modelovym vecnym textom z oblasti humanitnych/spolocenskych vied
* Vyuzivanie brainstormingu pre tvorbu argumentov

« Struktirovanie a prezentovanie argumentov

* Tvorba osnovy textu a vyber kI'i¢ovych slov

« Struktiira odbornej prace (ivod, jadro, zaver)

* Transformacia grafického materidlu na stuvisly text

* Transformacia stuvislého textu do grafickej podoby

* Identifik4acia modality v odbornych textoch a jej pouZivanie

* Dotaznik, spradva o vyskume a vyskumna sprava

* Postupy pri tvorbe vlastného prieskumu,

* Prezenta¢né techniky

« Priprava skupinovej prezentacie

» Stratégie aktivneho ucastnika diskusie

Odporucana literatura:

Vseobecna literatira

McCARTHY, M., O'DELL, F. Academic Vocabulary in Use. Cambridge: Cambridge University
Press, 2010. ISBN 978-1-107-59166-0.

SULOVSKA, D. Selected topics from academic writing [online]. Bratislava: Stimul, 2022 [cit.
2022-01-01]. Dostupné na: https://dspace.uniba.sk/xmlui/handle/123456789/43

Literatara Specificka pre odbor

ELIASOVA, V. Marketing communication resource materials (for 2nd year students) [online].
Bratislava: Stimul, 2019 [cit. 2021-10-14]. Dostupné na univerzitnom intranete: http://
stella.uniba.sk/texty/UK/FIF_ VE MCRM.pdf

ELIASOVA, V.Journalism Resource Materials (for 2nd year students) [online]. Bratislava:
Stimul, 2019 [cit. 2021-10-14]. Dostupné na univerzitnom intranete: http://stella.uniba.sk/texty/
UK/FIF_VE JRM.pdf

LACIKOVA-SERDULOVA, M. English for Students of Psychology 1 Collection of Study
Material. [online]. Bratislava: Stimul, 2018 [cit. 2021-10-14]. Dostupné na univerzitnom
intranete: http://stella.uniba.sk/texty/UK/FIF_MLS english_psychology 1.pdf
LACIKOVA-SERDULOVA, M. English for Students of Social Sciences Collection of Study
Material for Students of Cultural Studies, Ethnology, Sociology [online]. Bratislava: Stimul,
2019 [cit. 2021-10-14]. Dostupné na univerzitnom intranete: http://stella.uniba.sk/texty/UK/
FIF MLS EFSOSS.pdf

SIMKOVA, S. English for students of archaeology 1 - a textbook for university students.
Bratislava: Comenius University, 2019. ISBN 978-80-223-4123-3.

SULOVSKA, D. ESP Reader for Students of Philosophy and Religious studies [online].
Bratislava: Stimul, 2019 [cit. 2021-10-14]. Dostupné na univerzitnom intranete: http://
stella.uniba.sk/texty/UK/FIF_DS ESP Reader philosophy.pdf

SULOVSKA, D. Video-based Listening Tasks for ESP Classes. [online]. Bratislava: Stimul,
2018 [cit. 2021-10-14]. Dostupné na univerzitnom intranete: http://stella.uniba.sk/texty/UK/
FIF DS video-based ESP.pdf

SULOVSKA, D. Video-based listening tasks for ESP classes. Volume 2 [online]. Bratislava:
Stimul, 2018 [cit. 2021-10-14]. Dostupné na:
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https://dspace.uniba.sk/handle/123456789/32
V MS TEAMS su dostupné dosial’ nepublikované u¢ebné materiadly zamerané na odborovu

angli¢tinu (pripravované k publikovaniu) a prezentacie vyucujucich. Doplnkova literatura bude
prezentovana na zaciatku aj poCas semestra.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky (minimalne B1)

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4958

A

ABS

B

C

D

E

FX

22,59

0,0

23,78

21,06

15,25

12,87

4,46

Vyuéujuci: Mgr. Denisa Sulovska, PhD., Mgr. Yulia Gordiienko, Mgr. Ivana Jurikova, PhD., Mgr.
Olha Luchenko, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.06.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-004/22 Odborna anglictina 4

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: 1.

Podmienujice predmety: FiF.KJ/A-boCJ-003/22 - Odborna anglictina 3

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
FiF.KJ/A-boCJ-003/22

Vylucujuce predmety: FiF.KJ/A-boCJ-004/00

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) Pocas vyucbovej Casti (priebezne): pisomna praca - (30 bodov) a priebezné tlohy (15 bodov).
b) V skiiskovom obdobi: Prezentacia (50 bodov), aktivna ucast’ v diskusii (5 bodov)

Stupnica hodnotenia:

100 % -91% - A,90% -81 % -B,80% -73%-C, 72 % - 66 % - D, 65 % -60 % -E, 59 % a
menej — FX (Student nevyhovel podmienkam na udelenie hodnotenia)

Presny termin a témy priebezného hodnotenia budu ozndmené na zaciatku semestra.

Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Vyucujuci akceptuji max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi. V odévodnenych pripadoch (vazne
zdravotné problémy, reprezentacia v zahranici, resp. iné nepredvidané okolnosti) je nevyhnutné sa
s vyucujucim dohodnut’ na pripadnom prideleni ndhradnej prace a pripadnom uznani absencie.
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 45/55

Vysledky vzdelavania:

Student aktivne vyuziva angliétinu v akademickom prostredi. Urovei dosiahnutych jazykovych
znalosti a kompetencii znamend, ze Student vie ziskavat odborné informécie z rdznych
cudzojazy¢nych zdrojov (odborna literattra, elektronické média) a d’alej s nimi pracovat’, ¢im si
rozvija vedomosti Studovaného odboru. Je schopny samostatne pripravit’ vhodne Strukturovani
prezentaciu na odbornu tému (vratane snimok) s pouzitim vhodnej akademickej i odbornej slovne;j
zasoby. To znamena, ze vie vhodnou formou prezentovat’ vysledky vlastného vyskumu a aktivne
sa zucCastnit’ diskusie. Dokéaze napisat’ vybrané odborovo zamerané texty a pouzit v nich vhodné
jazykové prostriedky. Student ovlada postupy pre tvorbu odbornych prac, ktoré spifiaja citaéné a
etické normy.

Struc¢na osnova predmetu:
Vyber z nasledovnych (podl'a odboru):
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* Rozvijanie a upeviiovanie komunikacnej kompetencie v akademickom prostredi

 Aktivne pouzivanie akademickej i odbornej slovnej zdsoby

» Budovanie Citatel'skej kompetencie (autentické texty z oblasti spolo¢enskych a humanitnych vied)
* Praca s modelovym vecnym textom

* Osvojenie si postupov pri tvorbe vybranych naro¢nejsich odbornych textov (abstrakt, vyskumna
praca)

« Struktara odbornej eseje

* Priprava prezentécie: vyber vhodnej odbornej témy (brainstorming, praca v skupine)

* Priprava prezentécie: tvorba hypotézy a vyskumnej otazky

* Nacvik prezentanych technik vratane pripravy snimok

* Priprava a uskuto¢nenie prezentacie

» Stratégie aktivneho Ucastnika diskusie

* Aktivna ucast’ v odbornej diskusii

Odporiacana literatira:

Vseobecna literatira

McCARTHY, M., O'DELL, F. Academic Vocabulary in Use. Cambridge: Cambridge University
Press, 2010. ISBN 978-1-107-59166-0.

SULOVSKA, D. Selected topics from academic writing [online]. Bratislava: Stimul, 2022 [cit.
2022-01-01]. Dostupné na: https://dspace.uniba.sk/xmlui/handle/123456789/43

Literattra Specificka pre odbor

ELIASOVA, V. Marketing communication resource materials (for 2nd year students) [online].
Bratislava: Stimul, 2019 [cit. 2021-10-14]. Dostupné na univerzitnom intranete: http://
stella.uniba.sk/texty/UK/FIF_ VE_MCRM.pdf

ELIASOVA, V.Journalism Resource Materials (for 2nd year students) [online]. Bratislava:
Stimul, 2019 [cit. 2021-10-14]. Dostupné na univerzitnom intranete: http://stella.uniba.sk/texty/
UK/FIF_VE_JRM.pdf

LACIKOVA-SERDULOVA, M. English for Students of Psychology 1 Collection of Study
Material. [online]. Bratislava: Stimul, 2018 [cit. 2021-10-14]. Dostupné na univerzitnom
intranete: http://stella.uniba.sk/texty/UK/FIF_ MLS english psychology 1.pdf
LACIKOVA-SERDULOVA, M. English for Students of Social Sciences Collection of Study
Material for Students of Cultural Studies, Ethnology, Sociology [online]. Bratislava: Stimul,
2019 [cit. 2021-10-14]. Dostupné na univerzitnom intranete: http://stella.uniba.sk/texty/UK/
FIF_ MLS_EFSOSS.pdf

SIMKOVA, S. English for students of archaeology 1 - a textbook for university students.
Bratislava: Comenius University, 2019. ISBN 978-80-223-4123-3.

SULOVSKA, D. ESP Reader for Students of Philosophy and Religious studies [online].
Bratislava: Stimul, 2019 [cit. 2021-10-14]. Dostupné na univerzitnom intranete: http://
stella.uniba.sk/texty/UK/FIF_DS ESP Reader philosophy.pdf

SULOVSKA, D. Video-based Listening Tasks for ESP Classes. [online]. Bratislava: Stimul,
2018 [cit. 2021-10-14]. Dostupné na univerzitnom intranete: http://stella.uniba.sk/texty/UK/
FIF DS video-based ESP.pdf

SULOVSKA, D. Video-based listening tasks for ESP classes. Volume 2 [online]. Bratislava:
Stimul, 2018 [cit. 2021-10-14]. Dostupné na:

https://dspace.uniba.sk/handle/123456789/32

V MS TEAMS st dostupné dosial’ nepublikované u¢ebné materiadly zamerané na odborovu
angli¢tinu (pripravované k publikovaniu) a prezentacie vyucujucich. Doplnkova literatura bude
prezentovana na zaciatku aj poCas semestra.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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anglicky (minimalne B1)

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4477

A ABS B C D E FX

27,32 0,0 23,5 22,0 12,69 9,47 5,03

Vyuéujuci: Mgr. Denisa Sulovska, PhD., Mgr. Yulia Gordiienko, Mgr. Ivana Jurikové, PhD., Mgr.
Olha Luchenko, PhD., Alan James Dykstra

Datum poslednej zmeny: 29.06.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-031/22 Odborné nemcina 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: 1., 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):

Vylucujtce predmety: FiF.KJ/A-boCJ-031/00

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) Pocas vyucbovej Casti (priebezne) 2 testy a mensie pisomné tlohy (spolu 70 bodov), 1 prezentécia
(30 bodov)

b) V skiiskovom obdobi: (0 bodov)

Stupnica hodnotenia:

100 % -91%-A,90 % -81%-B,80%-73%-C,72%-66%-D, 65%-60%-E, 59 %a
menej — FX (Student nevyhovel podmienkam na udelenie hodnotenia)

Presny termin a témy priebezného hodnotenia budu ozndmené na zaciatku semestra.

Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Vyucujuci akceptuji max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi.

V odoévodnenych pripadoch (vazne zdravotné problémy, reprezenticia v zahrani¢i, resp. iné
nepredvidané okolnosti) je nevyhnutné sa s vyucujucim vopred dohodnut’ na pripadnom prideleni
nahradnej prace a ndslednom uznani absencie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Student dokaze v cudzom jazyku referovat o vysokoskolskom §tadiu na Slovensku a jeho
organizacii. Student je schopny predstavit’ vlastny $tudijny program, vie popisat, aké je jeho
uplatnenie a motivacia k §tadiu v cudzom jazyku. Student pozné techniky sumarizacie textov a je
schopny zosumarizovat krat$i odborny text a uréit’ nosné tvrdenia textu. Student je schopny aktivne
pouzit’ slovnu zasobu, $pecificku pre dany studijny odbor i akademické prostredie vSeobecne.

Stru¢na osnova predmetu:
Jazykova priprava zamerand na rozvijanie a upevilovanie komunikacnej kompetencie (Ustnej i
pisomnej) v Specifickom segmente odbornej sféry:
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* Vysokoskolské studium, jeho organizacia, techniky samostudia, techniky osvojovania si cudzieho
jazyka

« Studijny program, jeho obsah, profil absolventa, ziskanie informacii o §tudovanom odbore
zo zahraniénych univerzit, porovnanie Studia na Slovensku a v zahrani¢i (podla dostupnych
informaécif)

» Jazyk a jazykové konvencie v beznom a akademickom prostredi

* Problematika vecnych textov — kompozicia, styly, register

* Praca s modelovym vecnym textom so zretel'om na rozvijanie komunika¢nych zru¢nosti

» Lexikalno-gramatické prostriedky vecného textu

» Techniky sumarizécie, urcovanie hlavnych vypovedi v texte

Odporiacana literatira:

GRAEFEN, Gabriele, MOLL, Melanie. Wissenschaftssprache Deutsch: lesen-verstehen-
schreiben. Frankfurt am Main: Peter Lang Verlag, 2011. ISBN 978-3-631-60948-4.
KANICHOVA, Renéta, PALLAY, Eduard, VLCKOVA, Veronika. Grammatik fiir
Humanwissenschaften ein Lehr- und Ubungsbuch. Bratislava: Univerzita Komenského, 2011.
ISBN 978-80-223-2905-7.

KANICHOVA, Renata, VLCKOVA, Veronika. Deutsch fiir Humanwissenschaften. Unicert ®
III. Bratislava: Univerzita Komenského, 2011. ISBN 978-80-223-3010-7.

KANICHOVA, Renata, VLCKOVA, Veronika. Deutsch fiir Humanwissenschaften 2. Unicert ®
III. Bratislava: Univerzita Komenského, 2014. ISBN 978-80-223-3753-3.
PERLMANN-BALME, Michaela, SCHWALB, Susanne, Dérte WEEERS. em-Briickenkurs
Deutsch als Fremdsprache fiir die Mittelstufe. Ismaning: Max Hueber, 2000. ISBN
3-19-001627-5.

Doplnkov4 literatira bude prezentovana na zaciatku a pocas semestra. V MS TEAMS su
dostupné prezentacie vyucujucich.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky jazyk na Grovni (najmenej) B1 (predmet je zamerany na pracu s odbornou literatirou v
nemcine)

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1903

A ABS B C D E FX

19,81 0,0 17,08 18,6 12,82 18,6 13,08

Vyuéujuci: Mgr. Ivana Zolcerova, PhD., Mgr. Adriana Schwarzbacher

Datum poslednej zmeny: 29.06.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-032/22 Odbornéa nemcina 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: 1., 1.

Podmieniujuce predmety: FiF.KJ/A-boCJ-031/22 - Odborna nem¢ina 1

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
A-boCI-031

Vylucujice predmety: FiF.KJ/A-boCJ-032/00

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) Pocas vyucbovej Casti (priebezne) 2 testy a mensie pisomné tlohy (spolu 70 bodov), 1 prezentécia
(30 bodov)

b) V skiiskovom obdobi: (0 bodov)

Stupnica hodnotenia:

100 % -91%-A,90 % -81%-B,80%-73%-C,72%-66%-D, 65%-60%-E, 59 %a
menej — FX (Student nevyhovel podmienkam na udelenie hodnotenia)

Presny termin a témy priebezného hodnotenia budu ozndmené na zaciatku semestra.

Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Vyucujuci akceptuji max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi.

V odoévodnenych pripadoch (vazne zdravotné problémy, reprezenticia v zahrani¢i, resp. iné
nepredvidané okolnosti) je nevyhnutné sa s vyucujucim vopred dohodnut’ na pripadnom prideleni
nahradnej prace a ndslednom uznani absencie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Student disponuje kI'a¢ovymi jazykovymi prostriedky, pozna §tyly a Zanre na Gspesné zvladnutie
procesov cudzojazy¢nej komunikacie (ustnej i pisomnej) v Specifickom segmente odbornej
sféry, ktort predstavuje priprava na povolanie vo vysokoskolskom prostredi. Student je schopny
redukovat’ informécie ziskané stidiom odbornej literatiry do grafu alebo inej formy vizualizacie
a naopak, dokdze opisat’ diagramy ¢i graf. Pozné kvalitativne a kvantitativne vyskumné metody.
Dokaze rozpoznat’ hlavné argumenty uvedené v kratsich odbornych textoch. Student dokaze svoje
tvrdenia v diskusii podlozit’ argumentami.

Struc¢na osnova predmetu:
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Jazykova priprava zamerand na rozvijanie a upevilovanie komunikacnej kompetencie (Ustnej i
pisomnej) v Specifickom segmente odbornej sféry:

* Rozvijanie Citatel'skej kompetencie

* Odborna terminolégia a jej pouZitie

* Oboznamenie sa s niektorymi kvalitativnymi a kvantitativnymi vedeckymi metdédami
relevantnymi pre dany Studijny odbor

* Transformacia textu do grafu, opis grafu

» Textotvorné postupy a ich pouzitie pri nadcviku pisania kratkych odborne zameranych textov (napr.
enumeracné a komparativno-kontrastné texty)

* Rozpoznanie hlavnych argumentov pouzitych v odbornych textov

* Vyjadrenie vlastnej mienky podloZenej argumentami

Odporiacana literatira:

GRAEFEN, Gabriele, MOLL, Melanie. Wissenschaftssprache Deutsch: lesen-verstehen-
schreiben. Frankfurt am Main: Peter Lang Verlag, 2011. ISBN 978-3-631-60948-4.
KANICHOVA, Renéta, PALLAY, Eduard, VLCKOVA, Veronika. Grammatik fiir
Humanwissenschaften ein Lehr- und Ubungsbuch. Bratislava: Univerzita Komenského, 2011.
ISBN 978-80-223-2905-7.

KANICHOVA, Renata, VLCKOVA, Veronika. Deutsch fiir Humanwissenschaften. Unicert ®
III. Bratislava: Univerzita Komenského, 2011. ISBN 978-80-223-3010-7.

KANICHOVA, Renata, VLCKOVA, Veronika. Deutsch fiir Humanwissenschaften 2. Unicert ®
III. Bratislava: Univerzita Komenského, 2014. ISBN 978-80-223-3753-3.
PERLMANN-BALME, Michaela, SCHWALB, Susanne, Dorte WEEERS. em-Briickenkurs
Deutsch als Fremdsprache fiir die Mittelstufe. Ismaning: Max Hueber, 2000. ISBN
3-19-001627-5.

Doplnkov4 literatira bude prezentovana na zaciatku a pocas semestra. V MS TEAMS su
dostupné prezentacie vyucujucich.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky jazyk na Grovni (najmenej) B1 (predmet je zamerany na pracu s odbornou literatirou v
nemcine)

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1617

A ABS B C D E FX

17,69 0,0 13,85 19,73 16,57 19,85 12,31

Vyuéujuci: Mgr. Ivana Zolcerova, PhD., Mgr. Adriana Schwarzbacher

Datum poslednej zmeny: 29.06.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-033/22 Odborna nemcina 3

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: 1., 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):

Vylucujuce predmety: FiF.KJ/A-boCJ-033/00

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) Pocas vyucbovej Casti (priebezne) 2 testy a mensie pisomné tlohy (spolu 70 bodov), 1 prezentécia
(30 bodov)

b) V skiiskovom obdobi: (0 bodov)

Stupnica hodnotenia:

100 % -91%-A,90 % -81%-B,80%-73%-C,72%-66%-D, 65%-60%-E, 59 %a
menej — FX (Student nevyhovel podmienkam na udelenie hodnotenia)

Presny termin a témy priebezného hodnotenia budu ozndmené na zaciatku semestra.

Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Vyucujuci akceptuji max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi.

V odoévodnenych pripadoch (vazne zdravotné problémy, reprezenticia v zahrani¢i, resp. iné
nepredvidané okolnosti) je nevyhnutné sa s vyucujucim vopred dohodnut’ na pripadnom prideleni
nahradnej prace a ndslednom uznani absencie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Student disponuje kI'a¢ovymi jazykovymi prostriedky, pozna §tyly a Zanre na Gspesné zvladnutie
procesov cudzojazyénej komunikacie (ustnej i pisomnej) v Specifickom segmente odbornej sféry,
ktoru predstavuje priprava na povolanie vo vysokoskolskom prostredi. Je schopny pracovat’ s
definiciami a za pomoci odbornej literatury definovat’ pojem odvolavanim sa na odbornu literatru.
Student dokéaze ziskat' informacie pre vlastny referat z odbornej literatary a zdroj spravne citovat’ a
parafrazovat’. Student je schopny referovat’ na tému alohy jeho $tudijného programu v spoloénosti.
Vie, ako vyjadrit’ spatna vdzbu konStruktivne.

Struc¢na osnova predmetu:
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Jazykova priprava zamerand na rozvijanie a upevilovanie komunikacnej kompetencie (Ustnej i
pisomnej) v Specifickom segmente odbornej sféry:

* Rozvijanie a upeviiovanie komunikac¢nej kompetencie v akademickom prostredi

+ Aktivne pouzivanie odbornej slovnej zasoby

» Zaklady citovania a parafrazovania

» Praktické pouzitie citacii a parafraz

* Plagiatorstvo a akademicka etika

* Identifikécia definicii v textoch a pravidla ich pouzivania, formulovanie definicii za pomoci
odborne;j literatiry

» Formulovanie konstruktivnej spitnej vizby

* Prezenta¢né techniky I.

Odporiacana literatira:

GRAEFEN, Gabriele, MOLL, Melanie. Wissenschaftssprache Deutsch: lesen-verstehen-
schreiben. Frankfurt am Main: Peter Lang Verlag, 2011. ISBN 978-3-631-60948-4.
KANICHOVA, Renéta, PALLAY, Eduard, VLCKOVA, Veronika. Grammatik fiir
Humanwissenschaften ein Lehr- und Ubungsbuch. Bratislava: Univerzita Komenského, 2011.
ISBN 978-80-223-2905-7.

KANICHOVA, Renata, VLCKOVA, Veronika. Deutsch fiir Humanwissenschaften. Unicert ®
III. Bratislava: Univerzita Komenského, 2011. ISBN 978-80-223-3010-7.

KANICHOVA, Renata, VLCKOVA, Veronika. Deutsch fiir Humanwissenschaften 2. Unicert ®
III. Bratislava: Univerzita Komenského, 2014. ISBN 978-80-223-3753-3.
PERLMANN-BALME, Michaela, SCHWALB, Susanne, Dorte WEEERS. em-Briickenkurs
Deutsch als Fremdsprache fiir die Mittelstufe. Ismaning: Max Hueber, 2000. ISBN
3-19-001627-5.

Doplnkov4 literatira bude prezentovana na zaciatku a pocas semestra. V MS TEAMS su
dostupné prezentacie vyucujucich.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky jazyk na Grovni (najmenej) B1 (predmet je zamerany na pracu s odbornou literatirou v
nemcine)

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1258

A ABS B C D E FX

19,24 0,0 16,69 20,83 17,97 19,0 6,28

Vyuéujuci: Mgr. Ivana Zolcerova, PhD., Mgr. Adriana Schwarzbacher

Datum poslednej zmeny: 29.06.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-034/22 Odborné nemcina 4

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: 1., 1.

Podmienujuce predmety: FiF.KJ/A-boCJ-033/22 - Odborna nemcina 3

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
A-boCJ-033

Vylucujuce predmety: FiF.KJ/A-boCJ-034/00

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) Pocas vyucbovej Casti (priebezne): 1 pisanie projektu (30 bodov) a priebezné ulohy (20 bodov).
b) V skuskovom obdobi: 1 prezentacia projektu (35 bodov), 1 diskusia k vlastnej prezentacii a
aktivna ucast’ v diskusiach kolegov (15 bodov)

Stupnica hodnotenia:

100 % -91%-A,90 % -81%-B,80%-73%-C,72%-66%-D, 65%-60%-E, 59 %a
menej — FX (Student nevyhovel podmienkam na udelenie hodnotenia)

Presny termin a témy priebezného hodnotenia budu ozndmené na zaciatku semestra.

Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Vyucujuci akceptuji max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi.

V odoévodnenych pripadoch (vazne zdravotné problémy, reprezenticia v zahrani¢i, resp. iné
nepredvidané okolnosti) je nevyhnutné sa s vyucujucim vopred dohodnut’ na pripadnom prideleni
nahradnej prace a ndslednom uznani absencie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:

Student disponuje k'ai¢ovymi jazykovymi prostriedkami, pozna $tyly a Zanre na Gspesné zvladnutie
procesov cudzojazyénej komunikacie (ustnej i pisomnej) v Specifickom segmente odbornej sféry,
ktora predstavuje priprava na povolanie vo vysokoskolskom prostredi. Student dokaZe pripravit
prezentaciu na zvolent odborni tému. Svoje tvrdenia je schopny podopriet’ argumentami z
nastudovanej literatary, pripadne vlastnym vyskumom. Vie klast’ otdzky a viest diskusiu so
spoluziakmi.

Struc¢na osnova predmetu:
Jazykova priprava zamerand na rozvijanie a upevilovanie komunikacnej kompetencie (Ustnej i
pisomnej) v Specifickom segmente odbornej sféry:
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* Priprava prezentécie: vyber vhodnej odbornej témy

* Resers literatury a jej nasledné stadium

« Struktira a prezentovanie argumentov

* Tvorba osnovy textu a vyber kI'ic¢ovych slov

« Struktara odbornej prace (abstrakt, kI'i¢ové slova, uvod, jadro, zaver)
* Prezenta¢né techniky II.

* Prezentovanie vyskumnych dat a vysledkov vyskumu

« Aktivna i¢ast’ na simulovanej Studentskej konferencii

Odporiacana literatira:

GRAEFEN, Gabriele, MOLL, Melanie. Wissenschaftssprache Deutsch: lesen-verstehen-
schreiben. Frankfurt am Main: Peter Lang Verlag, 2011. ISBN 978-3-631-60948-4.
KANICHOVA, Renéta, PALLAY, Eduard, VLCKOVA, Veronika. Grammatik fiir
Humanwissenschaften ein Lehr- und Ubungsbuch. Bratislava: Univerzita Komenského, 2011.
ISBN 978-80-223-2905-7.

KANICHOVA, Renata, VLCKOVA, Veronika. Deutsch fiir Humanwissenschaften. Unicert ®
III. Bratislava: Univerzita Komenského, 2011. ISBN 978-80-223-3010-7.

KANICHOVA, Renata, VLCKOVA, Veronika. Deutsch fiir Humanwissenschaften 2. Unicert ®
III. Bratislava: Univerzita Komenského, 2014. ISBN 978-80-223-3753-3.
PERLMANN-BALME, Michaela, SCHWALB, Susanne, Dorte WEEERS. em-Briickenkurs
Deutsch als Fremdsprache fiir die Mittelstufe. Ismaning: Max Hueber, 2000. ISBN
3-19-001627-5.

Doplnkov4 literatira bude prezentovana na zaciatku a pocas semestra. V MS TEAMS su
dostupné prezentacie vyucujucich.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky jazyk na Grovni (najmenej) B1 (predmet je zamerany na pracu s odbornou literatirou v
nemcine)

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1121

A ABS B C D E FX

19,27 0,0 15,79 20,96 18,02 19,71 6,24

Vyuéujuci: Mgr. Ivana Zolcerova, PhD., Mgr. Adriana Schwarzbacher

Datum poslednej zmeny: 29.06.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-040/00 Odborné praktikum 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cviCenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 3 Za obdobie Studia: 42
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pocas vyucbovej Casti Studenti ziskavaju informacie k jednotlivym aspektom digitalnej prezentacie
a komunikacie znacky.

Studenti v priebehu semestra vypracovavaji ¢iastkové zadania formou skupinovych projektov.
Vysledky pravidelne prezentuju na stretnutiach formou vybranej formy pocitacovej prezentacie,
diskutuji o moznych vylepSeniach navrhov a zapracovavaju navrhnuté zmeny. Na zaver zhrna
navrhy do findlneho vystupu, ktory na poslednom stretnuti prezentuju zastupcovi klienta.
Klasifika¢na stupnica: 100-90: A 89-79: B 78-65: C 64-55: D 54-45: E 44-0: FX

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Studenti po Gspesnom absolvovani predmetu poznaju fungovanie spoluprace reklamnych agentar
s klientami. Disponuji poznatkami o briefingoch, procese tvorby brandingu, komunikacnej
stratégie, kreativnych navrhov v oblasti digitalnej i offline komunikdacie. Zvysia uroven zékladnych
prezenta¢nych schopnosti pred redlnym klientom.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky

2. Predstavenie klienta: itvodna prezentacia, diskusia

3. Branding: atributy brandu, archetypy znaciek, zakaznicke persony

4. Branding: prezentacia Studentskych vystupov a diskusia 1

5. Branding: prezentacia Studentskych vystupov a diskusia 2

6. Web: navigécia, prehladnost’, hierarchia, farby, funkcionalita, analytika, pouzivatel'ské
testovanie, obsah a forma obsahu, SEO techniky

7. Web: prezentacia Studentskych vystupov a diskusia 1

8. Web: prezentécia Studentskych vystupov a diskusia 2

9. Socialne siete: moznosti platenych a neplatenych prispevkov, najefektivnejsie formaty, influencer
marketing, ndkupy na siet’ach, vizualita a copywriting, post plany

10. Socidlne siete: prezentacia Studentskych vystupov a diskusia 1

11. Socialne siete: prezentacia Studentskych vystupov a diskusia 2

12. Spojenie atributov do uceleného navrhu marketingovej komunikécie
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13. Prezentacia finalneho navrhu klientovi, diskusia

Odporiacana literatira:

BELEW, Shannon, and Joel ELAD. Starting an Online Business All-In-One for Dummies, John
Wiley & Sons, Incorporated. 2017. ISBN 9781119315520

HEALEY, Matthew. Co je branding? Praha: Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-167-6.
CHAMBERS, Lindsay, et al. Make Your Business Social : Engage Your Customers with Social
Media. Business Expert Press. 2020. ISBN 1952538009.

KRUG, Steve. Don't Make Me Think, Revisited: a Common Sense Approach to Web Usability.
Berkeley: New Riders, 2014. ISBN 978-0-321-96551-6

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 485

A B C D E FX

95,05 3,09 1,24 0,41 0,0 0,21

Vyuéujuci: Ing. Mgr. Daniela Vunhu, PhD.

Datum poslednej zmeny: 27.01.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-042/00 Odborné praktikum 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cviCenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 3 Za obdobie Studia: 42
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pocas vyucbovej Casti Studenti priebezne vypracovavaju navrh zlepsenia konkrétnej formy
marketingovej komunikécie klienta pomocou plnenia ¢iastkovych zadani formou skupinovych
projektov. Svoje vysledky pravidelne prezentuju na stretnutiach formou vybranej formy. Studenti
pripravia prezentacie a diskutuju o moznych vylepseniach navrhov. Na zaver spoja svoje zavery
do findlneho vystupu, ktory na poslednom stretnuti prezentuji. Klasifika¢na stupnica: 100-90: A
89-79: B 78-65: C 64-55: D 54-45: E 44-0: FX

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:
Studenti maju po uspeSnom absolvovani predmetu vedomosti o ¢iastkovych spolupracach
reklamnych agentur s klientom. Studenti ziskaju potrebné zru¢nosti podl'a zadania profesionalnych

subjektov. Pripravia a realizuju zadany skupinovy projekt. Zlepsia si zakladné prezentacné
schopnosti.

Struc¢na osnova predmetu:

. Uvod do problematiky, obozndmenie s charakterom naplne predmetu
. Digitalny kurz 1

. Digitalny kurz 2

. Séria prednasok s odbornikmi: Uvod

. Séria prednasok s odbornikmi: Procesy

. Séria prednasok s odbornikmi: Zaujimavosti

. Tvorba textovych PPC reklam

. Tvorba obrazovych / obrazovo-textovych PPC reklam

9. Prezentécia Studentskych vystupov a diskusia: Google 1

10. Prezentacia Studentskych vystupov a diskusia: Google 2

11. Prezentécia Studentskych vystupov a diskusia: Socidlne siete 1
12. Prezentacia Studentskych vystupov a diskusia: Socialne siete 2
13. Prezentacia finalneho navrhu klientovi, diskusia

01N LN AW —

Odporacana literatira:
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BRANDING, M. 2021. Digital marketing. My Publishing Empire Ltd, 2021. 326 s. ISBN
1801867356

HORNAK, P. 2003. Nova abeceda reklamy. Bratislava: CENTRAL EUROPEY ADVERTISING
2003. 298 s. ISBN 80-967950-5-8.

YOUNG, M.: Ogilvy o reklamé¢ v digitalnim véku. Svojtka&Co, 2018. 224 s. ISBN
9788025621592

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 458

A B C D E FX

94,98 3,49 0,44 0,0 0,44 0,66

Vyuéujuci: Ing. Mgr. Daniela Vunhu, PhD.

Datum poslednej zmeny: 27.01.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-044/00 Odborn¢ praktikum 3

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cviCenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 3 Za obdobie Studia: 42
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student v priebehu semestra absolvuje odbornt prax v reklamnych agenttrach, PR agenttrach alebo
na marketigovych oddeleniach verejnych, ¢i sukromnych institucii. Ziskané poznatky prezentuje na
seminari a odovzda pisomnd spravu. Studenti poas semestra kolektivne pripravuju uréeny event
v delenych skupindch a na zadver odovzdaji pisomne pripraveny projekt.

Viaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 50/50%

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci disponuju praktickymi skiisenostami z roznych oblasti marketingovej komunikacie a
st pripraveni na prax. Studenti v ramci tvorby konkrétnych zadani ziskaju zruénosti zamerané
na tvorbu navrhu, pripravu a samotnt tvorbu marketingovo-komunika¢nych kampani. Dokéazu
aplikovat’ svoje teoretické poznatky do praktickej tvorby a zvladnut’ timova spolupracu pri rieSeni
roéznych projektov.

Struc¢na osnova predmetu:

Odborna prax v réznych reklamnych agenturach, medidlnych agentirach, PR agentarach,
marketingovych oddeleniach a pod.

Vypracovanie pisomnej spravy o praxi a popis pracovnej naplne.

Praca na r6znych marketingovo-komunikénych zadaniach.

Prezentécia préc a jednotlivych vystupov.

Odporiacana literatira:

CRHA, 1., KRIZEK, Z. 2002. Zivot s reklamou. Praha : Grada Publishing, 2002. ISBN
80-247-0213-4

DU PLESSIS, E. 2007. Jak zdkaznik vnima reklamu. Brno : Computer Press, 2007. ISBN
978-80-251-1456-8

HORNAK, P. a kol. 2007. Marketingova komunikacia. Book & Book, Bratislava 2007. ISBN
978-80-969099-5-7

JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol.2012. Velky skovnik marketingovych komunikaci.
Praha :Grada Publishing, 2012. ISBN 978-80-247-4354-7
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PELSMACKER, De P. a kol. 2003. Marketingova komunikace. Grada Publishing, Praha 2003.
ISBN 8024702541

PRIKRYLOVA, I., JAHODOVA, H. 2010. Moderni marketingova komunikace. Praha : Grada
Publishing, 2010. ISBN 978-80-247-3622-8

VYSEKALOVA, J., MIKES, J. 2007. Reklama, jak délat reklamu. 2. vyd. Praha : Grada
Publishing, 2007. ISBN 978-80-247-0557-5

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 443

A B C D E FX

71,33 21,44 4,74 0,68 0,0 1,81

Vyuéujuci: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD., Mgr. Cubica Zubova

Datum poslednej zmeny: 02.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-046/00 Odborné praktikum 4

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cviCenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 3 Za obdobie Studia: 42
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
- bez prerekvizity

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna ucast’ na kurze (max. 3 ospravedlnené absencie), spracovanie jednotlivych zadani do
konkrétnych vystupov, tvorba finalnych projektov — ich prezentacia a nasledné vyhodnotenie.
Studenti st polas semestra rozdeleni do 5 &lennych skupin, pod vedenim zastupcu reklamnej
agentury je ich ulohou vytvorit’ kreativny navrh kampane pre konkrétneho klienta. Pocas semestra
odovzdavaju naseldujice zadania:

- Analyza trhu, analyza klienta a jeho konkurencie, analyza ciel'ovej skupiny.

- Navrh a spracovanie kreativneho briefu.

- Navrhy insightov a reklamnej kampane.

- Findlny projekt komunikacnej stratégie, ktory prezentuju pred klientom.

Vysledna znamka z finalneho projektu vychadza z nasledujice;j stupnice:

A 100 — 93 % (vynikajuce vysledky s minimalnymi chybami)

B 92 — 84 % (nadpriemerny Standard s niekol'’kymi chybami)

C 83 — 76 % (priemern¢ vysledky s va¢Sim mnozstvom chyb)

D 75 — 68 % (prijatel'né vysledky, ale so zna¢nymi nedostatkami)

E 67 — 60 % (vysledky spifiajii len minimalne kritéria)

FX 59 - 0 % (vyzaduje sa d’alsia praca a opakovanie kurzu)

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Po uspesnom absolvovani predmetu Studenti poznaji proces tvorby reklamnej kampane, priebeh
kreativneho procesu, tvorbu kreativneho briefu nielen teoreticky, ale najmé prakticky, ked’ze sa
tak pocas semestra podiel'aji na priprave a realizacii réznych praktickych projektov a zadani, v
ramci ktorych si mozu vyskusat’ nielen navrh, ale aj samotnu tvorbu komplexného marketingovo-
komunika¢ného rieSenia. Maju skisenosti v r6znych pracovnych poziciach a réznych oblastiach
marketingovej praxe, vedia pracovat’ v time, disponujii manazérskymi, ale aj komunika¢nymi a
prezenta¢nymi zruénost'ami, dokazu aplikovat’ teoretické poznatky do praktickej tvorby, pri rieSeni
konkrétneho problému.
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Struéna osnova predmetu:

- Charakteristika procesu tvorby reklamnej kampane — produkt, cielova skupina, analyza trhu a
analyza konkurencie, ciele reklamnej kampane, komunikacna stratégia, vyber médii, Casovy plan,
rozpocet kampane.

- Zéakladné typy reklamnych agentir — ¢lenenie agentir podla rozsahu poskytovanych sluZzieb,
organiza¢na Struktura reklamnej agentiry — oddelenia reklamnych agentir a jednotlivé pracovné
pozicie.

- Priebeh kreativneho procesu — zadanie od klienta, stretnutie s klientom, tvorba interného briefu
pre agentiru, jednotlivé pracovné pozicie kreativneho oddelenia a ich ulohy, brainstorming,
vyber napadov, stvarnenie népadu, prezentdcia napadu klientovi, tvorba a realizdcia kampane,
vyhodnotenie kampane.

- Kreativny brief— o je brief, zdkladné zlozky briefu, ¢o by mal obsahovat’ kreativny brief. Zadanie
pre Studentov — rozdelenie do timov a priprava vlastné¢ho kreativneho briefu.

- Debrief — zodpovedanie nejasnosti zo zadania, vyhodnotenie spracovania kreativneho briefu a
jeho dopracovanie do findlnej podoby.

- Brainstorming — ndvrhy kreativnych rieSeni, ktoré by najlepsie vystihli zadanie a ciel’ kampane,
hl'adanie relevantnych insights a key message kampane.

- Prezentacia kreativnych navrhov — prezentacie napadov kampane v rdmci jednotlivych timov,
pripomienky, diskusia a vyber findlnych kreativnych rieSeni kampane.

- Findlna prezentacia kreativnych navrhov kampane pred klientom a ich celkové vyhodnotenie.

Odporucana literatura:

HORNAK, Pavel. Kreativita v reklam¢. Zlin : VeRBuM, 2014. ISBN 978-80-87500-49-1.
JURASKOVA, Olga a Pavel, HORNAK, et al. Velky slovnik marketingovych komunikaci.
Praha : Grada Publishing, 2012. ISBN 978-80-247-4354-7.

KARLICEK, Miroslav. et al. Marketingova komunikace. Jak komunikovat na nasem trhu. 2.
aktual. a dopl. vyd. Praha : Grada Publishing, 2016. ISBN 978-80-247-5769-8.

KLEON, Austin. Krad’ jako umélec. 10 véci, které ti nikdo netekl o kreativité. Pfibram : Jan
Melvil Publishing, 2012. ISBN 978-87270-36-3.

PRIKRYLOVA, Jana et al. Moderni marketingova komunikace. 2. preprac. vyd. Praha : Grada
Publishing, 2019. ISBN 978-80-271-0787-2.

VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Reklama, jak dé&lat reklamu. 4. aktual. a dopl. vyd. Praha :
Grada Publishing, 2018. ISBN 978-80-247-5865-7.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 404

A B C D E FX

73,27 21,29 3,96 1,24 0,0 0,25

Vyuéujuci: doc. PhDr. Milan Banyér, PhD.

Datum poslednej zmeny: 09.01.2022

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-085/15 Podlinkové aktivity marketingovej komunikacie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Studenti podas semestra navrhna jeden z nastrojov podlinkovych aktivit, ktorym sa vo vztahu k
vybranému segmentu a téme podari naplnit’ zadany komunika¢ny ciel’ (hodnoti sa idea, adekvatnost’
vyberu a spracovania nastroja a spdsob prezentacie navrhu 40 bodov). Uspesne absolvuju test na
preverenie ziskanych teoretickych poznatkov (35 bodov).

Hodnotiaca stupnica: A 75-69, B 68-63, C 62-57, D 56-51, E 50-45, FX 44-0.

Student moze mat po¢as semestra max. 2 ospravedlnené absencie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:

Student dokéze zvolit' v ramci komunikacie podlinkovy nastroj, ktory zodpovedna zadaniu, inym
nastrojom mediamixu, segmentu a €asu Sirenia spravy v ramci mediaplanu. Pozna jeho vyhody a
nevyhody a vie koncipovat’ navrh vo vzt'ahu k moznostiam merania efektivity zvoleného nastroja.
Student nadobudne teoretické poznatky mapujtce historiu a saéasnost’ podlinkovych nastrojov.

Struc¢na osnova predmetu:

1) ATL a BTL aktivity v MK

2) Historické aspekty BTL a formy BTL aktivit.

3) Teoretické vychodiska direct marketingu (definicia, DM ako sucast’ marketingového mixu).
Funkcie direct marketingu (ciele, oblasti posobenia, vyhody — nevyhody, ekonomické efekty,
¢lenenie, one to one marketing, direct response, priamy marketing vs. masovy marketing).

4) Vyznam databaz pre oblast’ BTL (databazovy marketing, Struktura databazy zakaznikov, zdroje
informadcii, trhova segmentacia a ciel'ova skupina, profil zadkaznika).

5) Charakteristika jednotlivych néstrojov direct marketingu. Direct mail, zdruzeny direct mail.

6) Neadresna zasielka, geomarketing.

7) Telemarketing, katalogovy a zasielkovy predaj.

8) Reklama s priamou odozvou.

9) Zakaznicke kluby — marketing vzt'ahov.

10) Elektronicky priamy marketing a mobilny marketing.

11) Reklama na mieste predaja. Mystery shopping — nastroj kontroly.

12) Sales promotion, sampling (vzorkovanie)
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Odporucana literatura:

KARLICEK, Miroslav a kol. Marketingova komunikace. Jak komunikovat na nagem trhu. Praha:
Grada Publishing, 2016. ISBN 978-80-2475-769-8.

KOTLER, Philip a kol. Moderny marketing. 4. eurdpske vyd. Praha: Grada Publishing, 2007.
ISBN 978-80-247-1545-2.

HORNAK, Pavel a kol. Marketingova komunikacia. Bratislava: Book & Book: Bratislava 2007.
ISBN 978-80-9690-995-7.

NASH, Edward: Direct marketing. Brno: Computer Press 2003. ISBN 8072268384
STARCHON, P. — FALTYS, J. - DZUGASOVA, J.: Priamy marketing alebo Priama cesta ako si
ziskat’ a udrzat’ zdkaznika. Bratislava: Direct Marketing Beta, 2004.

SANTLEROVA, Kvétoslava a kol. Telemarketing v praxi. Praha: Grada Publishing, 2011. ISBN
978-80-2473-928-1

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 169

A B C D E FX

31,36 26,04 24,26 11,24 4,73 2,37

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.03.2022

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-029/00 Pravo a reklama

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Prezentéacia na zvolent tému max. 20 bodov, zavere¢ny test 80 bodov.

Hodnotiaca stupnica: A 100 —-93,B 92 -84, C83—-76,D 75— 68, E 67 -60, FX 59 -0
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 20/80

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci ovladaju legislativne normy v oblasti reklamy s dorazom na zékon o reklame, zakon
o vysielani a retransmisii a autorsky zakon. Dokazu vyuzivat' principy regulacie reklamy v
jednotlivych médiach. Chapu regulaciu reklamy, ako konkrétny produkt vo verejnom priestore.
Sucast'ou je aj komparacia domacej a europskej medidlnej legislativy vo vzt'ahu k reguléacii reklamy,
problematika etickej samoregulacie a etickych zasad a principov versus reklama.

Struc¢na osnova predmetu:

. Legislativa v oblasti reklamy — charakteristika, pojmy, pravo
. Zakony, regulujuce reklamu

. Zakon o reklame

. Zakon o vysielani a retransmisii

. Autorsky zadkon

. Principy a zmysel regulécie reklamy vo verejnom priestore

. Legislativne obmedzenia reklamy

8. Nekala sut'az

9. Klamliva reklama, porovnavacia reklama

10. Reklama zakézanych produktov a ochrana maloletych

11. Ochrana duSevného vlastnictva, reklama ako autorské dielo
12. Reklama, l'udské prava, etickd samoregulacia a ochrana osobnosti

~N N DB W N

Odporiacana literatira:

DRGONEC, Jan. Zéklady masmedialneho prava.Bratislava: Bratislavska vysoka skola prava,
2008. ISBN 80-893630-4-9

PRACHAR, Juraj et al. Podnikatel’ v aréne trhu, reklamy a marketingu. Bratislava: Sprint, 1991.
ISBN 80-900484-0-4
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VOZAR, Jozef. Reklama a pravo. Bratislava: Veda, 1997. ISBN 80-224052-9-9
SVETLIK, Jaroslav. Marketing pro evropsky trh. Praha: Grada Publishing, 2003. ISBN
80-247-0422-6

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 367

A B C D E FX

55,04 25,61 12,26 5,18 1,91 0,0

Vyuéujuci: PhDr. Vladimir Rep¢ik, Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KXMK/A-boMK-001/15 Propedeutika sttidia marketingovej komunikécie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
- bez prerekvizity

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna ucast’ na kurzoch (max. 3 ospravedlnené absencie), spesné zvladnutie pisomnej skisky
(testu) na konci kurzu:

A 100 — 93 % (vynikajuce vysledky s minimalnymi chybami)

B 92 — 84 % (nadpriemerny Standard s niekol'’kymi chybami)

C 83 — 76 % (priemern¢ vysledky s va¢Sim mnozstvom chyb)

D 75 — 68 % (prijatel'né vysledky, ale so zna¢nymi nedostatkami)

E 67 — 60 % (vysledky spifiajii len minimalne kritéria)

FX 59 - 0 % (vyzaduje sa d’alsia praca a opakovanie kurzu)

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 0/100

Vysledky vzdelavania:

Po uspesnom absolvovani predmetu Studenti ovladaju zékladné pojmy v oblasti marketingu a
marketingovej komunikacie, poznaji jednotlivé funkcie, ciele, formy a nastroje marketingovej
komunikacie. Orientuju sa v problematike novych marketingovo-komunikaénych technik. Poznaja
systém organizacie $tudia, vyucby, riadenia vysokych skol.

Struc¢na osnova predmetu:

- Oboznamenie s planom Studia, charakteristika jednotlivych disciplin, naroky na absolventa
potrebné pre optimalne uplatnenie v praxi.

- Charakteristika zakladnych pojmov v oblasti marketingu a marketingovej komunikacie
(marketing, marketingova komunikacia, propagacia, promotion, marketingovy mix, komunika¢ny
mix, nadlinkové a podlinkové aktivity, nastroje marketingovej komunikacie, reklama, podpora
predaja, osobny predaj, PR, direct marketing, integrovana marketingova komunikécia, nové formy
marketingovej komunikécie atd’.)

- Prava a povinnosti posluchacov, obozndmenie so zékladnou S$tudijnou literaturou, systém
vyuzivania kniznic, otazky metodiky a techniky studia.

- Zakladné poziadavky na seminar, seminarnu pracu, skusku.
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- Organizacia a riadenie vysokych $kol (organy a pracoviskd, funkciondri a ich kompetencie,
vedecké a pedagogické hodnosti pracovnikov vysokych $kol).

- Historia univerzitného skolstva vo svete i u nas.

- Histéria UK a $tidia marketingovej komunikacie na FiF UK.

Odporiacana literatira:

HORNAK, Pavel. Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikécie.
2. preprac. a rozs. vyd. Zlin : VeRBuM, 2018. ISBN 978-80-87500-94-1.

JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol.: Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada Publishing, 2012. 272 s. ISBN 978-80-247-4354-7

KARLICEK, Miroslav. et al. Marketingova komunikace. Jak komunikovat na nagem trhu. 2.
aktual. a dopl. vyd. Praha : Grada Publishing, 2016. ISBN 978-80-247-5769-8.

PRIKRYLOVA, Jana et al. Moderni marketingova komunikace. 2. preprac. vyd. Praha : Grada
Publishing, 2019. ISBN 978-80-271-0787-2.

VYSEKALOVA, Jitka a Jiti MIKES. Reklama, jak délat reklamu. 4. aktual. a dopl. vyd. Praha :
Grada Publishing, 2018. ISBN 978-80-247-5865-7.

Vnutorny predpis ¢. 5/2020 Studijny poriadok Univerzity Komenského v Bratislave,
Filozofickej fakulty [online]. Dostupné na: https://fphil.uniba.sk/fileadmin/fif/o_fakulte/
dokumenty vnutorne predpisy/vnutorne predpisy/vp 5 2020.pdf

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 482

A B C D E FX

30,5 33,2 20,54 9,96 5,39 0,41

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 09.01.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-019/15 Psycholdgia v marketingovej komunikacii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia: 3., 5.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student podas semestra prezentuje pracu na vopred uréent tému (50 % hodnotenia)hodnoti sa obsah
prezentécie, naplnenie ciel'ov a témy, komunikacné a prezenta¢né zrucnosti, schopnost’ Studentov
diskutovat’ a obhajovat vlastné tvrdenia.Pocas skuskového obdobia Student absolvuje pisomny test
(50 % hodnotenia). Student ma max. 2 ospravedlnené absencie.

Hodnotenie: A=90+; B=84-89; C=78-83; D=72-77; E=65-71; Fx=64 a menej

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 50/50

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci disponuju zakladnymi psychologickymi poznatkami. Vedia riesit’ konkrétne problémy
suvisiace s oblastou a dokazu tieto poznatky aplikovat’ v oblasti marketingovej komunikacie s
orientaciou na rozne aspekty, napr. tvorba marketingovo-komunikaénych nastrojov, vizba na
cielovu skupinu, vyuzivanie vysledkov vyskumov zameranych na MK a pod.

Struc¢na osnova predmetu:

Marketing — zédkladna charakteristika, hlavné pojmy a histéria, stivislosti s vedami o ¢loveku
Hlavné perspektivy pohl'adu na spravanie zakaznika

Psychické procesy v stvislosti s trhom a reklamou

Vnimanie (adaptacia, rozdielovy prah, involvement, semiotika...)

Pamit’ (efektivnost’ ukladania, vedomosti zdkaznika, pretazovanie paméti, sémantické siete...)
Ucenie (klasické a opera¢né podmienovanie, ndpodoba a identifikacia ako mechanizmy vplyvu na
trhu)

Motivécia a emocionalita, hodnoty, Zivotny §tyl, sebakoncept

Postoje (vyznam, utvaranie, ovplyviiovanie, vyskum postojov a ich stvislost s ndkupnym
spravanim)

Osobnost’ spotrebitel’a — psychografia, premenné Specificky stuvisiace s nakupnym spravanim
Rozhodovanie sa zdkaznika (fazovy model, praca s alternativami a rizikami, prospect theory,
ponakupna spokojnost’/ nespokojnost’...)

Behavioralna ekonomika - moznosti a problémy suvisiace s vyuzitim v trhovych podmienkach.
Zakladné pojmy a historia reklamy, vyuzitie psychologickych prvkov v nej.
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Deti a formy spotrebitel'ského spravania.

Deti a reakcie na reklamu a zname reklamné znacky.
Utinky senzorickych faktorov na spravanie spotrebitela.
Starnutie a spravanie spotrebitel’a.

Odporiacana literatira:

Odporucana literatara:

1. Hoyer W. & Maclnnis, D. (2010). Consumer Behavior, 5th ed., Mason.

2. Hradiska, E. & Letovancova E. (2010). Psychologia v marketingovej komunikacii, UK
Bratislava.

3. Vysekalova, J. & kol. (2012) Psychologie reklamy. 4. rozsirené a aktualizované vyd. Praha:
Grada Publishing.

4. Giles, D. (2012) Psychologie médii. Praha: Grada Publishing.

5. Haugtvedt, C.P., Herr, P.M., Kardes, F.R.(2008) Handbook of Consumer Psychology. New
York: Taylor & Francis

6. Kirsch, S.J.(2010) Media and youth. A developmental perspective, malden MA:Wiley
Blackwell.

7. Mesarosova, B.(2015). Vplyv médii a vyvin psychiky deti a dospievajucich. Univerzita
Komenského v Bratislave, 2015.

Aktualne publikacie upresnené na zaciatku semestra

Pozn. Cita¢ny format Americkej psychologickej Asociacie (APA) sme zvolili z dovodu, ze ide
o dominantny medzinarodny citacny Standard nielen pre oblast’ psychologie ale aj iné socidlne a
behavioralne vedy. Studentov od zaiatku vedieme k doslednému pisaniu podl'a §tandardov APA,
¢o sa tyka nielen citécii ale aj Struktiry textu, formatov tabuliek a grafov a d’alSich nalezitosti.
Rovnako postupuju aj zahrani¢né katedry z Eurépy a USA.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, alt. ¢esky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 196

A B C D E FX

66,84 17,86 9,69 4,59 0,51 0,51

Vyuéujuci: PhDr. Martin Jakubek, PhD., doc. PhDr. Barbora Mesarosova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 01.06.2023

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-015/15 Public relations 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou absolvovania predmetu je aktivna ucast’ na aktivitach na semindroch podl'a zadaného
zadania, ktoré priamo stvisia s obsahom predmetu a Gispesné absolvovanie zavere¢ného pisomného
testu. Pisomny test - klasifikacna stupnica: 100-90: A 89-80: B 79-70: C 69-60: D 59-55: E 54-0:
FX Presny termin skusky bude zverejneny prostrednictvom AIS v uvedenom obdobie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 0/100

Vysledky vzdelavania:

Student ziska zakladné teoretické vedomosti z oblasti public relations, ziska poznatky o historii,
vzniku a vyvoji public relations. Ziskat’ znalosti o jednotlivych nastrojoch public relations, ziskat’
znalosti z pripravy strategického a taktického pldnovania v oblasti externého a interného PR. Ziska
zrucnosti pri priprave tlacovej spravy na tlacovej konferencii, ako aj zru¢nosti v reakcii na krizova
komunikaciu.

Struc¢na osnova predmetu:

Public relations v systéme marketingovej komunikécie
Podstata, vznik a vyvoj public relations

Public relations a propaganda — rozdiely

Teorie a teoretické pristupy k public relations

Proces public relations, koncepcia PR

Nastroje pre styk s verejnost’ou

Tlacova sprava — obsah, forma, zloZenie

Vyuzitie nastrojov public relations na vystavach a veltrhoch
Tlacova konferencia, TlaCovy brifing - obsahové, organizac¢na a realiza¢na faza
Zaklady krizovej komunikacie v PR

Sponzoring, lobing ako PR nastroje

PR etika

Reputacia ako sucast’ vztahov s verejnost’ou
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Odporucana literatura:

CHUDINOVA, E. 2019. Public relations I. Bratislava: Univerzita Komenského, 2019, 104 s.
ISBN 978-80-223-4825-6

FTOREK, J. 2009. Public relations jako ovliviiovani mineni. Praha, GRADA Publishing, 2009.
ISBN 978-80-247-2678-6

HEJLOVA, D. 2015. Public relations. Praha: Grada Publishing, 2015.

CHUDINOVA, E. Fenomén rozhlasu v systéme masmédii : zaklady tedrie rozhlasovej
zurnalistiky v systéme masmedialnej komunikécie.l. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a
Metoda,Fakulta masmedialnej komunikacie, 2005. - 229 s. - ISBN 80-89220-04-5.

SCOTT, D. M. Nova pravidla marketingu a PR. 1. vyd. Brno: Zoner Press, 2008. 272 s.
Encyklopedie Zoner Press. ISBN 978-80-86815-93-0.

SVOBODA, V. Public relations modern¢ a Gi¢inng&. 2. vyd. Praha: Grad, 2009. 239 s. Expert.
ISBN 978-80-247-2866-7.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 210

A B C D E FX

54,76 23,33 16,19 3,81 1,43 0,48

Vyuéujuci: Ing. Mgr. Daniela Vunhu, PhD., doc. PhDr. Eva Chudinové, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.04.2022

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-022/15 Public relations 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pisomna préca, pisomny test.

Podmienka na absolvovanie predmetu je vypracovanie pisomnej prace: Koncepcia public relations
pre l'ubovol'ny vybrany subjekt na zaklade vopred stanovenej Struktiry.

Podmienkou je aj absolvovanie zaverecného testu.

Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-80: B

79-70: C

69-60: D

59-55:E

54-0: FX

Presny termin a téma pisomnej Casti hodnotenia budii ozndmené na zaciatku semestra.
Terminy skuSky bude zverejnené prostrednictvom AIS v stanovenom obdobi.

Viaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 30/70%

Vysledky vzdelavania:

Student mé po uspe$nom absolvovani predmetu vedomosti o medialnom prostredi, o vztahoch s
médiami a s verejnost'ou o Specifikdch PR komunikacie s médiami o odlisnych cielov médii a
komunikacie a v oblasti PR. Pozna potreby médii ako zékladného predpokladu na tvorbu uspesnych
PR produktov, smerovanych ku konkrétnej cielovej skupine. Ma znalosti z prace PR profesionélov,
hovorcu, pozna etické pravidlé ako etickej regulacii v oblasti public relations a je schopny vytvorit’
koncepciu efektivnej PR komunikacie.

Stru¢na osnova predmetu:

Komunikdcia a vztahy s verejnostou
Komunikacia s médiami

Postavenie a vyznam médii v spolo¢nosti
Masové média

Funkcie zurnalistiky v kontexte public relations
Aktivne a pasivne public relations

Strana: 98




Zurnalistika a tvorba v PR

Monitoring médii a jeho vyznam v PR
Media relations - Specifika

Asocidcia public relations SR

Praca hovorcu

Public relations neziskovych organizacii
Spolo¢ensky zodpovedné podnikanie

Odporiacana literatira:

GIRGASOVA,J. LISKAROVA R.,VERCAK, V.2004. Media relations neni manipulace. Praha.
Ekopress, s.1.0.2004. ISBN 80-86119-43-2

CHUDINOVA, E. — TUSER, A. 2013. Kompetentny hovorca. 1. vydanie. Zilina : Eurokoodex,
2013. 168 s., ISBN 978-80-8155-019-5

CHUDINOVA, E. Posun pozicie hovorca na Slovensku. In: Marketingova komunikacia a média
(17) [elektronicky dokument] — 1. vyd. — Bratislava (Slovensko) : Book & Book, 2018. — ISBN
978-80-89652-21-1, s. 19-33 [CD-ROM]

CHUDINOVA,E., Lehoczka, V. Rozhlasova komunikacia. - 1. vyd. - Trnava : Fakulta
masmedidlnej komunikacie UCM, 2007. - 148 s. - (Medialne kompetencie). - ISBN
978-80-89220-97-7.

POSPISIL, P. 2002. Efektivné public relations a media relations. Computer press, Praha 2002
SMITH, P. 2000. Moderni marketing. Computer Press, Praha 2000

TOMANDL, J. 2012. Public relations a spravodajstvi. VeRBuM, 2012.ISBN 978-80-87500-28-6
TUSER, A. a kol. 2010. Praktikum mediélnej tvorby. BVSP, Eurokodex, 2010. ISBN
978-80-89447-16-9.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 163

A B C D E FX

73,01 18,4 6,13 2,45 0,0 0,0

Vyuéujuci: Ing. Mgr. Daniela Vunhu, PhD., doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.04.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-014/15 Reklamné agentury

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ugast’ na vyucbe (max. 2 absencie, v pripade 3 vynechanych hodin si §tudent dohodne s vyuéujiicim
nahradnt ulohu na domace vypracovanie).

Student mdZe pocas predmetu ziskat’ priebeznym hodnotenim maximalny pocet bodov = 100 b.
Tieto body ziska z nasledovnych okruhov:

Dochadzka — max. 10 b. (max. 2 absencie, v pripade 3 x absencii nasleduje dodato¢na individualna
praca, pri¢om Student po jej splneni dosiahne celkovy pocet bodov za dochadzku 5 b.)

Seminérna praca — max. 50 b.

Studenti na za&iatku semestra obdrzia zoznam vopred zadanych tém seminarnych prac, na ktoré sa
individualne prihlasuju v lehote 2 tyzdnov. Témy su rozdelené do 3 okruhov — A) Osobnosti (O.
Toscani, D. Ogilvy, R. Rubicam, L. Burnett, C. Hopkins); B) Agentury (Istropolitana Ogilvy, This
is Locco, TRIAD Advertising, Zaraguza, Wiktor Leo Burnett, MADE by Vaculik, MUW/ Saatchi
& Saatchi); C) Kampane ocenené v sutazi efektivity reklamnych kampani Effie (napr. Kofola :
Zaraguza, Effie CZ 2015 a pod.). Studenti po schvéleni vyu¢ujiicim maji moznost vymysliet
si vlastnu tému v ramci vopred stanovenych okruhov. Hodnoti sa dodrzany rozsah (max. 10 b.),
Struktura prace podla zadania (max. 10 b.), kvalita zdrojov (max. 10 b.), prezentacia (max 10 b.)
a vlastny prinos (max. 10 b.)

Skupinova praca — max. 40 b.

Studenti st rozdeleni do pracovnych skupin, v ramci ktorych sa vytvori simulované prostredie
podl'a redlnej Struktiry full-servisovej rekalmnej agentiry. Dostanti zadanie, absolvuju Brief s
klientom, brainstorming, pripravu stratégie a navrh exekucie na zdklade identifikovaného insightu.
Hodnoti sa vypracovana stratégia simulovanej ,,tendrovej prezentacie®, jej Struktura, orientdcia na
vopred stanoveny stanoveny ciel’ kampane, kreativny aspekt, navrhy exekucie a vyuzitie nastrojov
integrovanej marketingovej komunikacie. Studenti budi ohodnoteni ako skupina.

Hodnotiaca stupnica: A 100 —-93,B 92 -84, C83—-76,D 75— 68, E 67— 60, FX 59 -0

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:
Studenti sa po absolvovani predmetu dokazu orientovat’ v reklamnom trhu na Slovensku, ovladaju
proces komunikacie vo vnutri agentiry aj s externymi Specializovanymi agentirami, st oboznameni
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s procesom tvorby plnohodnotnej reklamnej kampane, rozliSuju aspekty pripravy reklamnej
kampane z pohl'adu agentiry aj z pohl'adu zadéavaterla.

Stru¢na osnova predmetu:

Uvodné pojmy — marketing, marketingova komunikacia, reklama, propagacia

Posobenie reklamnej agentiry v kontexte doby

Organizacie zdruzujuce agentury, sutaze, kreativita vs. efektivita

Reklamny trh v SR, vyvoj, sucasny stav a prognozy

Miesto agentr v marketingovom mixe

Vnutorna Struktura klasickej fullservisovej agentury, jednotlivé oddelenia a ich su¢innost’
Charakteristika modernej reklamnej agentury a ¢lenenie agentur, Struktira integrovanej kampane
Komunikdacia vo vnutri agentlry v procese tvorby reklamnych kampani

Druhy agentur — kategorizacia, Specializacia.

gpecializované agentiry — medidlne, PR, vyskumné, eventové; Kreativne Stadia, Full-servisové
reklamné agentury

Reklamné kampane na Slovensku — druhy, realizacia.

Tvorba reklamnej kampane od zadania, cez prezentaciu klientovi az po exekuciu (case studies z
praxe: Rajec, Zlaty Bazant, Kofola)

Odporiacana literatira:

HORNAK, P. 2014. Kreativita v reklam&. Zlin : Univerzita Toma3e Bati ve Zlin&. 2014. 296 s.
ISBN 978-80-87500-49-1

KESSELSKRAMER. 2012. Advertising for people who don 't like advertising. London :
Laurence King Publishing Ltd. 2012. ISBN-13: 978 1 85669 825 2

OGILVY, D. 2007. Ogilvy o reklamé¢. Praha : Management press, 2007. 224 s. ISBN
978-80-7261-154-6

PELSMACKER, P. De, GEUENS, M., BERGH, J. Van den, 2003. Marketingova komunikace.
Praha : Grada, 2003. 600 s. ISBN 80-247-0254-1

VYSEKALOVA, J., KOMARKOVA, R. 2000. Psychologie reklamy. Praha : Grada, 2000. 228 s.
ISBN 80-247-9067-X

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 193

A B C D E FX

68,39 18,65 4,66 4,15 1,55 2,59

Vyucujuci: doc. PhDr. Milan Banyér, PhD., Mgr. Michaela Danisik

Datum poslednej zmeny: 26.12.2021

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-038/17 Seminar k bakalarskej praci

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student v zapoétovom tyzdni odovzda: navrh §truktary prace (10 bodov), spracovant teoretickl
Cast’ + bibliografické zdroje (30 bodov) a projekt praktickej Casti zaverecnej prace (25 bodov),
pricom dodrzi zédkladné formalne poziadavky kladené na odovzdavanie tohto typu vystupu (10
bodov).

Hodnotiaca stupnica: A 75-69, B 68-63, C 62-57, D 56-51, E 50-45, FX 44-0.

Student ma max. 2 ospravedlnené absencie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Student zvladne pod odbornym dohl'adom pedagdga a skolitel'a navrhnut’ logicku $truktaru prace,
formulovat’ vyskumny problém a vyskumné otazky, resp. hypotézy, spravne zvolit' vyskumnu
metddu/metoddy a navrhnit’ spravny metodicky postup. Nadobudne zdkladné poznatky o postupoch
a poziadavkach kladenych na spracovanie zavereénych prac z hl'adiska obsahu, jazykovych a
formalnych poziadaviek a ziska prehl'ad v domécej a zahranicnej literatare, tykajucej sa témy
zaverecnej prace.

Student po uspesnom absolvovani predmetu ovlada zakladné principy tvorby odborného textu tohto
typu a dodrziavania akademickej etiky. Ovlada teériu uvadzania zdrojov, vie, €o je plagiatorstvo
a vie sa mu vyhnut'.

Struc¢na osnova predmetu:

- Formulacia ndzvu zaverecnej prace, tvorba zadania a moznosti ich modifikacie v AIS. Typy a
obsah zavere¢nych prac.

- Struktira zavereénej prace a hlavné zasady vystavby odborného textu (formélna a obsahova
vystavba)

- Formulédcia vyskumného problému, vyskumnej otdzky/otazok, resp. hypotézy a dodlezitost
prehl'adu v skiimanej oblasti v ramci domécej a zahrani¢nej literatury.

- Vyber vyskumnej metddy a metodicky postup.

- Interpretacia dosiahnutych vysledkov a ich zhodnotenie, odpovede na vyskumné otazky, overenie
hypotéz.

- Zaver prace - zhodnotenie dosiahnutych vysledkov, navrhy pre prax, projekt.
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- Formélna uprava zaverecnej prace, jazykova a Stylisticka Cistota

- Tvorba bibliografickych odkazov, techniky citovania a uvddzania zdrojov.

- Plagiatorstvo a akademicka etika

- Kontrola originality, uchovavanie a spristupfiovanie, zakladné nalezitosti odovzdavania
zaverecnych prac

- Prezentacia zavere¢nej prace, obhajoba a najcastejSie problémy tvorby ZP (priklady z praxe)

Odporiacana literatira:

LICHNEROVA, Lucia. Pisanie a obhajoba zavere¢nych prac: vysokoskolské skripta

pre Studentov Univerzity Komenského v Bratislave [online]. Bratislava: Stimul, 2016 [cit.
2019-01-09]. Dostupné na: stella.uniba.sk/texty/LLL._pisanie_obhajoba zaverecne prac.pdf
LICHNEROVA, Lucia, HRDINAKOVA, Cudmila. Ako dodrzat’ akademicku etiku pri
pisani vedeckych a odbornych textov? In: Nasa univerzita. 2020, ro€. 67, ¢. 1, s. 62-65.
ISSN (print) 1338-4163. Dostupné tiez na: https://uniba.sk/fileadmin/ruk/nasa_univerzita/
NU2020-21/201021 Nasa_univerzita 1 20-21.pdf

Vnutorny predpis €. 5/2020 [online]. Univerzita Komenského v Bratislave,

2015 [cit. 2021-09-09]. Dostupné na: https://uniba.sk/fileadmin/ruk/
as/2020/20200527/04a_Studijny poriadok FiF UK.pdf

Zavere¢né prace [online]. Univerzita Komenského v Bratislave, Filozoficka fakulta, 2020 [cit.
2021-08-09]. Dostupné na: https://fphil.uniba.sk/studium/student/bakalarske-a-magisterske
studium/zaverecne-prace/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 164

A B C D E FX

28,66 40,85 17,07 7,32 5,49 0,61

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.06.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-009/15 Slovensky jazyk: Literarne praktikum

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra budi 2 pisomné previerky a 5 zadani na vlastna kreativnu tvorbu
a) Vyucujuci akceptuje maximalne 2 absencie s preukdzanymi dokladmi.
Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-65: C

64-55: D

54-45: E

44-0: FX

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 80/20

Vysledky vzdelavania:

Student si osvoji zékladné pojmy a kategérie z teérie a dejin (predovietkym slovenskej) literatiry
— a zaroven zaklady kreativneho pisania. Nauc¢i sa rozoznavat literdrne druhy, Zanre, osvoji si
zaklady versoldgie, stavby beletristického a dramatického textu, zoznami sa s ukazkami sicasnej
povodnej a svetovej literatiry. Ziskané vedomosti budu aplikované v ramci praktickych cviceni,
tvorby vlastnych kreativnych textov — s presahmi od umeleckého textu k reklamnému komunikatu.

Struc¢na osnova predmetu:

Literarne smery /ich vyvoj, vplyv na iné druhy umenia a pod./ Vplyv literatiry na sti¢asné¢ho
¢loveka.

Vyvin literarnych druhov a Zanrov v kontexte s inymi druhmi umenia. Protiklad epiky a lyriky.
Epicka zlozka v lyrike.

Vers v epike /béasent v proze/.

K problémom literarnej komunikécie.

Podoby slovenskej poézie / poeticky text v reklamnom komunikate/. Moderna slovenska literatura
vo vztahu k europskym literarnym tendenciam. Specifické érty slovenskej dramatiky.
Europriestor a sti¢asna tvar literatary.

Tendencie, perspektivy, problémy literatiry a jej komunikacie s inymi druhmi umenia v tretom
tisicroci.
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Odporucana literatura:

HARPAN, Michal. Teéria literatary. Bratislava: LB-Story, 2009, ISBN: 978-80-85684-69-9
ECO, Umberto. O literatuie. Praha: Argo, 2004, ISBN: 978-80-7203-588-6

MACA, Ivan. Problémy umélecké kultury 20 stoleti. Praha: Odeon, 1973

MIKULA, Valér. Stadie a eseje. Levice: KK Bagala, 2019, ISBN: 978-80-8997-335-4
SMATLAK, Stanislav. Dejiny slovenskej literatiry 2. Bratislava: Literarne informa¢né centrum,
2007, ISBN: 978-80-8922-229-2

ZAMBOR, Jan. Stavebnost’ basne. Bratislava: Literarne informac¢né centrum, ISBN:
978-80-8119-115-2

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 223

A B C D E FX

53,36 15,25 12,11 6,73 2,24 10,31

Vyuéujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.10.2021

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-004/00 Slovensky jazyk: Pravopisné praktikum

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra absolvuju Studenti tri previerky. Dve si zamerané na praktické ovladanie
pravopisu a jedna je kombindciou teoretickych poznatkov a praktickych pravopisnych zruénosti.
Za prvé dve previerky Studenti mozu ziskat’ maximalne 20 bodov, za tretiu previerku maximalne
35 bodov. Hodnotiaca stupnica: A 75-69, B 68-63, C 62-57, D 56-51, E 50-45 bodov.

Student moZe mat po¢as semestra maximalne 2 ospravedinené absencie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Studenti po absolvovani kurzu disponuji teoretickymi poznatkami a praktickymi zruénostami
z oblasti slovenského pravopisu. Dokazu ziskané poznatky aplikovat’ na priestor marketingovej
komunikacie a v marketingovo-komunikacnej praxi su schopni tvorit’ rézne typy textov s
minimalnym mnozstvom gramatickych chyb.

Struc¢na osnova predmetu:

V ramci predmetu sa venuje Specifickd pozornost tym gramatickym a jazykovym javom,
ktoré aktudlna skupina Studentov, resp. pedagdg v ramci precvicovania pravopisnych zru¢nosti
identifikuje ako problematické.

Jazyk a moZnosti jeho vyuZivania v oblasti marketingovej komunikacie. Specifika hovorenej a
pisanej podoby jazyka.

Jazykova kultura - definicie a jej uplatiiovanie pri Sireni reklamnych komunikatov.

Cudzojazy¢né prvky v slovenskom jazyku, ich spisovnost’ a uplatiiovanie v jazykovej praxi.
Ustrojnost’ a funkénost’ jazykovych prostriedkov.

Uplatnovanie pisania i/y v slovach doméceho a cudzieho povodu.

Spisovnost’ a nespisovnost’ vo vyuzivani narecCovych prvkov a socidlnych dialektov v oblasti
marketingovej komunikécie.

Pisanie cisloviek v slovenskom pravopise a moznosti ich vyuzivania v MK.

Pisanie vel’kych pismen v textoch MK.

Uplatnovanie Ciarky v slovenskom pravopise.

Uplatnovanie pisania slov rad a sam v slovenskom pravopise.

Pravidla pisania slov oddelene a dovedna.

Strana: 106




Jazykové nedostatky v pouzivani jazyka v marketingovej komunikacii a zamerné vyuzivanie
gramatickych chyb.

Odporiacana literatira:

Kolektiv autorov. Pravidla slovenského pravopisu. Bratislava: Veda, 2013. ISBN
978-80-2241-331-2

CATLIKOV4, Milada, TARABEK, Jan. Prehl'ad gramatiky a pravopisu slovenského jazyka.
Bratislava: Didaktis, 2017. ISBN 978-80-8166-017-7

MISLOVICOVA, Sibyla a kol. Sloven¢ina na kazdy defi. Bratislava: Encyklopedicky ustav SAV,
Veda, 2020. ISBN 978-80-2241-861-4

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 505

A B C D E FX

15,84 22,38 24,75 17,43 15,64 3,96

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.03.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-030/15 | Stylistika

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Studenti podas semestra spracuju referat viazany na vybrany jazykovy $tyl (15 bodov) a ukazky
vyuzitia tohto Stylu v roznych nastrojoch marketingovej komunikacie, identifikuju pozitiva,
negativa a identifikacné nastroje Stylu komunikécie firmy/znacky a navrhnu vlastny propagacny
prostriedok zodpovedajuceho vybranej firme a jej $tylu komunikacie. Studenti navrh odovzdaju vo
vytla¢enej podobe a v podobe prezentacie cca 10 — 15 minut. Hodnoti sa idea, zaclenenie témy do
reklamného néstroja a akceptacia jazykovych prvkov v ramci CI firmy/znacky, aktudlnost’ vo vézbe
na zvoleny produkt a CS a grafické spracovanie navrhu (30 bodov). V skuskovom obdobi Student
absolvuje test, ktory preveri jeho teoretické poznatky z predmetu (30 bodov)

Hodnotiaca stupnica: A 75-69, B 68-63, C 62-57, D 56-51, E 50-45, FX 44-0.

Student moZe mat’ max. 2 ospravedinené absencie.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 70/30

Vysledky vzdelavania:

Studenti maju teoretické poznatky a praktické zruénosti zamerané na vyuzivanie jazykovych §tylov
a Stylistickych prostriedkov pri tvorbe propagacnych textov. St schopni identifikovat’ ich pozitivne
a negativne vlastnosti vo vztahu k d’al§im faktorom MK a poznaju mieru prepojenia jazykovych
prostriedkov viazanych na vybrany §tyl, resp. ich kombindciu s efektivitou pdsobenia posolstva na
vybrané ciel'ové skupiny.

Struc¢na osnova predmetu:

- Stylistika - predmet, vyznam, definicie. Prepojenie na oblast’ marketingovej komunikacie.
- Stylotvorné ¢&initele a ich praktické vyuZitie v oblasti MK.

- Identifikacia Stylov Mistrikova a Mikova vyrazova sustava a klasifikacia stylov.
- Lexikalne Stylémy a ich vyuzivanie v MK

- Zvukové stylémy a ich vyuzivanie v MK

- Morfologické a syntaktické Stylémy a ich vyuzivanie v MK

- Kompozi¢né a kinetické Stylémy a ich vyuzivanie v MK

- Odborny styl a jeho potencial pre oblast MK

- Administrativny $tyl a jeho potencial pre oblast MK

- Publicisticky $tyl a jeho potencial pre oblast MK
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- Hovorovy styl a jeho potencidl pre oblast MK
- Umelecky styl a jeho potencial pre oblast” MK
- Styl textov Sirenych prostrednictvom elektronickych médii

Odporiacana literatira:

MISTRIK, Jozef. Stylistika. Bratislava: Veda, 2021. ISBN 978-80-2241-892-8

FINDRA, Jan. Stylistika su¢asnej sloven¢iny. Martin: Osveta, 2013. ISBN 978-80-8063-404-9
SALOVA, Anna, VESELA, Zuzana, RAKOVA, Michaela. Copywriting. Piste texty, ktoré
prodavaji. 2. aktualizované a rozsirené vyd. Brno: Computer Press a Praha: Albatros Media a. s.,
2020. ISBN 978-80-251-5017-7

SALOVA, Anna. Kreativni copywriting. 33 inspiraci pro jesté lepsi copy. Brno: Computer Press,
2018. ISBN 978-80-251-4909-6

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 164

A B C D E FX

25,61 41,46 16,46 10,98 3,66 1,83

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.03.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-008/15 Teoria marketingovej komunikécie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra bude mat’ kazdy poslucha¢ prezentaciu v hodnote max. 10 bodov, na zaver
semestra odovzda pisomnu pracu na identicku tému v hodnote max. 20 bodov a absolvuje test v
hodnote max. 80 bodov. Na hodnotenie A potrebuje dosiahnut’ min. 90 bodov, B - 80 bodov, C -
70 bodov, D - 60 bodov, E - 50 bodov.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 10/100

Vysledky vzdelavania:

Posluchaci ziskali zakladné informécie z oblasti teoretickych postuldtov marketingovej
komunikacie. Potrebujt ich k pochopeniu d’alsich disciplin stidia i k tvorbe reklamnych kampani
v praxi. Absolvent §tudia je schopny vykonavat’ poziciu reklamného textara, pracovnika pre styk
s klientom, resp. d’al§ich profesii v ramci reklamnej agentary, resp. aj pracovnika v oblasti PR, ¢i
marketingového oddelenia podniku.

Struc¢na osnova predmetu:

. Reklama ako druh marketingovej komunikacie.

. Zakladné suvislosti reklamy, propagacie a marketingovej komunikacie.

. Druhy reklamy a propagacie.

. Statna propagécia, druhy, principy, zasady.

. Socialna reklama versus spoloc¢ensko-vychovna propagéacia.

. Reklama versus public relations

. Funkcie reklamy.

. Charakteristika d’alSich druhov marketingovej komunikécie, resp. reklame pribuznych aktivit.
9. Reklama a zurnalistika — sty¢né plochy, Specifika.

10. Image a jeho znaky, druhy, fazy tvorby.

11. Charakteristika komponentov procesu reklamy, resp. reklamnej kampane.
12. Promotion — integrovana marketingova komunikacia

13. Typologia ¢lenenia nastrojov MK

01N LN W —

Odporiacana literatira:
HORNAK, Pavel. Kreativita v reklamé. Zlin: VeRBuM, 2014. ISBN 978-80-87500-49-1
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HORNAK, Pavel. Reklama — teoreticko — historické aspekty reklamy a marketingovej
komunikacie. Zlin: VeRBuM, 2018, ISBN: 978-80-87500-94-1

HORNAK, Pavel, SEFCAK, Lubos. Etika reklamy. Etika zurnalistiky. Bratislava: SOSPRA,
2000. ISBN 80-967916-1-3

JURASKOVA, Olga, HORNAK, Pavel et al.: Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada, 2012. ISBN 978-80-247-4354-7 (9/9) 3)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 211

A B C D E FX

39,81 36,97 15,17 7,11 0,47 0,47

Vyuéujuci: doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-017/00 Vystavy a vel'trhy

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Studenti podas semestra rozdeleni do timov zorganizuju vystavu na uréent tému, ktord svisi
so zameranim Katedry marketingovej komunikacie FiF UK. Navrhnu ideu vystavy, propagacné
prostriedky, pozvanky, spracuji scenar, mediaplan a vystavu zrealizuji. Hodnoteni budu podla
naplnenia zadani v jednotlivych timoch (65 bodov).

V zapoctovom tyzdni absolvuju kratky test zamerany na kontrolu nadobudnutych teoretickych
poznatkov o vystavach a vel'trhoch (10 bodov).

Hodnotiaca stupnica: A 75-69, B 68-63, C 62-57, D 56-51, E 50-45, FX 44-0.

Student moZe mat’ max. 2 ospravedinené absencie.

Student, ktory nebude aktivne pracovat’ v time na zadaniach a nebude odovzdavat' ulohy v
nastavenych terminoch, nebude na konci predmetu hodnoteny.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 80/20

Vysledky vzdelavania:

Studenti nadobudnii: a) zékladné teoretické poznatky o historii vystav, ich typologii,
charakteristikach, priprave expozicie a suiCasnom vyzname vystav a vel'trhov; b) praktické zru¢nosti
zamerané na tvorbu scenara vystavy, organizaciu a propagaciu vystavy ako podujatia spojeného s
oblast'ou marketingovej komunikacie.

Student po absolvovani predmetu disponuje zakladnymi teoretickymi poznatkami o historii vystav,
ich typoldgii, charakteristikach, priprave expozicie (spracovani libreta a scendra) a o suasnom
vyzname vystav a vel'trhov, dokaze spracovat’ libreto, scendr vystavy a zorganizovat’ vystavnu akciu
mensieho charakteru.

Struc¢na osnova predmetu:

- Historické aspekty vystavovania a predvadzania

- Zakladné pojmy kategorizacia a typoldgia (vystava vs. vel'trh, vystavnictvo, kategorizacia a
typologia akcii z r6znych aspektov)

- Organizécia podnikajica v oblasti vystavnictva (VO z pohladu sociologie, VO ako medialna
organizacia a jej charakteristické Crty, financovanie)

- Organizécia podnikajuca v oblasti vystavnictva (VO ako medidlna organizacia a vyrobné postupy,
dosledky medidlneho posobenia, obmedzenia, organy Statnej spravy)
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- Textova priprava expozicie

- Vel'trh ako médium (generacné typy vystav a vel'trhov, funkcie vel'trhového média, média vs. VO)
- Vel'trh ako médium (nastroje vel'trhovej komunikacie)

- Priprava vel'trhového vystupenia (typologia vystav a vel'trhov, typy expozicii)

- Priprava vel'trhového vystipenia (ideovy zamer, klientsky brief, fazy vystavného procesu, hlavni
tvorcovia)

- Sprievodné akcie a ich realizacia

- Finalizécia vystavnej akcie

- Propagécia vystav a veltrhov — PR, média

Odporiacana literatira:

PAVLU, Dugan Vystavy a veletrhy. Professional Publishing, 2009. ISBN 978-80-8694-638-2
SVOBODA, Véclav, FORET, Miroslav, KOLAROVA, Katefina, ZUMROVA, Lucie.
Vystavujeme na veletrhu. Jak expozici pripravit a realizovat, aby splnila vS§echny pozadované
cile. Praha : Computer Press, 2002. ISBN 8072266454

VYSEKALOVA, Jitka, Hrubalova, Monika, GirgaSova, Jana. Veletrhy a vystavy. Efektivni
prezentace pro UspeSny prodej. Praha: Grada, 2004. E-kniha. ISBN 978-80-247-6261-6

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 435

A B C D E FX

53,56 21,61 8,74 5,06 5,75 5,29

Vyuéujuci: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.

Datum poslednej zmeny: 29.06.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-043/00 Vytvarna tvorba

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
- bez prerekvizity

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna ucast’ na kurze (max. 3 ospravedlnené absencie), priebeznd praca na zadaniach pocas
semestra, odovzdanie prac v pozadovanom rozsahu.

Studenti po&as semestra pracujii na nasledujtcich zadaniach:

Navrh a tvorba loga. 20 %

Tvorba obrazovej kompozicie pomocou pouzitia pisma. 20 %

Navrh a tvorba moodboardu konkrétnej znacky. 20 %

Navrh reklamného spotu a jeho vizualne spracovanie v podobe storyboardu.20 %

Tvorba reklamného plagatu. 20 %

Odovzdanie vsetkych 5 prac na konci semestra - spolu 100% hodnotenia predmetu. Vysledny
priemer hodnotenia vsetkych 5 odovzdanych prac vychadza z nasledujucej stupnice:

A 100 — 93 % (vynikajuce vysledky s minimalnymi chybami)

B 92 — 84 % (nadpriemerny Standard s niekol'’kymi chybami)

C 83 — 76 % (priemern¢ vysledky s va¢Sim mnozstvom chyb)

D 75 — 68 % (prijatel'né vysledky, ale so zna¢nymi nedostatkami)

E 67 — 60 % (vysledky spifiajii len minimalne kritéria)

FX 59 - 0 % (vyzaduje sa d’alsia praca a opakovanie kurzu)

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Po tspesnom absolvovani predmetu Studenti ovladaji moznosti funkéného vyuzitia vytvarnej
tvorby v oblasti marketingovej komunikacie. Maju teoretické vedomosti a praktické skusenosti v
oblasti vizualnej komunikacie, pisma a typografie, brandingu a reklamy. Disponuju praktickymi
vytvarnymi zruc¢nosti, ktoré dokazu funkéne vyuzit’ v procese navrhu a vizualneho rieSenia loga,
pri praci s pismom a typografiou, ako aj pri tvorbe moodboardu, storyboardu a reklamného plagatu.

Struc¢na osnova predmetu:
- Moznosti vyuzitia vytvarnej tvorby v oblasti marketingovej komunikacie.
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- Zakladné vyrazové a vyjadrovacie prostriedky vo vytvarnom umeni a marketingovej komunikécii
— linia, Skvrna, rytmus, rovnovéha a napitie, symetria, zobrazenie priestoru — perspektiva,
kompozicia, hibka ostrosti, farba, pismo atd’.

- Logo — jeho vyznam v oblasti marketingovej komunikacie, formy a druhy loga, zakladné pravidla
tvorby loga a najcastejSie chyby pri jeho navrhu, proces navrhu a tvorby loga.

- Pismo ako vizudlny prvok obrazu — pismo a typografia (vymedzenie pojmov), terminologia a
nazvoslovie v typografii (typ pisma, druh pisma, klasifik4cia pisma, anatomia pisma atd’.).

- Moodbard — jeho funkcia a vyznam v oblasti dizajnu, médneho priemyslu, tvorbe reklamnej
kampane, ¢i tvorbe vizualnej identity znacky.

- Storyboard — doélezita zlozka v procese vyroby reklamného spotu, uréujica vizualne rieSenie
jednotlivych scén. Charakteristika jednotlivych druhov a foriem storyboardu, vyznam a funkcia
storyboardu, proces navrhu a tvorby storyboardu.

- Reklamny plagat — struény prehl’ad historického vyvoja reklamného plagatu. Vyznam a funkcia
plagatu v oblasti marketingovej komunikacie. Zakladné zasady tvorby reklamného plagatu.

Odporiacana literatira:

AIREY, David. Logo — ndpad, navrh, realizace. Brno : Computer Press, 2010. ISBN
978-80-251-3151-0.

AMBROSE, Gavin a Paul HARRIS. Typografie — graficky design. Brno : Computer Press, 2010.
ISBN 978-80-251-2967-8.

BANYAR, Milan. Znacka a logo - vizualne prvky zna¢ky a ich vyznam v procese brandingu.
Zlin : Univerzita Tomase Bati, 2017. 300 s. ISBN 978-80-7454-681-5.

BERAN, Vladimir. Typograficky manual — uéebnice poéitatové typografie. Nachod : MANUAL,
1994. ISBN 80-901824-0-2.

HEALEY, Matthew. Co je branding? Praha : Slovart, 2008. ISBN 978-80-7391-167-6.
HEALEY, Matthew. Design Loga — Analyza tspéchu 300+ mezinarodnich znacek. Brno :
Computer Press, 2011. ISBN 978-80-251-3608-9.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 468

A B C D E FX

80,13 11,32 7,91 0,0 0,21 0,43

Vyuéujuci: doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 09.01.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KXMK/A-boMK-101/23 Zaklady argumentacie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Vyluéujuce predmety: FiF. KMK/A-boMK-082/22

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Priebezne pocas semestra: skupinova praca na zadaniach na seminari (40 bodov), domaca priprava
(60 bodov); Klasifika¢na stupnica: A: 100 — 93 b.; B: 92 —85b.; C: 84 — 77 b.; D: 76 — 69 b.; E:
68 —61Db.; Fx:60—-0D.

Porusenie akademickej etiky m6ze mat’ za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusne;j
polozke hodnotenia.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa oboznamuju so zakladmi tedrie argumentacie a s praktickymi aspektmi argumentécie,
a to najmé s identifikdciou argumentov, ich tvorbou a vyhodnocovanim v oblasti masmedialnej
a marketingovej komunikécie. Spozndvaju hlavné argumentacné chyby. Ziskavaji schopnost
vytvarat’ korektné argumenty a rozlisit’ korektné a nekorektné argumentacné stratégie, a to v
nadviznosti na kontext vyskytu argumentacie.

Struc¢na osnova predmetu:

Argumentacia, argument, vysvetlenie, hypotéza, tvrdenie, nazor. Struktdra argumentov —
jednoduché a zlozené argumenty, série argumentov. Presved¢ivost’ a spravnost’ argumentov; dobré
argumenty a chybné argumenty. Argumentacné stratégie — ciele a prostriedky argumentécie.
Analyza a kritika argumentov. Uspe$né argumentaéné stratégie. Chyby argumentéacie. Propaganda
a argumentécia v médiach. Argumentacia a reklama.

Odporiacana literatira:

BUCEK, Jaroslav a Marian ZOUHAR. Argumentéacia a média. Bratislava: Univerzita
Komenského v Bratislave, 2015. ISBN 978-80-223-398-1-0.

GOVIER, Trudy. A Practical Study of Argument. Belmont: Wadsworth, 2010. ISBN
978-1-133-93464-6.

ZOUHAR, Marian. Argument: ndstroj myslenia a presvied¢ania. Bratislava: Veda, 2022. ISBN
978-80-224-1948-2.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky / anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 47

A B C D E FX

59,57 17,02 17,02 4,26 0,0 2,13

Vyuéujuci: prof. Mgr. Maridn Zouhar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 20.05.2023

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KFDF/A-boFI-901/22 Zaklady filozofie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: 1., 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pocas vyukového obdobia semestra: dva testy (jeden v prvej polovici semestra, druhy v
predposlednom tyzdni vyukovej ¢asti semestra). Testy budu z prebranej latky pocas semestra. Za
oba testy moze Student ziskat’ maximalne 100 bodov, minimum pre uspesné absolvovanie predmetu
je 60 bodov.

A:100% - 92%;

B: 91% - 84%;

C: 83% - 76%;

D: 75% - 68%;

E: 67% - 60%

FX:59% - 0%

Porusenie akademickej etiky méze mat’ za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusne;
polozke hodnotenia. Vyucujuci akceptuje max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi.

Viaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100% priebezne

Vysledky vzdelavania:

Student méa po uspe$nom absolvovani predmetu znalosti o zékladnych filozofickych problémoch,
konceptudlnych rdmcoch a argumentacnych stratégiach pouzivanych v hlavnych filozofickych
disciplinach (etika, metafyzika, epistemologia). Pozna hlavné dejinno-filozofické smery a
koncepcie od staroveku po 20. storocie a ma o nich zédkladné vedomosti.

Struc¢na osnova predmetu:

. Filozofia v systéme kulturnych aktivit.

. Historické premeny filozofie a paradigmy eurdpskeho filozofického myslenia.

. Povaha a meto6dy filozofického myslenia, filozoficka argumentacia.

. Filozofické discipliny a smery.

. Pojmovy aparat filozofie ako konceptualna baza socialnych a humanitnych vied.
. Vybrané kI'icové problémy etiky.

. Vybrané teorie zdévodnenia moralnych noriem

. Vybrané kI"aicové témy filozofickej antropologie.

. Vybrané kI'icové problémy metafyziky.

O 00 1 O U B W —
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10. Vybrané kl'aicové problémy filozofie mysle, vztah mysle a tela.
11. Vybrané kI"aicové problémy tedrie poznania.
12. Vybrané kl'ac¢ové tedrie filozofie jazyka.

Odporiacana literatira:

LIESMANN, Konrad, ZENATY, Gerhardt. O mysleni. Olomouc: Votobia,1994. ISBN:
80-85619-94-6.

HOLLIS, Martin. Pozvani do filosofie. Brno: Barrister & Principal, 2001. ISBN: 80-85947-61-7.
PEREGRIN, Jaroslav. Filozofie pro normalni lidi. Praha: Dokotan, 2008. ISBN 9788073631925.
NAGEL, Thomas. Co to vietko znamena. Stru¢ny uvod do filozofie. Bratislava: Bradlo, 1991.
ISBN 80-7127-04-0.

Doplnkov4 literatura a literatara, ktord nie je v AK UK bude prezentovana na zac¢iatku a pocas
semestra. V MS Teams st dostupné prezentacie vyucujucich a literatara, ktora nie je v AK UK.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, ¢esky (receptivna znalost’)

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 704

A ABS B C D E FX

40,63 0,0 27,98 17,19 6,25 4,97 2,98

Vyuéujuci: prof. Mgr. Michal Chabada, PhD., doc. PhDr. Mariana Szapuova, CSc., Mgr. Martin
Nuhlic¢ek, PhD., Mgr. Robert Maco, PhD.

Datum poslednej zmeny: 01.06.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-010/15 Zaklady fotografie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Tvorba fotografickych zadani priebezne cez semester — max. 70 bodov. Na konci semestra
seminarna praca v rozsahu cca 10 stran — max. 30 bodov.

Hodnotiaca stupnica: A 100 —93, B 92 — 84, C 83 — 76, D 75 — 68, E 67 — 60.

Viaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 70/30

Vysledky vzdelavania:

Student pozné teoretické definicie fotografie, jej historiu, technické zéklady, kreativne postupy a
naslednu postprodukciu pri tvorbe fotografie. Disponuje zru¢nostami z oblasti fotografickej tvorby
a jej prezentacii. Predmet tak rozvija nielen znalosti z oblasti zdkladov fotografie, ale posluchac
dokaze obhajit’ si vlastné vysledky tvorivej ¢innosti. Predmet tak ddva predpoklady pre pracu
fotografa vo firme, napr. pri produktovej fotografii.

Struc¢na osnova predmetu:

Prednasky: 01 Co je fotografia — zakladné definicie, 02 Vznik fotografie, zékladné objavy, ktoré
v historii prispeli k vzniku fotografie, 03 Principy a sposoby vzniku fotografického obrazu, 04
Konstrukéné prvky fotoaparatu —ich vplyv na vysledny fotograficky obraz, 05 Svetlo vo fotografii,
06 Moznosti spracovania fotografického obrazu, 07 Kompozicia

Seminare: Tvorba fotografii na zadané témy, hodnotenie a diskusia o vytvorenych reklamnych
fotografiach, navsteva vystav v rdmci Mesiaca fotografie.

Odporiacana literatira:

BURIAN, Peter, CAPUTO, Robert. Skola fotografovania. Bratislava: Slovart, 1999. ISBN
80-7145-783-3

HORNAK, Pavel a kolektiv. Marketingova komunikacia a média. Bratislava: Book & Book,
2008. ISBN 978-80-969099-9-5

HORNAK, Pavel a kolektiv. Reklama 12. Bratislava: Book&Book, 2012. ISBN
978-80-89652-00-6

HORNAK, Pavel a kolektiv. Marketingova komunikacia a média 13. Bratislava: Katedra MK FiF
UK, 2014. ISBN 978-80-89652-08-2

Strana: 120




LAB, Filip, TUREK, Pavel. Fotografie po fotografii. Praha: Karolinum, 2009. ISBN
978-80-246-1617-9

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 295

A B C D E

FX

87,12 7,12 3,05 1,69 0,34

0,68

Vyuéujuci: Mgr. Lenka Imrichova

Datum poslednej zmeny: 02.02.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KZ/A-boMK-003/15 Zaklady masovej komunikacie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

aktivita na semindroch (30 %), semindrne prace na vopred urCené témy zadané vyucujicim v
rozsahu do 10 normostran (40 %), 100 % tcast’ na vyucovani (30 %). Studenti musia dosiahnut’
spolu min. 60-percentntl tspesnost’. Stupnica hodnotenia: A (100 — 93), B (92 — 84), C (83 — 76),
D (75 -68), E (67 — 60), FX (59 — 0)

Konkrétnu tému seminarnej prace vypracuje vzdy dvojica Studentov a odprezentuje pocas hodiny
ostatnym. K téme sa nasledne uskutoc¢ni diskusia moderovana vyucujicim. Na vyucovanie je mozné
v ramci diskusie prizvat’ hosta z praxe.

Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Studenti disponuji rozirenymi a aktualizovanymi znalosti z danej problematiky, &o ich pripravi
na kvalifikovanu aplikaciu v oblasti marketingovej komunikacie. Majt hlbsie vedomosti z oblasti
historie a vyvoja marketingovej komunikacie a tvorby komunikac¢nych stratégii, z ktorych mézu
cerpat’ pri tvorbe vlastnych marketingovych kampani.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do komunikacie - Komunikacia ako predpoklad existencie l'udskej spolognosti. Podstata,
hlavné druhy a funkcie komunikacie. Pristupy a styly komunikécie.

Struktura a charakteristika prvkov komunikaéného procesu.

NajdolezitejSie paradigmy, ktoré maju vyznam pre Studium komunikacie — evolu¢no-vyvojova
paradigma.

Masova komunikacia ako Specificky typ komunikécie - Charakteristika masovej komunikacie.
Zakladné rozdiely medzi masovou komunikéciou a ostatnymi druhmi komunikacie. Zvlastnosti
interpersonalnej a masovej komunikacie.

Specifickost’ masovej komunikacie — masa, masova spolo¢nost’, masmédia.

Struktura masovej komunikécie — popularna Lasswellova formula komunika&ného procesu, analyza
jednotlivych prvkov masovo komunikaéného procesu.
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Teéria dvojstupniového priebehu masovej komunikdcie a charakteristika ndzorovych vodcov.
Veda o masovej komunikacii ako interdisciplinarna spoloCenska veda — stru¢nd charakteristika
sociologickych aspektov.

Teoreticka uroven poznania a empirickd Groven poznania masovej komunikacie.

Nastroje komunikécie — signaly, jazyk a re¢. Informac¢na revolucia — printové a obrazové masmédia.
Informacna spolocnost’. Medzniky informacnej revolucie. Printové a obrazové masmédia. Pismo,
tla¢, noviny, ¢asopisy a fotografia. Elektronické masmédia - Specifika elektronickych masmédii.
Telegraf, telefon, rozhlas, film, televizia a internet.

Modely masovej komunikacie - Vybrané modely masovej komunikacie. Teodrie masovej
komunikacie. Vyvoj teérii masovej komunikacie.

Teoreticky pohl'ad na média a spolo¢nost’ - Média ako sprostredkovanie reality, moc, integracia
— symbolicky charakter komunikacie. Medidlna kultara. Médid a uroven kultary. Sloboda,
rozmanitost’, objektivita, solidarita. Média a etika. Nasilie, manipulacia, stereotypizacia v médiach.

Odporiacana literatira:

MIKULASTIK, M. Komunikaéni dovednosti v praxi. Praha: Grada, 2010. ISBN
978-80-247-2339-6

BALL-ROKEACH, S. A DeFLEUR, M. L.: Teorie masové komunikace. Praha: Karolinum 1996.
ISBN 80-7184-099-8.

HORNAK, P. Reklama — teoreticko—historické aspekty reklamy a marketingovej komunikacie.
Zlin: VeRBuM, 2018, ISBN 978-80-87500-94-1

CHARVAT, J. Masova komunikécia. Bratislava: SPN, 1996. ISBN 80-967545-8-0
KUNCZIK, M. Zéklady masové komunikace. Praha: Karolinum, 1995. ISBN 807184134X
LAMSER, V. Komunikace a spole¢nost. Praha: Academia,1969.

McQUAIL, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Portal, 1999. ISBN 80-7178-200-9
RANKOYV, P. Masova komunikacia. Levice: Koloman Kertész Bagala Publishers Group, 2002.
ISBN 80-88897-89-0

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 170

A B C D E FX

70,59 17,65 6,47 3,53 0,59 1,18

Vyuéujuci: PhDr. Petra Greksova

Datum poslednej zmeny: 03.06.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-0921/18 | Zéklady pocitacovej grafiky

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Stadia: 2., 4., 6.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Vyluéujuce predmety: FiF. KMK/A-boMK-0927/18

Podmienky na absolvovanie predmetu:

a) pocas vyucbovej Casti (priebezne) odovzdanie vypracovanych grafickych vystupov (70 bodov)
na ur¢ené témy, napr: plagat, vizitka, logo, pozvanka, banner, rollup,...

b) v skiskovom obdobi: pisomny test (30 bodov)

Podmienkou pripustenia ku skuske je dosiahnutie min. 16 bodov z priebezného hodnotenia.
Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-68: C

67-57: D

56-46: E

45-0: FX

Vyucujuci akceptuje max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi.

Presny termin a témy priebezného hodnotenia budii ozndmené pocas semestra.

Terminy skusky budi oznamené najneskor v posledny tyzden vyucbovej Casti.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 70/30

Vysledky vzdelavania:
Posluchéci disponuju zékladnymi poznatkami o pocitacovej grafike, jej vyuziti v marketingovej
komunikacii a ovladaji zédkladné funkcionality grafického programu Adobe Illustrator.

Stru¢na osnova predmetu:

- Zoznémenie sa s uzivatel'skym prostredim programu Adobe Illustrator
- Néstroje programu Adobe Illustrator

- Farebné¢ skaly

- Vektorova grafika

- Rastrova grafika
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- Zékladné kritéria tvorby pocitacovej grafiky v marketingovej komunikacii
- Zaklady kompozicie

- Vyuzitie zlatého rezu

- Praca grafika s klientskym briefom

Odporiacana literatira:

NAVRATIL, P. Po¢itadové grafika a multimédia. Prost&jov : Computer Media, 2007. ISBN

80-86686-77-9.
Zéra, J.: Moderni po¢itatova grafika. Brno: Computer Press, 2010. ISBN 80-251-0454-0

Ruzicky, E. - Ferko, A.: PocitaCova grafika a spracovanie obrazu. Bratislava: Sapientia, 1995.

ISBN 80-967180-2-9.
Supsakova, B.: Vizualna gramotnost. Brno: Tribun EU, 2015. ISBN 978-80-263-0934-5.

PETTERSSON, R. Graphic Design. Tullinge : Institute for Infology, 2019. ISBN 978-91-

85334-29-2.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 39

A B C D E

FX

97,44 2,56 0,0 0,0 0,0

0,0

Vyuéujuci: PhDr. Branislav Mlady

Datum poslednej zmeny: 19.01.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-092z/18 | Zéklady pocitacovej grafiky

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporuacany semester/trimester Stadia: 1., 3., 5.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Vyluéujuce predmety: FiF. KMK/A-boMK-0921/18

Podmienky na absolvovanie predmetu:
a) pocas vyucbovej Casti (priebezne) odovzdanie vypracovanych grafickych vystupov (70 bodov)
na ur¢ené témy, napr: plagat, vizitka, logo, pozvanka, banner, rollup,...

b) v skiskovom obdobi: pisomny test (30 bodov)

Podmienkou pripustenia ku skuske je dosiahnutie min. 16 bodov z priebezného hodnotenia.
Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-68: C

67-57: D

56-46: E

45-0: FX

Vyucujuci akceptuje max. 2 absencie s preukazanymi dokladmi.

Presny termin a témy priebezného hodnotenia budii ozndmené pocas semestra.

Terminy skusky budi oznamené najneskor v posledny tyzden vyucbovej Casti.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 70/30

Vysledky vzdelavania:
Posluchéci disponuju zakladnymi poznatkami o pocitacovej grafike, jej vyuziti v marketingove;j
komunikacii a ovladaji zédkladné funkcionality grafického programu Adobe Illustrator.

Stru¢na osnova predmetu:

- Zoznémenie sa s uzivatel'skym prostredim programu Adobe Illustrator
- Néstroje programu Adobe Illustrator

- Farebné¢ skaly

- Vektorova grafika

- Rastrova grafika
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- Zékladné kritéria tvorby pocitacovej grafiky v marketingovej komunikacii
- Zaklady kompozicie

- Vyuzitie zlatého rezu

- Praca grafika s klientskym briefom

Odporiacana literatira:

NAVRATIL, P. Po¢itadové grafika a multimédia. Prost&jov : Computer Media, 2007. ISBN
80-86686-77-9. Zara, J.: Moderni po¢itatova grafika. Brno: Computer Press, 2010. ISBN
80-251-0454-0. Ruzicky, E. - Ferko, A.: Pocitacova grafika a spracovanie obrazu. Bratislava:
Sapientia, 1995. ISBN 80-967180-2-9. Supsékova, B.: Vizualna gramotnost. Brno: Tribun EU,

2015. ISBN 978-80-263-0934-5. PETTERSSON, R. Graphic Design. Tullinge : Institute for
Infology, 2019. ISBN 978-91- 85334-29-2.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 61

A B C D E FX

91,8 1,64 0,0 0,0 0,0 6,56

Vyuéujuci: PhDr. Branislav Mlady

Datum poslednej zmeny: 19.01.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-080/15 Zaklady socioldgie marketingovej komunikacie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

50 % tuspesné zvladnutie pisomnej skisky na konci kurzu, 50 % aktivna Gcast’ na seminaroch
.. 100 — 92 (vynikajtce vysledky s miniméalnymi chybami)

.. 91 — 84 (nadpriemerny Standard s niekol’kymi chybami)

.. 83 — 76 (priemerné vysledky s vi¢sim mnozstvom chyb)

.. 75 — 68 (prijatelné vysledky, ale so zna¢nymi nedostatkami)

.. 67 — 60 (vysledky spiiiaji len minimalne kritéria)

Fx ... 59 — 0 (vyzaduje sa d’al$ia praca a opakovanie kurzu)

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 50/50

mgoaw»>

Vysledky vzdelavania:

Absolvovanim kurzu Zaklady socioldgie marketingovej komunikécie Studenti maji zakladné
informdacie o socioldgii, sociologickej tedrii a metodoldgii, ale aj schopnosti prepojit’ zakladné
teoretické sociologické koncepty s marketingovou praxou. Studenti na zaklade prace s textami
vyznamnych sociologov pochopili prepojenie ich hlavnych myslienok s odborom marketingove;j
komunikacie.

Struc¢na osnova predmetu:

. Uvod do kurzu a predstavenie

. Socioldgia ako veda a ako povolanie
. Zakladné sociologické teorie, klasici a sucasné velké mend a témy
. Brief - Vychodiska

. Brief - Ciele

. Metodolégia vyskumu

. Slavne sociologické experimenty

. Brief — Ciel'ova skupina

. Brief - Insight

10. Brief — Média

11. Zhrnutie

12. Rezerva

O 00 1 O U B W —
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Odporucana literatura:

1. GIDDENS, Anthony. Sociologie. Praha: Argo, 1999. ISBN 80-7203-124-4.

2. GOFFMAN, Erving. VSichni hrajeme divadlo: sebeprezentace v kazdodennim zivoté. Praha:
Portal, 2018. ISBN 80-2621-342-4.

3. HOWE, Neil a William STRAUSS. Millennials Rising: The next Great Generation /by Neil
Howe and Bill Strauss ; Cartoons by R.J. Matson. New York: Vintage Books, 2000. ISBN
9780375707193.

4. LAZARSFELD, Paul F., Bernard BERELSON a Hazel GAUDET. The People’s Choice: How
the Voter Makes up His Mind in a Presidential Campaign. Legacy edition. New York: Columbia
University Press, 2021. ISBN 9780231197953.

5. MERTON, Robert K. Studie ze sociologické teorie. Praha: SLON, 2007. ISBN 80-85850-92-3.
6. MILLS, Charles W. Sociologicka imaginace. Praha: SLON, 2008. ISBN 9788086429939.

7. VEBLEN, Thorstein. Teorie zahal¢ivé tiidy. Praha: SLON, 1999. ISBN 9788085850710.

8. WEBER, Max. The Protestant Ethic and the Spirit of Capitalism. Mineola, N.Y: Dover
Publications, 2003. ISBN 0199747253.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky/anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 176

A B C D E FX

43,75 25,57 19,32 6,25 3,41 1,7

Vyucujuci: doc. Mgr. Roman Dzambazovi¢, PhD., Mgr. Jakub Hankovsky, Mgr. Kamil Charvat

Datum poslednej zmeny: 01.04.2022

Schvilil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-011/15 Zaklady vytvarného prejavu

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
- bez prerekvizity

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna ucast’ na kurze (max. 3 ospravedlnené absencie), priebeznd praca na zadaniach pocas
semestra, odovzdanie prac v pozadovanom rozsahu.

Studenti po&as semestra pracujii na nasledujtcich zadaniach:

Perspektivne cvicenie - kresba predmetov s vyuzitim perspektivy objektov a tiena. 20%
Kompozicia budov (kresba ulice, mesta). 20%

Kresba zatisia (3-4 jednoduché objekty). 20%

Autoportrét — kresba autoportrétu podl'a fotografie. 20%

Kresba figiry — anatomia, proporcie, figuralna kompozicia. 20%

Odovzdanie vsetkych 5 prac na konci semestra - spolu 100% hodnotenia predmetu. Vysledny
priemer hodnotenia vsetkych 5 odovzdanych prac vychadza z nasledujucej stupnice:

A 100 — 93 % (vynikajuce vysledky s minimalnymi chybami)

B 92 — 84 % (nadpriemerny Standard s niekol'’kymi chybami)

C 83 — 76 % (priemern¢ vysledky s va¢Sim mnozstvom chyb)

D 75 — 68 % (prijatel'né vysledky, ale so zna¢nymi nedostatkami)

E 67 — 60 % (vysledky spifiajii len minimalne kritéria)

FX 59 - 0 % (vyzaduje sa d’alsia praca a opakovanie kurzu)

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Po tspesnom absolvovani predmetu maju Studenti kresliarske zruc¢nosti, ktoré su zamerané
na spravne zachytenie videnej trojrozmernej skutoCnosti na dvojrozmerni plochu za pomoci
zédkladnych vytvarnych prvkov. Studenti poznaju zasady, pravidla a principy kresliarskeho
zobrazovania, ovladaji vnimanie videnej skuto¢nosti a jej znazornenie pomocou principov
perspektivy, vedia spravne zachytit' zobrazované objekty (tvar, velkost, mierka, proporcie,
kompozicia) s vyuzitim r6znych sposobov vyjadrenia ich objemu (tiefiovanie, Srafovanie) a maju
zru¢nosti priestorového zobrazenia v podobe rychlych skic.

Strana: 130




Struéna osnova predmetu:

- Perspektiva — hlavné principy a nazvoslovie perspektivy (jednobodova, dvojbodova a trojbodova
perspektiva).

- Kompozicia obrazu — pojednanie formatu pomocou Ciar ploch a Struktiar, jednotlivé témy a ich
vyjadrenie.

- Perspektivne cvicenie — zobrazenie zékladnych geometrickych obrazcov a tvorba ucelenych
¢ierno-bielych kompozicii.

- Perspektivne cvicenie — kresba predmetov s vyuzitim perspektivy objektov a tiena.

- Perspektivne cvicenie — kompozicia budov (kresba ulice, mesta).

- Perspektivne cvicenie — kresba zatiSia (3-4 jednoduché objekty).

- Kresba detailov I'udskej tvare — oko, ucho, nos, usta.

- Autoportrét — kresba autoportrétu podl'a fotografie.

- Kresba figliry — anatomia, proporcie, figuralna kompozicia.

Odporucana literatura:

BARRINGTON, Barber. Zaklady kresby - zatisi a objekty. Prakticky kurz pro vytvarniky. Praha :
SVOIJTKA &Co., 2005. ISBN 80-7352-246-2.

BERGIN, Mark. Jak kreslit PERSPEKTIVA. Praha : SVOJTKA &Co., 2015. ISBN
978-80-256-1731-1.

BERGIN, Mark. Jak kreslit ZATISI. Praha : SVOJTKA &Co., 2015. ISBN 978-80-256-1728-1.
BERGIN, Mark. Jak kreslit PORTRET. Praha : SVOJTKA &Co., 2015. ISBN
978-80-256-1729-1.

BERGIN, Mark. Jak kreslit LIDSKE TELO. Praha : SVOJTKA &Co., 2015. ISBN
978-80-256-1730-1.

REYNA, de Rudy. Zaklady kresby a mal'by. Praha : SVOJTKA &Co., 2005. ISBN
80-969336-1-2.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 213

A B C D E FX

35,21 37,09 25,35 1,41 0,47 0,47

Vyuéujuci: doc. PhDr. Milan Banyér, PhD.

Datum poslednej zmeny: 09.01.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KZ/A-boMK-045/15 Zurnalistické Zanre 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra Studenti absolvuju 2 pisomné previerky z tedrie a 5 zadani na vlastnu tvorbu
vybranych zurnalistickych zanrov

Vyucujuci akceptuje maximalne 2 absencie s preukdzanymi dokladmi.
Klasifika¢né stupnica:

Klasifika¢né stupnica:

100-90: A

89-79: B

78-65: C

64-55: D

54-45: E

44-0: FX

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 70/30

Vysledky vzdelavania:

Student si osvoji zéklady tedrie Zurnalistickych Zanrov v kontexte historického vyvoja a zaroven
hybridné zanrové formy sucasnosti. RozliSuje zékladné Crty publicistiky raciondlneho typu a
publicistiky emocionalneho typu. Kazdy zo zanrov si vyskuSa v ramci praktickych cviceni.
Samostatnou kapitolou bude teéria a tvorba advertoridlov a PR ¢lankov.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do tedrie zanrov. Charakteristika zanra. Interpretacia zanra ako historickej kategorie. Zaner
—model, model —zaner a zurnalisticky prejav. Tedria zanrovej dominanty.

2. Podstata zurnalistickej informacie. Informacia a sprava. Informécia: spolocenskéa — aktualna —
novinarska. Casové a spologenska (vyznamova) aktualnost’ informacie. Dalsie atributy novinarskej
informacie

3. Stanovisko novinara k aktudlnemu javu: akceptatné (spravodajstvo), racionalne (analytické
zanre, publicistika raciondlneho typu), emocionalne (beletristické Zanre, publicistika
emocionalneho typu).
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4. Logicko-pojmové stvarnovanie v zurnalistickych zanroch (jasné a presné, bez expresivnosti,
vykladovy slohovy postup, blizsi je nauc¢ny S$tyl, metodika tvorby: indukcia-dedukcia, analyza-
syntéza).

5. Obrazno-emociondlne stvariovanie v zurnalistickych Zanroch (obrazné vyjadrovacie
prostriedky, blizSie k umeleckému Stylu, expresivnost, monologizacia, dialogizécia, gradacia,
pointa, dejovost’). 6.Sprava ako zakladny prvok zurnalistickej informécie. Spravodajské otazky
Sprava v novinach a ¢asopisoch. Postup tvorby spravy (chronologicky, logicky-obratena pyramida,
dynamicky- emfaticky).

7. Kratka sprava a jej druhy: noticka, fle§, jednostipec. Druhy noticky. Typy flesu. Formy
jednostipca. Skladacka.

8. Uradna sprava: oznamenie, komuniké. Rozdiel medzi oznamenim a spravou. Druhy komuniké:
noéta, vyhlasenie, uznesenie.

9. Rozsirena sprava a jej druhy: interpretujica, pokracujuca (situac¢na), komentujica.

10. Referat. Metddy tvorby referatu: chronologicky a vol'ne zostaveny. Spdsoby skracovania v
referate.

11. Spravodajsky rozhovor (spravodajské interview) — dialogizovana sprava. Uvedenie rozhovoru,
princip etiky.

12. Riport (malé reportaZ) — beletrizovana sprava. Zivy opis aktudlneho javu. Novinar v riporte,
riport — referat. Minititvary na hranici spravodajstva: kurziva, stipéek, predchyr, ich funkcia v
zurnalistickom celku.

Odporiacana literatira:

BOGHOSSIAN, Peter, LINDSAY, James. Jak vést (zdanlivé) nemozné rozhovory. Praha: Prah,
2021. ISBN: 978-80-72529-049.

JACZ, Cudovit. Novinarske zanre. I.¢ast’ . Spravodajské Zanre. Bratislava : SZN. 1976.
RONCAKOVA, Terézia. Zurnalistické zanre. Ruzomberok: Vydavatel'stvo KU — Verbum, 2011.
ISBN: 9788080847296.

TUSER, Andrej, FOLLRICHOVA, Maria. Teéria a prax novinarskych zanrov 1. Vysokogkolské
skripta. 2. vydanie. Bratislava : Univerzita Komenského, 2001. ISBN: 80-223-1555-9.

TUSER, Andrej. Ako sa robia noviny. 4. vyd. Bratislava : Eurokodex, 2014. ISBN:
9788089447237.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 162

A B C D E FX

70,99 27,16 1,23 0,0 0,62 0,0

Vyuéujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 30.10.2021

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Akademicky rok: 2023/2024

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KZ/A-boMK-047/00 Zurnalistické Zanre 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupein Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

distancné Stadium, Gcast - max. 2 absencie, semindrna praca (do 26.10.2020), publicisticky
novinarsky prejav (do 09.11.2020), skuska. Vo vSetkych stcastiach hodnotenia musi Student
dosiahnut’ minimalne 60-percentnt1 uspesnost’.

Porusenie akademickej etiky ma za nasledok anulovanie ziskanych bodov v prislusnej polozke
hodnotenia.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: priebezne 40 % (16.11.2020), v skiSobnom obdobi
60 %

Vysledky vzdelavania:

Student disponuje poznatkami z oblasti tedrie spravodajstva a publicistiky ako novinarskeho druhu,
rozoznava spolo¢né a odlisné znaky publicistiky racionalneho a emocionalneho typu a dokaze ich
aplikovat’ na tlac.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do tedrie zanrov. Charakteristika Zanru. Interpretacia zanru. Tedria Zanrovej dominanty.
Stanovisko novinara k aktudlnemu javu: akceptatné (spravodajstvo), racionalne (publicistika
racionalneho typu), emocionalne (publicistika emocionéalneho typu).

Spravodajstvo. Kratka sprava, rozsirena sprava, uradna sprava, referat, spravodajské interview.
Uvod do tedrie publicistiky racionalneho a emocionalneho typu.

Publicistika racionalneho typu: poznamka, komentar, ivaha, ivodnik, recenzia, obzor tlace, rozbor,
komplexny zurnalisticky rozbor, publicistické interview, redakcnd beseda, polemika, epistolarna
publicistika (ohlas, anketa, diskusia, zurnalisticky list).

Publicistika emocionalneho typu: reportdz, Crta, esej, fejton, besednica, causerie (zdbavnica), glosa,
stipéek, kurziva, entrefilet).

Odporiacana literatira:

FOLLRICHOVA, Maria. 2012. Novinarska publicistika emocionalneho typu . Bratislava: UK,
2012. 238 s. ISBN 978-80 223-3230-9.

FOLLRICHOVA, Maria — HACEK, Jan — KUBINY], Peter. Novinarske Zanre pre zrakovo
znevyhodnenych Studentov- tedria a prax. Bratislava: UK 2015. 202 s. ISBN 978-80-8127-146-5.
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TUSER, Andrej — FOLLRICHOVA, Maria. 2001. Teéria a prax novinarskych zanrov I.
Bratislava: UK, 2000, 106 s. ISBN 8022315559.

VELAS, Stefan. 2000. Teoria a prax novinarskych zanrov II. Bratislava: UK, 2000, 66 s. ISBN
8022314935.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 284

A B C D E FX

29,93 28,17 17,25 9,15 11,62 3,87

Vyuéujuci: Mgr. Peter Kubinyi, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.06.2022

Schvalil: prof. Ing. Pavol Kita, PhD.
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