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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-018/00 Analyza textu

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
apretacia textu, jeho hodnotenie, test
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 80/20

Vysledky vzdelavania:

Poslucha¢ zvladne pracu s textom z hladiska jazyka a Stylu tak, aby bol text vhodny na uverejnenie
v akomkol'vek periodiku. Ide najmé o texty z oblasti marketingovej komunikacie, s ktorymi pridu
posluchaci do styku uz v priebehu stiidia pocas prace v reklamnych agenturach a PR.

Struc¢na osnova predmetu:

Skladba odbornej stadie z oblasti marketingovej komunikécie.

Tlacova sprava /formalna a obsahova stranka/.

Anketa na danu tému /forma, spracovanie, analyza/.

PR rozhovor ako ustredny material periodika.

Ako pracovat s textom / praktické apretacné cvicenia/.

Odborny text ako vychodisko pre publicistické spracovanie témy.

,,Malé PR* / cvicenia /.

Ako spracovat’ material z eventu a promotion?

Marketingova komunikacia prakticky — slovnik pouzivanych slov a chybné vyrazy.
Cvicenia podl'a toho, ako sa posluchac¢i dokazu orientovat’ v texte, aku zrucnost’ nadobudnu pri
jeho spracovani.

Odporiacana literatira:

TUSER, Andrej — FOLLRICHOVA, Maria. Teéria a prax novinarskych Zanrov I. Vysokoskolské
skripta. 1., 2. Vyd. Bratislava : Univerzita Komenského, 1998, 2001. 107 s.

TUSER, Andrej. Ako sa robia noviny. 1. vyd. Bratislava : SOFA, 1999. 219 s. 2. vyd. Bratislava :
SOFA, 2003. 163 s.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 382

A B C D E FX

65,71 22,51 7,85 2,62 0,26 1,05

Vyuéujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-039/00 Ateliér kreativity 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
aktivna ucast’ na cviceniach, samostatné prace, test
Viaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:
Rozvijat’ kreativne schopnosti Studentov, pripravit’ ich na prax v zmysle tvorivej prace v reklame.
Kreativita v podmienkach komercie, pevnych zadani a vymedzenych finan¢nych prostriedkov.

Struc¢na osnova predmetu:

Kreativita v reklame.

Briefing — brief — praca s briefom.

Styl prace v kreativnych oddeleniach agentur a kreativnych §tadiach.

Copywriter — scendrista — rekl. textar.

Komunikacna stratégia — tvorba big idey, hlavnej myslienky.

Minimalizécia textu — kreativita v podmienkach malych priestorov a komerénych ¢asov.
Druhy kreativnych vystupov — scendristické podklady, storyboardy, scendre, prezentacné texty.
Mantinely kreativity v reklame a marketingu.

Osobnost’ kreativneho pracovnika.

Zasady redigovania, zdklady dramaturgie.

Tvorba nametu.

Tvorba zakladnych zanrov v reklame — oznam, spot, inzerat atd’.

Odporiacana literatira:

HORNAK, P.Nova abeceda reklamy.CEA Bratislava 2003

HORNAK, P.: Reklama 2000. 1. vyd. Bratislava : CEA, 1999. 297 s.
CRHA, 1., Ktizek, Z.: Jak psat reklamni text. Praha, Grada 1998, 199 s.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 449

A B C D E FX

76,84 17,82 3,79 0,67 0,0 0,89

Vyuéujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-041/00 Ateliér kreativity 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Priebezna tvorba vybranych typov textov
Viaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Oboznamit’ posluchacov so zdsadnymi pravnymi normami, ktoré priamo a vyslovne upravuju
slobodu prejavu v hromadnych informac¢nych prostriedkoch, maju relevantny dopad na slobodu
prejavu alebo na ochranu pred zneuzitim. Priblizit’ pravne prostredie hromadnych informacnych
prostriedkov

Struc¢na osnova predmetu:

Kreativita v reklame.

Briefing — brief — praca s briefom.

Styl prace v kreativnych oddeleniach agentur a kreativnych §tadiach.

Copywriter — scendrista — rekl. textar.

Komunikacna stratégia — tvorba big idey, hlavnej myslienky.

Minimalizécia textu — kreativita v podmienkach malych priestorov a komerénych ¢asov.
Druhy kreativnych vystupov — scendristické podklady, storyboardy, scendre, prezentacné texty.
Mantinely kreativity v reklame a marketingu.

Osobnost’ kreativneho pracovnika.

Zasady redigovania, zdklady dramaturgie.

Tvorba nametu.

Tvorba zakladnych zanrov v reklame — oznam, spot, inzerat atd’.

Odporacana literatira:

Drgonec, J. Tlacové pravo na Slovensku. Bratislava, Archa 1995.
Vozar, J.: Reklama a pravo. Bratislava, Veda, vydavatel'stvo SAV.
Prusak, J.: Tedria prava. Bratislava 1995, 308 s.

Drgoncova, J.: Spotrebitel'ské pravo. Bratislava, Heureka 2007, 600 s.
Lazar, J. a kol. autorov: Ob¢ianske pravo I. a II. diel, Tura Edition 2006
Voj¢ik, P., Misc¢ikova, R., Botik, M.: Medidlne pravo. Trnava, 2004
HUDOOC - judikatara Europskeho sudu pre l'udské prava

EUR-Lex - judikatira Europskeho sudneho dvora
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 391

A B C D E FX

95,91 3,07 0,0 0,77 0,0 0,26

Vyuéujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-023/00 Autorské praktikum

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Autorské prace priebezne odovzdavané
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 80/20

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci zvladnu pracu s autorskym textom. Ziskaju predstavu o tom, ¢o je kvalitny autorsky
text, aké atribity ma dobra basen, poviedka, scenar, ¢o je to adaptécia poviedky a pod. Ide o systém
dvojsemetralnych praktickych cvi¢eni a moznost'ou vykladu k jednotlivym zanrom.

Struc¢na osnova predmetu:

Poviedka /prakticka ukézka tvorby zvycajne na volnu tému./.

Poviedka sci —i.

Antipoviedka /dostat’ sa do polohy negacie konvencii/.

Basen / hra s metaforou/.

Poviedka s dialogom.

Dialog ako zaklad pre dramaticky text.

Literarny scenar poviedky s dialogom.

Scenar technicky /technicky popis prace kamery ako zédklad pre obrazové videnie pri tvorbe
reklamnych spotov/.

Text reklamného spotu.

Scenar reklamného spotu.

Recenzia jednotlivych zanrov — hudobného nosica, divadelného predstavenia, filmu, knihy a pod.
Odborné¢ hodnotenie eventu, promotion, tlacovky, konferencie a inych aktivit z oblasti
marketingovej komunikécie.

Odporacana literatira:
Ide predovsetkym o autorsku tvorbu, cvicenia posluchaCov, o kreativitu pri spracovani témy. Ako
literattira posluzi predovsetkym t4, z ktorej pri autorskych pracach vychadzaju posluchaci.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 345

A B C D E FX

66,09 20,87 9,57 1,16 1,16 1,16

Vyuéujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-057/15 Brandbuilding 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Prezentécia na zvolent tému, vedomostny test

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci ziskaju zdkladné poznatky z oblasti tedrie budovania znacky, teda koncizny obraz o
pojme “znacka” (brand) a jej poslani a o stavebnych kamenoch tzv. brandingu, teda strategického
budovania znacky s prihliadnutim na nové trendy dnesného marketingu (inbound marketing a i.).
Sucastou predmetu budil ndzorné ukazky tvorby znacky (logo, claim, corporate identity, PR, MR
a 1.) a pripadové Stadie z histérie svetovych i domécich znaciek (Nike, Apple, Pepsi Cola, Lego,
Globtel-Orange)

Struéna osnova predmetu:

1. Struény pohl'ad na prehistoriu prototypov znacky (znaky, symboly, ikony, idey), panthedn
priekopnikov (Beam, Ford, Procter & Gamble, Heinz a i.). Pojem a funkcia znacky vo svete
marketingu.

2. Zéakladné kamene znacky - Vizia - Poslanie (mission) - Hodnoty (od produktu cez firemna
filozofiu

az po etiku a moralku) Brand Equity (hodnota vyjadrena v ¢islach) hodnota znacky z pohladu
spotrebitel’a - model CBBE

3. Ako vznika znacka? 5 krokov k tspesSnosti znacky: Pozitioning - Pribeh - Design - Cena - Vztah
so zakaznikom. (Pripadova Studia vzniku znacky Globtel /dnes Orange/ - od vizie, cez urcenie
pozitioningu, vizualne stvarnenie (logo, corporate identity, design produktu) az po marketingovo-
komunikacné vystupy, merchandising, prostredie a systém znacenia

4. Architektira znacky. Koncepcia Struktary znaciek (brands) diel¢ich znaciek (sub-brands)
zdruzenych znaciek (co-brands), Spolo¢nost’ znaciek alebo Znacka spolo¢nosti

5. Znacka v Case krizy: Stratégie prezitia, Schopnost’ reagovat’ na zmeny prostredia, krizova
komunikacia,

6. 7 hriechov krizovej komunikacie, SWOT analysis

7. Znacka v tretom tisicro¢i - Nové aspekty brandingu

8. Co je to inbound marketing? - Zna¢ka versus Facebook, You Tube, Twitter, PPC marketing

Odporiacana literatira:
HEALEY, M: Co je branding? Praha: Slovart 2008. ISBN 978-80-7391-167-6
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CHERNATONY, L.: Znacka, od vize k vyssim zisktim, Brno: Computer Press 2007. ISBN
978-80-251-2007-1.

KELLER, Kevin Lane. 2007. Strategické fizeni znacky. Praha: Grada Publishing, a.s., 2007.
1.vyd. ISBN 978-80-247-1481-3.

KOTLER, P. Marketing — management. Praha : Grada publishing, 2001. ISBN 80-2470016-6.
LI, CH., BERNOFF, J: Spodna vina. Bratislava: Eastone books 2010. 978-80-8109-137-7
OLINS, Wally. 2009. O znackach. Praha: Argo, 2009. 1.vyd. ISBN 978-80-257-0158-4.
STEEL, J. Reklama — prizkum, pfiprava a planovani. Brno : Computer press, 2003. ISBN
80-251-0065-05.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 98

A B C D E FX

85,71 10,2 4,08 0,0 0,0 0,0

Vyuéujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 08.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-058/15 Brandbuilding 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Prezentécia na zvolent tému, vedomostny test

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci ziskaju zékladné poznatky z oblasti tedrie budovania znacky, teda koncizny obraz
0 pojme “znacka” (brand) a jej poslani a o stavebnych kametioch tzv. Brandbuildingu, teda
strategického budovania znacky s prihliadnutim na nové trendy dne$ného marketingu (inbound
marketing ai.). Zaroven si osvoja teoretické zaklady v oblasti brandbuildingu Statov, miest, inStitucii
a formy vyskumov UspeSnosti znacky.

Struéna osnova predmetu:

1. Znacka a budovanie vztahu so zdkaznikom (Pripadova stidia firmy LEGO, Pepsi— Cola, Google)
2. Co je to spoloéensky ne/zodpovedna znacka? (pripadové stadie: Starbucks, Edan, (Product)RED,
3. Rebranding, oceniovanie znacky, adaptacia novej znacky na trhu, funkcia brand manaZzéra

4. Vel’ka znacka versus privatna znacka, pomer strach/cena, narodné kultura versus znacka,

5. Branding $tatov, miest, obnci, institucii, persondlny branding

6. Pravne aspekty znacky, ochranna znamka, oznacenie povodu (pripadové studie: Coca-Cola
versus Pepsi Cola, Buddha Bar a i.)

7. Vyslanci znac¢ky a interny branding, Zékaznicka podpora

8. Vyskumy uspesnosti znacky (zakladné otazky pre respondentov: spontanna znalost’ (recall),
spontanne povedomie (recognize) syndikované vyskumy (omnibus a i.)

Odporiacana literatira:

HEALEY, M: Co je branding? Praha: Slovart 2008. ISBN 978-80-7391-167-6
CHERNATONY, L.: Znacka, od vize k vyssim zisktim, Brno: Computer Press 2007. ISBN
978-80-251-2007-1.

KELLER, K. L.: Strategické fizeni znacky. Praha: Grada Publishing, a.s., 2007. 1.vyd. ISBN
978-80-247-1481-3.

KOTLER, P. Marketing — management. Praha : Grada publishing, 2001. ISBN 80-2470016-6.
LI, CH., BERNOFF, J: Spodna vina. Bratislava: Eastone books 2010. 978-80-8109-137-7
OLINS, Wally. 2009. O znackéch. Praha: Argo, 2009. 1.vyd. ISBN 978-80-257-0158-4.
STEEL, J. Reklama — prizkum, pfiprava a planovani. Brno : Computer press, 2003. ISBN
80-251-0065-05.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 91

A B C D E

FX

85,71 13,19 1,1 0,0 0,0

0,0

Vyuéujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 08.06.2015

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-061/14 Digitalna komunikacia

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
100 % ucast na hodinach, aktivni zapojeni, odevzdani semestralni prace, test
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:

Cilem predmétu je rozsitit znalosti studentii v prostiedi digitalni komunikace, prakticky zvladnout
zakladni nastroje reklamy v digitadlni komunikace s diirazem na online komunikaci. Diiraz je kladen
na pochopeni funkci a realného zvladnuti aplikace nabytych védomosti do praxe.

Struc¢na osnova predmetu:

- reklamni PPC systémy, displayova reklama

- optimalizace webovych prezentaci

- s€0

- nové nastroje komunikace na internetu

- méfeni UspéSnosti komunikace, vyhodnocovani kampani, stanovovani KPI's
- integrace digitalni néstroji do celkové marketingové komunikace subjektu.

Odporiacana literatira:

* Brad Geddes. Advanced Google AdWords. 2014. ISBN 978-1118819562.

» Steve Krug. Don't Make Me Think, Revisited: A Common Sense Approach to Web Usability
(3rd Edition). 2014. ISBN 978-0321965516.

» Clifton, Brian. Google Analytics : podrobny privodce webovymi statistikami. Vyd. 1. Brno :
Computer Press, 2009. ISBN 978-80-251-2231-0.

» Janouch, Viktor. Internetovy marketing : prosad’te se na webu a socialnich sitich. Vyd. 1. Brno :
Computer Press, 2010. ISBN 978-80-251-2795-7.

« Stuchlik, Petr. Marketing a reklama na internetu. 1. vyd. Praha : Grada, 1998. ISBN
8071696307.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovencina

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 108

A

B

C

FX

31,48

31,48

16,67

11,11

9,26

0,0

Vyuéujiici: PhDr. Tomas Sula, PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.09.2020

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-055/15 Estetika v reklame 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
- bez prerekvizity

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Odovzdanie semestralnej prace v rozsahu min. 10. normostran zameranej na analyzu rdznych
estetickych prejavov v nasej kultare, ako aj v obsahu reklamnych komunikatov. Uspesné zvladnutie
pisomnej skusky.

Viaha priebezného / zaverecného hodnotenia: v skiskovom obdobi 100 %

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je obozndmit' Studentov s hlavnymi pojmami, kategoériami, koncepciami a
teoretickymi vychodiskami estetiky, ako vedeckej discipliny. Predmet zdroven Studentom priblizuje
historicky vyvoj estetiky, vratane vyznamnych predstavitel'ov estetickej teorie. Predmet sa zaobera
otazkami interpretacie umeleckého diela, reklamnych komunikétov, tedriou komunikacie a gyc¢om
ako Specifickym fenoménom estetiky.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Estetika ako veda

2. Zakladné pojmy z oblasti estetiky (esteticky vkus, estetickd norma, esteticka hodnota, esteticky
kanon, esteti¢no atd’.)

3. Estetické kategorie a ich charakteristika (krasny, komicky, tragicky, vzneSeny, Skaredy)
4. Pojem umenia a jeho estetickd funkcia

5. Vyvoj ndzorov na umenie v estetickom kontexte

6. Anticka estetika (Platon, Aristoteles, Pythagoras atd’.)

7. Stredoveka estetika a estetika v obdobi renesancie

8. Racionalisticka estetika, anglicka esteticka $kola, romantizmus

9. Postmoderna estetika

10. Gy¢ a estetika

11. Gy¢ a masova kultura

12. Komunikaény proces — jeho vyznam v kontexte umenia, médii a reklamy

13. Prezentacia semestralnej prace podla individualneho zadania

Odporacana literatira:
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GILBERTOVA, K. E. - KUHN, H.: Dejiny estetiky. Praha, Statni nakladatelstvi krasné literatury
a umeni 1965.

JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol.: Velky skovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada Publishing, 2012.

KULKA, T.: Uméni a gy¢. 2. vyd. Praha : Torst, 2000.

LOSEV, A. F., SESTAKOV, V. P.: Dejiny estetickych kategérii. Bratislava : Pravda, 1978.
MISTRIK, E.: Esteticky slovnik. Bratislava : Iris, 2007.

MISTRIK, E.: Zaklady etikety a estetiky. Bratislava, SPN 1996.

PERNIOLA, M.: Estetika 20. stoleti. Praha, 2000.

TELLIS G. J.: Reklama a podpora prodeje. Praha : Grada Publishing, 2000.

WELSCH, W.: Estetické myslenie. Bratislava, Archa 1993.

ZUSKA, V.: Estetika. Uvod do soucasnosti tradiéni discipliny. Praha : TRITON, 2001.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 127

A B C D E FX

44,09 18,11 13,39 16,54 7,09 0,79

Vyuéujuci: doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-056/15 Estetika v reklame 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Odovzdanie semestralnej prace v rozsahu min. 10. normostran zameranej na analyzu rdznych
estetickych prvkov pouZivanych v obsahu reklamnych komunikatov. Uspesné zvladnutie pisomnej
skasky.

Viaha priebezného / zaverecného hodnotenia: v skiskovom obdobi 100 %

Vysledky vzdelavania:

Predmet sa zaobera reklamou ako Specifickou formou komunikécie z estetického hl'adiska. Ciel'om
predmetu je prezentovat’ Studentom vyznam estetickej funkcie a estetickej hodnoty reklamnych
komunikatov. Obsah predmetu je zamerany na analyzu réznych estetickych prejavov pri tvorbe
reklamnych komunikatov, ako napr. vztah umenia a reklamy, estetické kategorie v reklame, mytus
a reklama, baje, povesti, povery a rozpravky v reklame, nabozenské symboly a biblické pribehy
v reklame, komiks a reklama, hra v reklame atp. Predmet zaroven priblizuje Studentom moznosti
vyuzitia teorie estetiky pri analyze a tvorbe reklamnych komunikatov, na zaklade ¢oho st schopni
samostatne a tvorivo aplikovat’ esteticku tedriu na vyskum reklamnych komunikatov.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Zakladné teoretické vychodiska z oblasti reklamy.

2. Funkcie a ciele reklamy (esteticka funkcia reklamy).

3. Estetické kategorie v reklame (komickost,, tragickost’, krasa, Skaredost, vznesenost’ atd’.).
4. Vzt'ah umenia a reklamy (prejavy umeleckych diel a ich funkéné vyuzitie pri tvorbe reklamnych
komunikatov).

5. Mytus a reklama.

6. Nabozenské symboly a biblické pribehy v reklame.

7. Béje, povesti a povery v reklame.

8. Rozpravky, rozpravkové motivy a rozpravkové postavy v reklame.

9. Komiksovi hrdinovia ako sucast’ reklamnych komunikatov.

10. Hra ako esteticky fenomén (hra ako sucast’ reklamy a marketingovej komunikacie).

11. Prezentacia semestralnej prace podl'a individudlneho zadania.

Odporiacana literatira:
APPIGNANESI, R., GARATT, CH.: Postmodernismus pro zac¢ate¢niky. Brno : Ando
publishing,1996.
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BAGGIO, A. M.: Hl'adat’ si tvar. Slobodny ¢lovek v konzumnej spoloc¢nosti. Bratislava : Nové
mesto, 1996.

BARTHES, R.: Mytologie. Praha : Dokotéan, 2004.

CAILLOIS, R.: Hry a lidé. Praha : Nakladatelstvi Studia Ypsilon, 1998.

CEZAR, J.: 1 zazrak potiebuje reklamu, pestry privodce svétem reklamni a marketingové
komunikace. Brno : Computer press, 2007.

CRHA, I, KRIZEK, Z.: Zivot s reklamou. Praha : Grada Publishing, 2002.

HORNAK, P.: Abeceda reklamy. Bratislava : Central European Advertising, 2003.
JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol.: Velky skovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada Publishing, 2012.

KULKA, T.: Uméni a gy¢. 2. vyd. Praha : Torst, 2000.

MISTRIK, E.: Esteticky slovnik. Bratislava : Iris, 2007.

SCHULTZ, D. E.: Moderni reklama - uméni zaujmout. Praha : Grada Publishing, 1995.
TELLIS G. J.: Reklama a podpora prodeje. Praha : Grada Publishing, 2000.

TOSCANI, O.: Reklama je navonana zdochlina. Bratislava : Slovart,1996.

VYSEKALOVA, J., MIKES, J.: Reklama, jak délat reklamu. Praha : Grada Publishing, 2003.
WELSCH, W.: Estetické myslenie. Bratislava, Archa 1993.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 125

A B C D E FX

39,2 20,0 18,4 14,4 7,2 0,8

Vyuéujuci: doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-031/15 Etika reklamy

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivna cast’ na vyucovani bez absencii. Prezentacia prac podl'a tematického zadania, test.
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:

Posluchaci si osvoja zakladné poznatky o etike a moralke a tiez o jej reguldcii v oblasti
marketingovej komunikécie so zameranim na reklamu. Nadobudni vedomosti o zikladnych
nastrojoch upravujucich etickost’ a korektonost’ posolstiev MK a tiez o fungovani RPR, podavani
staznosti a vydavani nalezov.

Struc¢na osnova predmetu:

- Vybrané otazky histdrie etiky

- Pravne a etické normy v oblasti etiky

- Etika v podnikani, marketingu a reklame

- Zékladné kodexy v oblasti MK

- Rada pre reklamu SR

- Arbitrazna komisia RPR

- Zakladné principy reklamnej etiky z pohladu etickych kodexov
- Zakladné principy reklamnej etiky z pohladu etickych kodexov
- VSeobecné zasady reklamnej praxe

- Osobité poziadavky na reklamu

- Specifické pravidla reklamnej praxe

Odporiacana literatira:

Hornék, P.: Reklama. Teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikacie. Zlin:
VeRBuM, 2018.

Eticky kédex Rady pre reklamu a Eticky manudl - www.rpr.sk

Zakon o reklame

Hanulékova, E.: Etika v marketingu. Bratislava: Eurounion, 1996.

Hornak, P.: Etika v propagacii. Bratislava: SOSPRA, 1996.

Hornak, P. — Seféak, L.: Etika reklamy. Etika Zurnalistiky. Bratislava: SOSPRA, 2000.
Miedzgova, J.: Zéklady etiky. Bratislava: SPN 1994.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 94

A B C D E FX

43,62 32,98 11,7 3,19 7,45 1,06

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 09.09.2020

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-026/15 Formy a prostriedky marketingovej komunikacie: Audioreklama

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivna cast’ na vyucovani bez tolerancie absencii. Praca podl'a zadania a jej prezentacia. Test.
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:

Tvorba propagacnych prostriedkov v rozhlase ako Specifickom zvukovom médiu. Naucit
posluchacov zékladom tvorby rozhlasovej reklamy.

Struc¢na osnova predmetu:

1 .Uvodné pojmy — rozhlas, reklama v rozhlase.

2. Strucy prehl'ad histdrie a vyvoja vysielania rozhlasu vo svete a na Slovensku.

3. Historia reklamného vysielania v rozhlase az po sucasnost’.

4. Trh rozhlasovej reklamy v SR — dudlny spdsob vysielania.

5. Slovensky rozhlas — vysielatel’ zo zdkona, jeho Struktura, vysielace, sposoby rekl. vysielania.
6. Stkromné rozhlasové stanice na Slovensku — celoplosné, regionalne.

7. Zanre rozhlasovej reklamy — &lenenie, charakteristika.

8 .Tvorba rekl. prostriedkov — spot, rekl. oznam.rekl. sut’az, rekl. rozhovor, rekl. relacia, sponzorsky
odkaz.

9 .Selfpromotion rozhlasovych stanic.

10. Media representative agentry slov.rozhlasovych stanic.

11. Rozhlasova reklama — vyhody a nevyhody, doplnkovy charakter.

12. Perspektivy rozhlasovej reklamy v modernom mediamixe.

Odporiacana literatira:

HORNAK, P. Nova abeceda reklamy. Bratislava, CEA 2003

HORNAK, P.: Reklama 2000. 1. vyd. Bratislava : CEA, 1999. 297 s.
Marketingovéa komunikacia na prahu tretieho tisicrocia. Zbornik. CEA 2004
Propagacia v médidch. Zbornik. Bratislava, SOSPRA 1995

Casopis Stratégie, rodenky

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 131

A

B

C

FX

25,19

24,43

24,43

11,45

12,98

1,53

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 09.09.2020

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-050/15 Formy a prostriedky marketingovej komunikacie: Online
marketing

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
100% tucast na hodinach, aktivni zapojeni, odevzdani semestralni prace, test
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:

Cilem predmétu je seznamit studenty s marketingovymi ndstroji internetu, zvladnout zakladni
dovednosti pii jejich uplatnéni v praxi. Hlavni diraz je kladen na pochopeni funkci a moznosti
téchto nastroji a jejich spravném nasazeni v kontextu k marketingovym komunikacim. Vedle
zvladnuti efektivniho vyuzivani internetu jako informacniho a komunika¢niho zdroje se predmét
vénuje piipraveé internetovych reklamnich kampani pro rizné typy internetovych projekti.

Struc¢na osnova predmetu:

- historie

- zakladni pojmy

- e-marketing z pohledu marketingového mixu, webova prezentace

- zékladni pravidla, technologie, srovnani internetu s ostatnimi masmédii,

- e-commerce (B2B, B2C, C2C, A2C, E2E)

- elektronicka znacka, domény, e-metrika, jak vytvofit webovou prezentaci, IT vs. marketingové
komunikace

- aplikace grafického manualu na webovou prezentaci, jak zvysit navstévnost svého webu,

- zpravodajské systémy, co je tieba ucinit pred spusténim webové prezentace

Odporiacana literatira:

» Sterne, J. What makes people click : advertising on the web. Indianapolis : Que, 1997. ISBN
0789712350.

* Viktor Janouch. Internetovy marketing. 2014. ISBN 9788025143117.

* Pelsmacker, Patrick de. Marketingova komunikace. Praha : Grada, 2003. ISBN 80-247-0254-1.
* Vise, David A. Google story. Hodkovicky [Praha] : Pragma, 2007. ISBN 978-80-7349-034-8.

« Jan Reza¢. Web ostry jako bfitva. 2014. ISBN 9788087923016.

» Miller, M. Youtube for Business. 2009. ISBN 978-0-7897-3797.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 94

A B C D E

37,23 25,53 11,7 19,15 6,38

Vyuéujuci: PhDr. Tomas Sula, PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-036/15 Formy a prostriedky marketingovej komunikacie: Tvorba
printovej kampane

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
hodnotenie vlastnych prac, ucast’ na vyuc¢ovani bez tolerancie absencii
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:
Oboznamit’ sa so zakladnymi vlastnostami pisma, textu z hladiska grafiky, zalamovania, praca
s pismom, tvorba pisma, grafické spracovanie pisma

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do predmetu, vyznam propagaénej grafiky a jej uplatnenie v spologenskej praxi.
Vztah grafiky, Gzitkovej grafiky a propagacned; grafiky.
Praca s tlaCenymi propagacnymi prostriedkami

Typy Prop. prostr.

Vlastnosti jednotlivych typov PP

Design manual — tloha pri tvorbe PP

Tvorba jednotlivych PP 1

Tvorba jednotlivych PP 2.

Tvorba jednotlivych PP 3

Tvorba jednotlivych PP 4

Prezentécia pp

Prezentaciaa

Odporiacana literatira:
Bartko, O.: Farba a jej pouzitie, SPN Bratislava 1980
Thiry,K., Janek, M.: Dejiny umenia a umeleckoremeselnej prace, SPN Bratislava 1990

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 97

A

B

C

FX

94,85

3,09

0,0

0,0

2,06

0,0

Vyuéujuci: Mgr. Gabriela Kosibova

Datum poslednej zmeny: 16.09.2020

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KXMK/A-boMK-034/15 Formy a prostriedky marketingovej komunikacie: Videoreklama

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
tvorba scenarov a reklamného spotu, hodnotenie spotu, ustna skuska
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:
Posluchéci ziskaju informacie o audiovizudlnych prostriedkoch propagécie a osvoja si zaklady
tvorby reklamnych spotov.

Struc¢na osnova predmetu:

. Specifika a formy audiovizualnych propagaénych prostriedkov.

. Festivaly reklamnych filmov v SR a vo svete.

. Propagac¢ny film, jeho prednosti, druhy.

. Propagac¢né vysielanie v televizii, prednosti, druhy.

. Televizna reklama, charakteristika, proces tvorby druhy.

. Videoreklama, charakteristika, druhy.

. Scenar reklamnych spotov, pohyby kamery, druhy zaberov.

. Zasady tvorby a realizacie audiovizualnych propagacnych prostriedkov.
9. Hlavné komponenty u¢inného poésobenia videoreklamy.

10. Tvorba reklamnych scenérov.

11. Tvorba reklamnych spotov.

12. Vyhodnotenie kolekcie reklamnych spotov podl'a originality napadu a urovne realizacie.

01N LN AW —

Odporiacana literatira:

HORNAK, P. Nova abeceda reklamy.CEA Bratislava 2003

HORNAK, P.: Reklama-propagacia-public relations v médiach. 1. vyd. Bratislava: SOSPRA
1998.

HORNAK, P.: Reklama 2000. 1. vyd. Bratislava: Central European Advertising 1999.
HORNAK, P., STEFANIKOVA, K.: Formy a prostriedky propagacie. 1. vyd. Bratislava, UK
1988.

PRACHAR, J.: Reklama. 1. vyd. Bratislava: ES EU 1993.

OGILVY, D.: O reklamé. 1. vyd. Praha, Grada 1996.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 93

A

B

C

FX

53,76

26,88

15,05

4,3

0,0

0,0

Vyuéujuci: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.

Datum poslednej zmeny: 26.08.2019

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-081/15 Formy a prostriedky marketingovej komunikacie: Zaklady
typografie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:
Oboznamit’ sa so zédkladnymi vlastnostami pisma, textu z hl'adiska grafiky, zalamovania, praca s
pismom, tvorba pisma, grafické spracovanie pisma

Struéna osnova predmetu:

. Uvod do predmetu, vyznam propagaéne;j grafiky a jej uplatnenie v spoloGenskej praxi.
. Vzt'ah grafiky, uzitkovej grafiky a propagacned;j grafiky.
. Praca s tlaCenymi propaga¢nymi prostriedkami

. Typy Prop. prostr.

. Vlastnosti jednotlivych typov PP

. Design manual — tloha pri tvorbe PP

. Tvorba jednotlivych PP 1

. Tvorba jednotlivych PP 2.

9. Tvorba jednotlivych PP 3

10. Tvorba jednotlivych PP 4

11. Prezentacia pp

12. Prezentaciaa

0 3 O DN KW —

Odporiacana literatira:

Bartko, O.: Farba a jej pouzitie, SPN Bratislava 1980

Morav¢ik, F.: Zékonitosti tvorby pisma, Bratislavské tlaciarne 1992

Thiry,K., Janek, M.: Dejiny umenia a umeleckoremeselnej prace, SPN Bratislava 1990

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebn4 na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 98

A B C D E FX

71,43 23,47 4,08 0,0 0,0 1,02
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Vyucujuci: prof. PhDr. Pavel Horndk, CSc., Mgr. Branislav Mlady

Datum poslednej zmeny: 26.08.2019

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-049/15 Fotografia v reklame

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
aktivna ucast’, seminarna praca
Viaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

vvvvv

relations prenesenych do praktického zivota.

Struc¢na osnova predmetu:

PR v podniku, v agenture, Statnej sprave atd’.

Tlacové odbory, kritérid pre funkcie hovorcu, TK.

PR a spolupraca s marketingom, vntitornd komunikécia.
Ziskavanie podpory verejnosti, pristup firiem k zodpovednosti.
Prieskum, planovanie prostrednictvom nastrojov PR.
Akvizicia, alebo zlucenie spolo¢nosti

Rebranding

PR kriza v organizécii - sexual harrasment issues

Je “platené PR” nezmysel?

Lobizmus

Lobizmus v EU

Systém prace v PR agentire

Odporiacana literatira:

Dunn, S.W.Public Relations: A ContemporaryApproach (1986)

Zary, Ivan. 1997. Public relations — Ziva internetova publikacia. Bratislava : Pro Publicum., 1997.
Bajcan, R.: Techniky public relations aneb jak pracovat s médii. Management Press. Praha 2003.
Internet + zahrani¢na tla¢

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 142

A B C D E FX

76,76 11,27 3,52 0,7 4,23 3,52

Vyuéujuci: Mgr. Hubert Kaftka, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KZ/A-boMK-005/15 Histéria reklamy

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vypracovanie seminarnej prace z vybraného titulu historickej slovenskej, resp. inojazy¢nej sucasnej
periodickej tlace a jej prezentacia pocas semestra, zaverecna skuska pozostavajuca z pisomného
testu s otvorenymi odpoved’ami. Vo vSetkych sucastiach hodnotenia musi Student dosiahnut’
minimalne 60-percentnu uspesnost’.

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci ziskaju poznatky z historie reklamy a inzercie od zac¢iatkov po

sucasnost’ na pozadi meniacej sa spolo¢ensko-historickej situacie. Zoznamia sa s reklamnymi
aktivitami, s tlacovymi a netlaCovymi prostriedkami, ktoré reklama vyuziva, s osobnostami
svetovej

reklamy i s historiou svetovych znaciek. Semindre okrem power-pointovych prezentacii ozivi

1 nav§teva muzea obchodu a d’alSich expozicii, kde maji posluchaci moznost’ priameho vizualneho
kontaktu s predmetmi, ktoré tvoria sucast’ historie reklamy.

Struéna osnova predmetu:

Reklamné aktivity v staroveku (Egypt, Babylon, Cina, Rim a i.).

Vyroba a obchod a ich vyznam pre vyvoj reklamnych aktivit a prostriedkov v obdobi tradi¢ne;j
spolocnosti, industridlnej, resp. modernej spolocnosti a v spolo¢nosti postmoderne;.

Vynalez knihtlace a jej vyznam pre rozvoj komerc¢nej inzercie. Zaciatky printovych reklamnych
prostriedkov (letdky, kalendarové listy, knizné vyvesky, katalogy, plagaty a i.).

Podiel, miesto, obsah a forma inzercie a reklamy v periodicke;j tla¢i v 17. az 19. storoci.

Zlaty vek komer¢nej inzercie v periodickej tlaci (koniec 19. a zac¢iatok 20. storoc€ia).

Reklama a inzercia v periodickej tlaci 20. storo¢ia a v prvom desat’ro¢i 21. storocia.

Historia svetovych znaciek a svetové osobnosti reklamy.

Prezentacia reklamy vo vybranych tituloch periodickej tla¢e poslucha¢mi.

Odporiacana literatira:

HORNAK, Pavel: Reklama. Zlin: Radim Baduv¢ik — VeRBuM, 2010.

HORNAK, Pavel: Historia reklamy. In: Horndk, Pavel a kol.: Marketingova komunikacia.
Bratislava:

Book & Book, 2007, s. 19 — 60.
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SERAFINOVA, Danusa: Reklama a inzercia v novinach (od prvych inzeratov po zlaty vek
komerc¢nej

inzercie. In: Horndk, Pavel a kol.: Marketingova komunikécia. Bratislava: Book & Book, 2007. s.
61 —

83.

SERAFINOVA Danusa: Svet reklamy. Reklama a inzercia v slovenskej periodickej tlagi v
obdobi

podunajskej monarchie. Bratislava: Book & Book, 2008.

SERAFINOVA, Danusa — VATRAL, Jozef: Presssburger licbste Waren & Dienste. Bratislava/
Pressburg:

SNM, Acta Carpathogermanica, 2004.

PINCAS, Stéphane — LOISEAU, Marc: D¢&jiny reklamy. Praha: TASCHEN/Slovart, 2009.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 157

A B C D E FX

12,1 17,2 17,83 26,75 17,83 8,28

Vyuéujuci: prof. PhDr. Danusa Serafinova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 25.09.2019

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-066/18 Internd komunikécia v PR

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struéna osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebn4 na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 44

A B C D E

FX

84,09 13,64 2,27 0,0 0,0

0,0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Eva Chudinovéa, PhD.

Datum poslednej zmeny:

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-027/15 Komunikécia s verejnostou 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
cviCenia,realizcia praktickej tlohy

bez tolerancie absencii

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:
Naucit’ studentov Studentov zdsady recového a pohybového prejavu pri vystupovani na verejnosti.

Struc¢na osnova predmetu:

Vyznam reci .

Vztah jazyk — re¢ — myslenie .

Spolocenska determindcia vyvoja reci .

Jazyk ako systém znakov .

Vyznam zmyslového vnimania pre rozvoj osobnosti .
Rétorika ako forma recovej komunikacie.

Technika hovoreného slova.

Recové organy.

Dychacie organy — typy dychania, dychové cvicenia.
Hlasovy orgén — vznik hlasu, hlasové zaciatky, vlastnosti hlasu, hlasova hygiena, hlasové poruchy.
Artikula¢né organy — rozdelenie a funkcie.

12. Zéavere¢né hodnotenie

Odporiacana literatira:
KONECNA V. Re¢ zurnalistu v rozhlase a televizii. 1.vyd. Bratislava: UK, 1985. 80 s
KRAL, A. Pravidla slovbenskej vyslovnosti. 1.vyd. Bratislava: SPN1983. 626 s.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 111

A

B

C

FX

71,17

15,32

10,81

1,8

0,9

0,0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Vlasta Kone¢nda, CSc.

Datum poslednej zmeny: 14.09.2020

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-035/15 Komunikdcia s verejnost'ou 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
komunikacia s verejnostou 1

Podmienky na absolvovanie predmetu:

aktivna ucast’ na cvi¢eniach, ustna skuska

bez absencii

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:

Pokracovat’ v osvojovani zasad reCového a pohybového prejavu a celkového spravania pri
verejnych vystupeniach.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Styly vyslovnosti .

2.Nauka o spravnej vyslovnosti .
3.Vybrané¢ lingvistické prostriedky.
4.Paralingvistké prostriedky .
5.Intonacia a jej zlozky.
6.0ptické prostriedky reci.
7.Rec tela.

8.Extralingvistické prostriedky.
9.0sobnost’ interpreta.
10.Adresat prejavu.

11.Ciel’ a téma.

12.Aranzman prejavu.

Odporacana literatira:
KONECNA, V.: Prejav zurnalistu v elektronickych médiach. In: Zurnalistika XXV — XXVI.
Zbornik FFUK. Bratislava: UK, 2002. s. 151 — 193.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 107

A

B

C

FX

51,4

26,17

17,76

3,74

0,93

0,0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Vlasta Kone¢nda, CSc.

Datum poslednej zmeny: 14.09.2020

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.

Strana: 41




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-002/00 Marketing 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

spracovanie a prezentovanie projektu, uspesné absolvovanie pisomného testu, 100 % ucast’ na
vyu€ovani

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:

Priblizit filozofiu marketingovej nauky, jej podstatu, zakladné principy uplatiovania
marketingovych nastrojov. Zamerom je uschopnit’ Studentov v ich aplikdcii pre buducu
profesionalnu kariéru ¢i uz v oblasti praxe marketingovej komunikécie na podnikovej irovni alebo
vlastného vstupu do réznych aktivit v podnikatel'skej sfére.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do $tadia predmetu.

2. Spolocenské zaklady marketingu.
3. Postavenie marketingu v podniku.
4. Marketingovy plan.

5. Marketingovy informacny systém
6. Marketingové prostredie.

7. Makroprostredie.

8. Spotrebitel'ské trhy a ndkupné spravanie
.9. Spréavanie na trhu organizacii.

10. Proces segmentacie trhu.

11.Trh organizacii a segmentacia.
12. Spolocenska kritika marketingu.

Odporacana literatira:

Kita, J. a kol.: Marketing, [URA , Bratislava, 2002

Kotler,Ph.: Marketing podl’a Kotlera, Grada, Praha 2000

Kotler, Ph.: Marketing Manazment, Victoria, Praha 1999

Mc Carthy, W.: Zéklady marketingu, Viktoria Publishing, Praha 1994

Labska, H.: Marketingova komunikacia, KoKa, Bratislava, 1998

Hornék, P. a kol.: Marketingova komunikécia. Book&Book, Bratislava 2007

Ekonomické periodika: Trend, Hospodarske noviny, Slovensky Profit, Stratégie na Slovensku.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 420

A B C D E FX

43,33 17,62 17,86 11,43 9,52 0,24

Vyuéujuci: Ing.JUDr. Milos Ronec, MBA, prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.

Datum poslednej zmeny: 16.09.2020

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-007/00 Marketing 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
Marketing 1

Podmienky na absolvovanie predmetu:
spracovanie a prezentovanie projektu marketing vlastnej firmy, 100 % ucast’ na vyucovani
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:

Priblizit filozofiu marketingovej nauky, jej podstatu, zakladné principy uplatiovania
marketingovych nastrojov. Zamerom je uschopnit’ Studentov v ich aplikdcii pre buducu
profesiondlnu kariéru ¢i uz v oblasti praxe marketingovej komunikécie na podnikovej irovni alebo
vlastného vstupu do réznych aktivit v podnikatel'skej sfére.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Produkt.

2. Vyvoj nového produktu.

3. Ceny a ich tvorba.

4. Cenové stratégie.

5. Distribucia.

6. Maloobchod a vel'koobchod
7.Komunikécia.

8.Reklama, podpora predaja, public relations.
9.0sobny predaj.

10.Medzinarodny marketing.

11.Marketing sluzieb a neziskovych organizacii.
12.Marketing nového tisicrocia.

Odporacana literatira:

Kita, J. a kol.: Marketing, [URA , Bratislava, 2002

Kotler,Ph.: Marketing podl'a Kotlera, Grada, Praha 2000

Kotler, Ph.: Marketing Manazment, Victoria, Praha 1999

Mc Carthy, W.: Zéklady marketingu, Viktoria Publishing, Praha 1994
Labska, H.: Marketingova komunikacia, KoKa, Bratislava, 1998
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Hornak, P. a kol.: Marketingova komunikécia. Book&Book, Bratislava 2007
Ekonomické periodika: Trend, Hospodarske noviny, SlovenskyProfit, Stratégie na Slovensku.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych studentov: 412

A B

C

D

E

FX

48,3 11,17

15,53

11,89

11,89

1,21

Vyuéujuci: Ing.JUDr. Milo§ Ronec, MBA, prof. PhDr. Pavel Horndk, CSc.

Datum poslednej zmeny: 16.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-087/15 Masmedialna a popularna kultara

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

referat (30%, minimalne 15%) — vel'mi povinna polozka! # seminarna praca (10%) # aktivita na
seminaroch (10%) # esej (20%) # pisomka(30%) # spolu za semester — 100%

Hodnotenie: A=90-100%B=80-89%C=70-79%D=60—-69 % E=50-59%Fx=0-49%
Esej: 5.000 znakov vo formdate doc/docx (word) do 10.10. mailom na pavel.rankov(@uniba.sk
téma: AKO SA ZMENILA ULOHA SOCIALNYCH SIETI A VSEOBECNE INTERNETU V
MOJOM ZIVOTE POCAS PRVEJ VLNY PANDEMIE NA JAR 2020 (OBDOBIE PRISNEJ
KARANTENY) pomocné okruhy: SKOLA, PRACA, ZAUIMY, VZTAHY, VSETKO OSTATNE
porovnanie: vyuzivanie tychto technolégii pred, pocas (viac?) a po jarnej karanténe (vratilo
sa to do stavu pred karanténou?) Referaty # 20-25 minuat, v ureny denn # powerpoint, prezi
(nie je podmienkou, ALE V UCEBNI — KOMPATIBILITA!) # zapiite sa k téme # téma
seminarnej prace je totozna s referdtom (odovzdat’ tyzden po referate) Témy referatov 2020 1.

Vznik a ranny vyvin bulvarnej tlace (yellow press) — 19.10. .....ccoovvviviieniiennnnnne. 2. Televizia
Al-Dzazira (Al-Jazeera) ako globalne masmédium — 19.10. .................. 3. Vrcholovy $portovec
ako celebrita — 26.10 .......cccocevevieeiieieeieeeeeeeee, 4. Celebrity a influenceri socidlnych médii a
ich publikum (youtuber, bloger, vloger, streamer a pod.) — 26.10. ......ccceeviiviiienieiiieieeieeee
5. Filmovy western — vyvin a charakteristika zanru — 9.11. .......cccooiviiieiiennennen. 6. Sci-fi
— vyvin a charakteristika filmového zanru — 9.11. .......ccooiiiiiiiiennane, 7. Evolucia upirov:
z hororu do romantickych sadg - 9.11. ......ccoovirviiennnne. 8. Sitcom — historicky vyvin
a charakteristika zanru — 16.11. ......cccceveiieiiinnnnnn. 9. Bollywood — postavenie indického
filmového priemyslu vo svete - 16.11. ..... 10. K-pop — juhokorejskd populdrna hudba ako
globalny marketingovy fenomén — 16.11.. .....cccooovveiiiiiennnnnnen. 11. Manga, anime - japonsky
prinos do globalnej popkultiry — 16.11. ............... 12. Cosplay: participacia fanusikov v
popularnej kultare — 16.11. ................ 13. Real person fanfiction (bandfic): participacia
fanusikov v popularnej kultire — 23.11. ....cccoiiiiiiiiiiiieine 14. Internetovy mém: principy
vzniku a fungovania — 23.11. ....ccccovviiiieeiienennne, 15. Nasilie v pocitatovej hre — rizika
vplyvu na hraCov — 23.11. ...coiiriiiiiees 16. E-Sport ako marketingovy fenomén -
23 110 e 17. Kultura stravovania v kontexte masmediéalnej popularne;j
kultary (trendy, moda, myty, celebritizacia) — 23.11. ...ccccoovevciierieniiciieee 18. Crowd-funding,

crowd-sourcing, crowd-investing v popkultare — 23.11. .........
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Pisomka # iba z toho, ¢o odznie na hodine (prednasky, referaty...) # 30.11. (ak nenastanu
neocakavané situacie)

Absencie: - max. tri ospravedlnené od lekara alebo Studijného oddelenia alebo veduceho katedry
(dobrat’ si prednasku aj referat) - absencia v dei referatu nie je mozna

Viaha priebezného / zaverecného hodnotenia: 100 % priebezne // 0 % zaverecné

Vysledky vzdeliavania:

Studenti pochopia poznatky, na zaklade ktorych budu vediet v budicnosti analyzovat vztah
medzi médiom a jeho obsahom v kontexte aktualnej kultiry a jej hodnét. Budu vediet’ hodnotit
marketingovu komunikaciu v kontexte celej populdrnej a medidlnej kultury, ako aj suvisiacich
komunika¢nych a socialnych procesov.

Stru¢na osnova predmetu:

1.Vztah komunikacie a kultury. Subkultury v kultare 2. Médium ako technologia a obsah.
Remediacia kultirnych obsahov, vplyv medidlneho nosi¢a na obsah a prijemcu 3. Vymedzenie
pojmov masova, popularna a masmedialna kultara 4. Struktira a vlastnosti mediélnej kultry 5.
Internet, socidlne média a kultura. Sietova kultira ako perspektiva vyvoja masmedidlnej kultary
6. Globalizacia kultiry a média 7. Reklama a marketingova komunikacia ako sucasti medidlnej a
popularnej kultiry 7. Najnovsie teorie a koncepcie kultiry, medialnej kultury a popularnej kultary
8. Vybrané fenomény popularnej a medidlnej kultury (celebritizacia kultury, fantasikovia a fandom,
gamifikacia, filmové zanre, elektronické hry, deti a medialne nésilie a pod.)

Odporiacana literatira:

Grazian, David: Mix It Up: Popular Culture, Mass Media, and Society (2 ed). London:
W.W.Norton, 2017. ISBN 978-0393602791 Jousborne, Jeft: Reading Pop Culture: A Portable
Anthology (2 ed.). Bedford: St. Martin’s, 2015. ISBN 978-1319006624.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
Pri vy$Som pocte prihlasenych (na predmet zapisanych Studentov sa harmonogram referatov
mdze posuvat’.

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 76

A B C D E FX

63,16 5,26 21,05 2,63 2,63 5,26

Vyuéujuci: doc. PhDr. Pavel Rankov, PhD.

Datum poslednej zmeny: 14.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KZ/A-boMK-028/00 Medzil'udska komunikécia v marketingovej komunikacii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna praca na semindroch bez absencii. Aktivne zapojenie sa do cvieni na semindroch.
Seminarna praca podla zadania a jej prezentécia.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:
Posluchéci sa naucia identifikovat’ a aktivne vyuzivat rézne formy medziludskej komunikacie
uplatinované v marketingovokomunikac¢nej praxi.

Struc¢na osnova predmetu:

Osobnost’ marketingového pracovnika v procese medzil'udskej komunikécie
Nadviazanie kontaktu medzi zadavatel'om a agenturou

Asertivita ako forma optimalnej komunikacie

Efektivne vedenie obchodného rokovania

Zasady optimalnej sebaprezentacie a komunikacie pred publikom
Konflikty v komunikacii a ich rieSenie

Rozhodovaci proces a rieSenie problémov v marketingovej praxi
Manipulacia a marketingova prax

Tréning vybranych komunikaénych zruc¢nosti pre marketingovu prax I.
Tréning vybranych komunikaénych zru¢nosti pre marketingovu prax II.

Tréning vybranych komunikaénych zru¢nosti pre marketingovu prax III.
Sthrn

Odporiacana literatira:
Hradiska, E.: Osobnost’ novinara (psychologické aspekty). Bratislava, UK 1993.
Hradiska, E.: Osobnost’ propagacného pracovnika. Bratislava, Sospra 1996.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 314

A

B

C

FX

70,38

15,61

10,19

2,23

1,59

0,0

Vyuéujiici: doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 09.09.2020

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-032/17 Metody a techniky marketingového vyskumu

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Uspesné vypracovanie projektu (60% z celkového bodového hodnotenia)
Uspesné zvladnutie ustnej skasky (40% z celkového bodového hodnotenia)
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 60/40

Vysledky vzdelavania:

Absolvovanim kurzu Metody a techniky marketingového vyskumu sa Studentky a Studenti
oboznémia s oblastou marketingového prieskumu, ako aj odborom prieskumu trhu, ktory vyuziva
sociologické metddy pri zhromazdovani a analyze dat, ktoré su dolezité pre marketingové
rozhodnutia. Zorientuju sa v témach, ktoré najcastejsie prichadzaji od zadavatel'ov a produktoch,
ktoré ponukaju prieskumné agentiry. Vybranou témou, ktorej bude venovany vac¢si priestor je
vyskum reklamy. Po ukonceni kurzu budi jeho absolventky a absolventi schopni reflektovat’
potreby komerénych subjektov vhodnou vyskumnou metdédou a zaroven vyuzit' zistenia na
naplnenie tychto potrieb.

Rola marketingového vyskumu a vyskumu trhu je pri riadeni (nielen) sikromnych spolo¢nosti
nezastupitelnd, z coho vyplyva potreba znalosti zdkladnych metodologickych postupov a orientacie
v tomto odbore.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do prieskumu trhu: zadavatelia, realizatori, témy a metody

2. Trendy v prieskume trhu: témy a rieSenia, metédy zberu dat, trendy

3. Marketingovy vyskum a testovanie reklamy + predstavenie tém projektov a rozdelenie do skupin
Doméca tloha: vyber témy a stru¢né zdovodnenie (PPT)

4. Potreby a ocakavania zadavatel'ov: Ako by malo vyzerat’ dobré zadanie (brief)? Domaca uloha:
priprava briefu — sucast’ projektu (PPT/word)

5. Prednaska hosta

6. Dizajn a realizacia 1: Vyber vhodného pristupu, dizajn a ponuka prieskumu, projektovy proces
Domaca uloha: ponuka — sucast’ projektu (PPT)

7. Dizajn a realizacia 2: Ponuka, debrief, vyjednavanie, realizacia projektu

Domaca uloha: report 1/2 - sucast’ projektu (PPT)

8. Vizualizacia a prezentacia zisteni a ich implementécia v praxi

Doméca tloha: report 2/2 — sucast’ projektu (PPT)
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9. Zhrnutie a etika prieskumu

10. Prezentacie projektu - 1

Osobna prezentacia vystupov (3 skupiny)
11. Prezentécie projektu - 2

Osobna prezentacia vystupov (3 skupiny)
12. Prezentacie projektu - 3

Osobna prezentacia vystupov (3 skupiny)

Odporiacana literatira:
1. Richterové, K., 2013. Uvod do vyskumu trhu. Sprint dva
2. Tahal, R., 2017. Marketingovy vyzkum: Postupy, metody, trendy. Praha: Grada

3. Hague, P., Cupman, J., Harrison, M. and Truman, O., 2018. Market Research In Practice.
Skilsoft

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky/anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 93

A B C D E FX

56,99 16,13 15,05 6,45 5,38 0,0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 09.02.2021

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-012/15 Nov¢ trendy v marketingovej komunikacii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
- bez prerekvizity

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Odovzdanie semestralnej prace v rozsahu min. 10. normostran zameranej na analyzu rdznych
marketingovo-komunika¢nych kampani, ktoré vyuzivaji nové média, ako aj nové marketingovo-
komunikaéné formy a nastroje. Uspesné zvladnutie pisomnej skiisky.

Viaha priebezného / zaverecného hodnotenia: v skiskovom obdobi 100 %

Vysledky vzdelavania:

Cielom predmetu je oboznamit' posluchiacov s novymi médiami, formami a prostriedkami
marketingovej komunikacie, ich ulohou, funkciami a celkovym postavenim v rdmci systému
marketingovej komunikacie. Z hl'adiska analyzy novych médii a novych trendov v marketingovej
komunikacii sa obsah predmetu bude zameriavat na oblasti, ako napr. guerilla marketing,
viral marketing, product placement, mobile marketing, event marketing, online marketing atd’.
Teoreticky vyklad je zaroven doplneny o ukdzky a analyzu réznych kampani (v podobe pripadovych
studii), za pomoci ktorych sa posluchéaci dozvedia viac o etablovani novych médii a novych foriem
marketingovej komunikacie do praxe. Posluchaci sa po absolvovani predmetu vedia orientovat’ v
problematike novych médii a novych marketingovo-komunikaénych technik, poznaju teoretické
vychodiska novych foriem marketingovej komunikécie, jednotlivé typy novych médii, na zaklade
¢oho su schopni samostatne a tvorivo aplikovat’ teoriu pri vlastnom vyskume, alebo pri navrhoch
a realizacii novych foriem marketingovo-komunika¢nych kampani.

Struc¢na osnova predmetu:

. Marketingova komunikacia (charakteristika zakladnych pojmov a teoretickych vychodisk).

. Klasické néstroje marketingovej komunikécie vs. nové trendy v marketingovej komunikacii.
. Klasické média vs. nové média.

. Guerilla marketing.

. Viral marketing.

. Product placement.

. Event marketing.

. On-line marketing.

. Mobile marketing.

O 00 1 O U B W —

Strana: 52




10. Nové média a nové trendy, ich moznosti funkéného vyuzitia v d’alSich oblastiach marketingovej
komunikacie (reklama, podpora predaja, direct marketing, merchandising, Public Relations atp.).
11. Nové média a nové trendy, ich buducnost’ v ramci systému marketingovej komunikacie.

Odporiacana literatira:

FREY, P.: Marketingova komunikace: to nejlepsi z novych trendu. 2. rozsirené vyd. Praha :
Management Press, 2008.

GALICIAN, M. L. (ed.).: Handbook of Product Placement in the Mass Media: New Strategies in
Marketing Theory, Practice, Trends, and Ethics. New York : Routledge, 2004.

HESKOVA, M., STARCHON, P.: Marketingova komunikace a moderni trendy v marketingu.
Praha : VSE Oeconomica, 2009.

HUGHES, M.: Buzzmarketing. Pfimé&jte lidi, aby o vas mluvili. Praha : Management Press, 2006.
JANOUCH, V. Internetovy marketing. Prosad’te se na webu a socidlnich sitich. Brno : Computer
Press, 2011.

JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol.: Velky skovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada Publishing, 2012.

LEHU, J. M.: Branded entertainment : Product placement & Brand Strategy in the Entertainment
Business. Philadelphia : Kogan Page, 2007.

LINDSTROM, M.: Nakupologie. Pravda a 1zi o tom, pro¢ nakupujeme. Brno : Computer Press,
20009.

LEVINSON, J. C.: Guerilla marketing. Brno : Computer Press, 2009.

PATALAS, T.: Guerillovy marketing. Jak s malym rozpoc¢tem dosahnout velkého tspéchu.

Praha : Grada Publishing, 2009.

PRIKRYLOVA, I., JAHODOVA, H.: Moderni marketingova komunikace. Praha : Grada
Publishing, 2010.

SINDLER, P.: Event marketing: Jak vyuzit emoce v marketingové komunikaci. Praha : Grada
Publishing, 2003.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 154

A B C D E FX

14,94 25,97 27,27 22,08 9,74 0,0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 31.03.2021

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-091/15 Nastroje prezentacie MK

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna Gcast’ a praca na semindroch bez tolerancie absencii. Tvorba zadanych nastrojov MK a
ich prezentacia.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:
Studenti nadobudnu teoretické poznatky o rdznych nastrojoch prezentdcie a prezentacnych
zru¢nostiach. Prezentacné nastroje sa naucia aplikovat’ na oblast’ marketingovej komunikacie.

Struc¢na osnova predmetu:

- Osobna prezentécia zadani v procese vzdelavania.

- Talent, zvladanie stresu a ciel’ prezentacie.

- Priprava, model a osnova prezentacie.

- Druhy prezentacie a ich Specifika.

- Styl a tvorba prezentacie.

- Vizualne pomdcky, prezentacnd technika a priestor na prezentaciu.
- Verbalne a neverbalne prvky prezentacie.

- PowerPoint a uloha vizualizacie.

- Komunikaéné cvicenia.

Odporiacana literatira:

Kopecky, L.: Prezentace v marketingovych komunikacich. Grada, 2010.

MESKO, D. - KATUSCAK, D. — FINDRA, J.: Akademicka priru¢ka. 2. upravené a doplnené
vyd. Osveta: Martin, 2004, 2005.

HORNAKOVA, M.: Copywriting. Prakticky priivodce tvorbou texti, ktoré prodavaji. Computer
Press: Brno, 2012.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 156

A B C D E FX

61,54 30,77 6,41 0,0 0,64 0,64

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.02.2021

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU STATNEJ SKUSKY

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-099/15 Obhajoba bakalarskej prace

Pocet kreditov: 12

Stupen Studia: 1.

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou pripustenia Studenta k obhajobe zaverecnej prace je splnenie vsetkych podmienok
suvisiacich s uspesnym ukoncenim bakalarskeho stupiia Studia a s moznostou absolvovat’ §tatnu
zaverecnu skusku (ziskanie pozadovaného poctu kreditov v predpisanej skladbe, odovzdanie
zaverecnej prace v predpisanej forme a rozsahu).

Vysledky vzdelavania:

Bakalarskou pracou ma Student preukdzat schopnost tvorivo pracovat’ v Studijnom odbore
masmedialne $tadia — marketingova komunikéacia. Student méa preukazat primerand znalost
vedomosti o problematike a uplatnit’ svoje schopnosti pri zhromazd'ovani, interpretacii a spracuvani
zakladnej odbornej literatury. Ide najmai o synteticky prehl’ad literatiry a jej aplikaciu v praxi, alebo
rieSenie Ciastkovej tlohy, ktora stvisi s budiicim zameranim Studenta.

Struéna osnova predmetu:

Skolské dielo sa vypractiva spravidla v §tatnom (slovenskom) jazyku a spravidla v prvej osobe
mnozného ¢isla v minulom ¢ase. So sthlasom dekana fakulty méze byt Skolské dielo napisané a
obhajované aj v inom ako Statnom jazyku.

Odporucany typ pisma je Times New Roman, velkost' 12. Odporacané nastavenie strany -
riadkovanie 1,5, okraje vlavo 3,5 cm, vpravo 2 cm, zhora a zdola 2,5 cm, orientdcia na vysku,
format A4.

Odporacany rozsah bakalarskej prace je spravidla minimalne 30 az 40 normostran (54 000 az 72
000 znakov vratane medzier). Primeranost’ rozsahu prace posudi veduci prace, resp. Skolitel’.
Skolské dielo musi byt’ napisané podl'a platnych pravidiel slovenského jazyka (pripadne pouzitého
cudzieho jazyka).

Skolské dielo musi mat’ §tandardni ipravu a musi re$pektovat’ formélne a citaéné kritérid i zasady
odkazovania na priméarnu a sekundarnu literataru.

Skolské dielo sa vypractuva v tlaenej podobe zviazané v pevnej vizbe (v tvrdych doskach)
vytlacent jednostranne tak, aby sa jednotlivé listy nedali vyberat’.

SkuSobna komisia na vykonanie Statnych skiSok v ramci obhajoby hodnoti obsahovu a formalnu
uroven Skolského diela, ako aj originalitu diela.

Obsahova napli Statnicového predmetu:

Odporiacana literatira:

HORNAK, P. a kol.: Marketingova komunikacia. Bratislava, Book & Book, 2007.

HORNAK, P. REKLAMA — teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunkacie.
Zlin : VeRBuM, 2010.

HORNAK, P. Nova abeceda reklamy. Bratislava : Central European Advertising, 2003.
JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol.: Velky skovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada Publishing, 2012.

KIMLICKA, S.: Metodika pisania vysokoskolskych a kvalifika¢nich prac. Bratislava : UK,
Filozoficka fakulta, 2006.
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https://moja.uniba.sk/zaverecne-prace/dokumenty/metodika pisania_zp.pdf

Smernica rektora o zakladnych nalezitostiach zavere¢nych prac, kontrole ich originality,
uchovavani a spristupiiovani na Univerzite Komenského v Bratislave
http://www.uniba.sk/fileadmin/user upload/editors/subory/legislativa/2011/

vp_2011 07 smernica zaverecne prace.pdf

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-001/00 Odborna anglictina 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

pisomné testy, kompozicie, strucné prezentacie

hodnotenie vykonu: 100 % - 91 % — A, 90 % - 81 % —B, 80 % - 73 % —C, 72 % - 66 % — D, 65 %
- 60 % — E, 59 % a menej — FX (Student nesplnil podmienky na udelenie kreditov)

KJ stanovuje pocet akceptovatelnych absencii takto: ako akceptovateI'né bez povinnosti
predlozenia dokladov o neti¢asti na vyucbe stanovuje KJ dve absencie (Styri v pripade 4-hodinove;j
dotacie, ak su dve dvojhodinovky kontinualne v tyzdni za sebou). Pri d’alSej (t. j. tretej) absencii
nasleduje upozornenie o podmiene¢nom vylaceni z kurzu a pri d’al$ej absencii (t. j. Stvrtej) absencii
vylucenie z kurzu. V pripade vaznych zdravotnych problémov, reprezentacie v zahranici, resp.
inych nepredvidanych okolnosti je nevyhnutné dohodnut’ sa na uznani absencie s vyucujicim
vopred.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Ziskanie komunikaénej kompetencie pre oblast’ vecnej komunikécie. Studenti ziskaju, rozvini a
upevnia si jazykové zrucnosti dolezité pre efektivnu komunikaciu v akademickom prostredi. Buda
si rozvijat’ textové/diskurzné kompetencie, povedomie o jazykovych formach v akademickych
textoch, o organizacii diskurzu a zanroch vybranych akademickych textov, kritické myslenie,
schopnosti odkazovat’ na materidly a vyhnut sa plagiatorstvu. Budu pracovat s autentickymi
vzorovymi textami typickymi pre humanitné a spolocenské vedy.

Struc¢na osnova predmetu:

Vyber z nasledovnych:

* rozpoznavanie a tvorba akademickych definicii (jednoduchych aj rozsirenych),
* postupy pri kritickej analyze a interpretacii odbornych textov,

« identifikacia hlavnych myslienok a opornych detailov v textoch,

* techniky enumera¢nych odsekov,

* textotvorné postupy komparativno-kontrastnych a pri¢inno-naslednych textov,
* signélne vyrazy a ich funkcie v odbornych textoch,

* postupy pri parafrazovani,

* sumarizacia textov,

* prezentovanie vlastnych nazorov a zdovodneni.
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Odporucana literatura:

WILLIAMS, J., BROWN, K., HOOD, S. Academic Encounters Level 3. Life in Society,
Reading, Writing. Cambridge : CUP, 2012.

SANABRIA, K. Academic Encounters. Life in Society 3. Listening, Speaking. Cambridge : CUP,
2012.

SEAL, B. Academic Encounters. Human Behaviour. Reading, Study Skills, Writing. Cambridge :
CUP, 2004.

CERAMELLA, N., LEE, E. Cambridge English for the Media. Cambridge : CUP, 2013.
ESPESTH, M. 1999. Academic Encounters. Human Behaviour. Listening, Note Taking and
Discussion. Cambridge : CUP, 1997.

JORDAN, R. R.. Academic Writing Course. Study Skills in English. Longman, 2004.
McCARTHY, M. & O'DELL, F. Academic Vocabulary in Use. Cambridge : CUP, 2016.
https://www.google.com/search?q=academic+vocabulary+in+use.pdf&oq=Academic
+Vocabulary+int+Use.&aqs=chrome.1.69157j015.3903;0j7&sourceid=chrome&ie=UTF-8
SULOVSKA, D. Video-based Listening Tasks and Activities for ESP Classes. Bratislava :
Stimul , 2018; http://stella.uniba.sk/texty/UK/DS _video-based ESP.pdf

LACIKOVA SERDULOVA, M. English for Students of Psychology Collection of Study
Material 1, Bratislava : Stimul, 2018.

SIMKOVA, S. English for Students of Archeology 1: A Textbook for Universty Students.
Bratislava : Vydavatel'stvo UK, 2019.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6812

A ABS B C D E FX

18,73 0,0 21,51 22,42 14,67 14,28 8,4

Vyuéujuci: PhDr. Svatava Simkova, PhD., Mgr. Alica Antalova, Mgr. Denisa Sulovska, PhD.,
PhDr. Milica Lacikova Serdulova, PhD., doc. PhDr. Véra Eliasova, PhD., Mgr. John Peter Butler
Barrer, PhD., M. A. Linda Marie Steyne, PhD.

Datum poslednej zmeny: 21.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-002/00 Odborna anglictina 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety: FiF.KJ/A-boCJ-001/00 - Odborna angli¢tina 1

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
A-boCJ-001

Podmienky na absolvovanie predmetu:

testy, kompozicie, stru¢né prezentacie;

hodnotenie vykonu:100 % - 91 % — A, 90 % - 81 % —B, 80 % - 73 % — C, 72 % - 66 % -D, 65 %
- 60 % — E, 59 % a menej — FX (Student nesplnil podmienky na udelenie kreditov)

KJ stanovuje pocet akceptovatelnych absencii takto: ako akceptovateI'né bez povinnosti
predlozenia dokladov o neti¢asti na vyucbe stanovuje KJ dve absencie (Styri v pripade 4-hodinove;j
dotacie, ak su dve dvojhodinovky kontinualne v tyzdni za sebou). Pri d’alSej (t. j. tretej) absencii
nasleduje upozornenie o podmiene¢nom vylaceni z kurzu a pri d’al$ej absencii (t. j. Stvrtej) absencii
vylucenie z kurzu. V pripade vaznych zdravotnych problémov, reprezentacie v zahranici, resp.
inych nepredvidanych okolnosti je nevyhnutné dohodnut’ sa na uznani absencie s vyucujicim
vopred.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Ziskanie komunikaénej kompetencie pre oblast’ vecnej komunikécie. Studenti ziskaju, rozvini a
upevnia si jazykové zrucnosti dolezité pre efektivnu komunikaciu v akademickom prostredi. Budu
si rozvijat’ textové/diskurzné kompetencie, povedomie o jazykovych formach v akademickych
textoch, o organizicii diskurzu a zanroch vybranych akademickych textov, kritické myslenie,
schopnosti odkazovat’ na materidly a vyhnut' sa plagiatorstvu. Budu pracovat s autentickymi
vzorovymi textami typickymi pre humanitné a spolocenské vedy.

Struc¢na osnova predmetu:

Vyber z nasledovnych (nezaradenych v Semestri I):

* rozpoznavanie a tvorba akademickych definicii (jednoduchych aj rozsirenych),
* postupy pri kritickej analyze a interpretacii odbornych textov,

« identifikacia hlavnych myslienok a opornych detailov v textoch,

* techniky enumera¢nych odsekov,

* textotvorné postupy komparativno-kontrastnych a pri¢inno-naslednych textov,
* signélne vyrazy a ich funkcie v odbornych textoch,

* postupy pri parafrazovani,
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* sumarizacia textov,
* prezentovanie vlastnych nazorov a zdovodneni.

Odporiacana literatira:

WILLIAMS, J., BROWN, K., HOOD, S. Academic Encounters Level 3. Life in Society,
Reading, Writing. Cambridge : CUP, 2012.

SANABRIA, K. Academic Encounters. Life in Society 3. Listening, Speaking. Cambridge : CUP,
2012.

SEAL, B. Academic Encounters. Human Behaviour. Reading, Study Skills, Writing. Cambridge :
CUP, 2004.

CERAMELLA, N, LEE, E. Cambridge English for the Media. Cambridge : CUP, 2013.
ESPESTH, M. 1999. Academic Encounters. Human Behaviour. Listening, Note Taking and
Discussion. Cambridge : CUP, 1997.

JORDAN, R. R.. Academic Writing Course. Study Skills in English. Longman, 2004.
McCARTHY, M. & O'DELL, F. Academic Vocabulary in Use. Cambridge : CUP, 2016.
https://www.google.com/search?q=academic+vocabulary+in+use.pdf&oq=Academic
+Vocabulary-+intUse.&ags=chrome.1.69157j015.3903;0;7 &sourceid=chrome&ie=UTF-8
SULOVSKA, D. Video-based Listening Tasks and Activities for ESP Classes. Bratislava :
Stimul , 2018; http://stella.uniba.sk/texty/UK/DS_video-based ESP.pdf

LACIKOVA SERDULOVA, M. English for Students of Psychology Collection of Study
Material 1, Bratislava : Stimul, 2018.

SIMKOVA, S. English for Students of Archeology 1: A Textbook for Universty Students.
Bratislava : Vydavatel'stvo UK, 2019.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6041

A ABS B C D E FX

22,4 0,0 23,95 20,69 13,77 12,88 6,31

Vyuéujuci: PhDr. Svatava Simkova, PhD., Mgr. Alica Antalova, Mgr. Denisa Sulovska, PhD.,
PhDr. Milica Lacikova Serdulova, PhD., doc. PhDr. Véra EliaSova, PhD., Mgr. Ladislava Ivancova,
PhD.

Datum poslednej zmeny: 21.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-003/00 Odborna anglictina 3

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):

Podmienky na absolvovanie predmetu:

testy, kompozicie, stru¢né prezentacie;

hodnotenie vykonu: 100 % - 91 % — A, 90 % - 81 % —B, 80 % - 73 % —C, 72 % - 66 % — D, 65 %
- 60 % — E, 59 % a menej — FX (Student nesplnil podmienky na udelenie hodnotenia)

KJ stanovuje pocet akceptovatelnych absencii takto: ako akceptovateI'né bez povinnosti
predlozenia dokladov o neti¢asti na vyucbe stanovuje KJ dve absencie (Styri v pripade 4-hodinove;j
dotacie, ak su dve dvojhodinovky kontinualne v tyzdni za sebou). Pri d’alSej (t. j. tretej) absencii
nasleduje upozornenie o podmiene¢nom vylaceni z kurzu a pri d’al$ej absencii (t. j. Stvrtej) absencii
vylucenie z kurzu. V pripade vaznych zdravotnych problémov, reprezentacie v zahranici, resp.
inych nepredvidanych okolnosti je nevyhnutné dohodnut’ sa na uznani absencie s vyucujicim
vopred.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Ziskanie komunikaénej kompetencie pre oblast’ vecnej komunikécie. Studenti ziskaju, rozvini a
upevnia si jazykové zrucnosti dolezité pre efektivnu komunikaciu v akademickom prostredi. Budu
si rozvijat’ textové/diskurzné kompetencie, povedomie o jazykovych formach v akademickych
textoch, o organizicii diskurzu a zanroch vybranych akademickych textov, kritické myslenie,
schopnosti odkazovat’ na materidly a vyhnut' sa plagiatorstvu. Budu pracovat s autentickymi
vzorovymi textami typickymi pre humanitné a spolocenské vedy.

Struc¢na osnova predmetu:

Vyber z nasledovnych:

* postupy pri citacii a odkazovani sa na informaéné zdroje,
* stratégie pri tvorbe argumenta¢ného textu,

 formulacia otazok v dotazniku a interview,

« transformacia grafického materialu na suvisly text,

» transformacia suvislého textu do grafickej podoby,

» stratégie aktivneho ucastnika diskusie,

* postupy pri tvorbe vlastného prieskumu,
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* postupy pri tvorbe kratkych odbornych textov (abstrakt, sprava o prieskume),

» techniky selektovania kl'i¢ovych slov,

* prezentacné spdsobilosti s naslednou schopnostou verbalne prezentovat’ prispevok na odbornu
tému vratane diskusie.

Odporiacana literatira:

WILLIAMS, J., BROWN, K., HOOD, S. Academic Encounters Level 3. Life in Society,
Reading, Writing. Cambridge : CUP, 2012.

SANABRIA, K. Academic Encounters. Life in Society 3. Listening, Speaking. Cambridge : CUP,
2012.

SEAL, B. Academic Encounters. Human Behaviour. Reading, Study Skills, Writing. Cambridge :
CUP, 2004.

CERAMELLA, N., LEE, E. Cambridge English for the Media. Cambridge : CUP, 2013.
ESPESTH, M. 1999. Academic Encounters. Human Behaviour. Listening, Note Taking and
Discussion. Cambridge : CUP, 1997.

JORDAN, R. R.. Academic Writing Course. Study Skills in English. Longman, 2004.
McCARTHY, M. & O'DELL, F. Academic Vocabulary in Use. Cambridge : CUP, 2016.
https://www.google.com/search?q=academic+vocabulary+in+use.pdf&oq=Academic
+Vocabulary-+intUse.&ags=chrome.1.69157j015.3903;0;7 &sourceid=chrome&ie=UTF-8
SULOVSKA, D. Video-based Listening Tasks and Activities for ESP Classes. Bratislava :
Stimul , 2018; http://stella.uniba.sk/texty/UK/DS_video-based ESP.pdf

LACIKOVA SERDULOVA, M. English for Students of Psychology Collection of Study
Material 1, Bratislava : Stimul, 2018.

SIMKOVA, S. English for Students of Archeology 1: A Textbook for Universty Students.
Bratislava : Vydavatel'stvo UK, 2019.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 4364

A ABS B C D E FX

19,98 0,0 22,5 21,93 16,8 14,39 4,4

Vyuéujuci: PhDr. Svatava Simkova, PhD., Mgr. Alica Antalova, Mgr. Denisa Sulovska, PhD.,
PhDr. Milica Lacikova Serdulova, PhD., doc. PhDr. Véra Eliasova, PhD., Mgr. John Peter Butler
Barrer, PhD., M. A. Linda Marie Steyne, PhD.

Datum poslednej zmeny: 21.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-004/00 Odborna anglictina 4

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmienujice predmety: FiF.KJ/A-boCJ-003/00 - Odborna anglictina 3

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
A-boCJ-003

Podmienky na absolvovanie predmetu:

pisomné testy, kompozicie, prezentacie, kolokvium;

hodnotenie vykonu: 100 % - 91 % — A, 90 % - 81 % — B, 80 % - 73 % — C, 72 % - 66 % —D, 65 %
- 60 % — E, 59 % a menej — FX (Student nesplnil podmienky na udelenie hodnotenia)

KJ stanovuje pocet akceptovatelnych absencii takto: ako akceptovateI'né bez povinnosti
predlozenia dokladov o neti¢asti na vyucbe stanovuje KJ dve absencie (Styri v pripade 4-hodinove;j
dotacie, ak su dve dvojhodinovky kontinualne v tyzdni za sebou). Pri d’alSej (t. j. tretej) absencii
nasleduje upozornenie o podmiene¢nom vylaceni z kurzu a pri d’al$ej absencii (t. j. Stvrtej) absencii
vylucenie z kurzu. V pripade vaznych zdravotnych problémov, reprezentacie v zahranici, resp.
inych nepredvidanych okolnosti je nevyhnutné dohodnut’ sa na uznani absencie s vyucujicim
vopred.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 60/40

Vysledky vzdelavania:

Ziskanie komunikaénej kompetencie pre oblast’ vecnej komunikécie. Studenti ziskaju, rozvini a
upevnia si jazykové zrucnosti dolezité pre efektivnu komunikaciu v akademickom prostredi. Budu
si rozvijat’ textové/diskurzné kompetencie, povedomie o jazykovych formach v akademickych
textoch, o organizicii diskurzu a zanroch vybranych akademickych textov, kritické myslenie,
schopnosti odkazovat’ na materidly a vyhnut' sa plagiatorstvu. Budu pracovat s autentickymi
vzorovymi textami typickymi pre humanitné a spolocenské vedy.

Struc¢na osnova predmetu:

Vyber z nasledovnych (nezaradenych v Semestri I11):

* postupy pri citacii a odkazovani sa na informaéné zdroje,
* stratégie pri tvorbe argumenta¢ného textu,

 formulacia otazok v dotazniku a interview,

« transformacia grafického materialu na suvisly text,

» transformacia suvislého textu do grafickej podoby,

» stratégie aktivneho ucastnika diskusie,

* postupy pri tvorbe vlastného prieskumu,
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* postupy pri tvorbe kratkych odbornych textov (abstrakt, sprava o prieskume),

» techniky selektovania kl'i¢ovych slov,

* prezentacné spdsobilosti s naslednou schopnostou verbalne prezentovat’ prispevok na odbornu
tému vratane diskusie.

Odporiacana literatira:

WILLIAMS, J., BROWN, K., HOOD, S. Academic Encounters Level 3. Life in Society,
Reading, Writing. Cambridge : CUP, 2012.

SANABRIA, K. Academic Encounters. Life in Society 3. Listening, Speaking. Cambridge : CUP,
2012.

SEAL, B. Academic Encounters. Human Behaviour. Reading, Study Skills, Writing. Cambridge :
CUP, 2004.

CERAMELLA, N., LEE, E. Cambridge English for the Media. Cambridge : CUP, 2013.
ESPESTH, M. 1999. Academic Encounters. Human Behaviour. Listening, Note Taking and
Discussion. Cambridge : CUP, 1997.

JORDAN, R. R.. Academic Writing Course. Study Skills in English. Longman, 2004.
McCARTHY, M. & O'DELL, F. Academic Vocabulary in Use. Cambridge : CUP, 2016.
https://www.google.com/search?q=academic+vocabulary+in+use.pdf&oq=Academic
+Vocabulary-+intUse.&ags=chrome.1.69157j015.3903;0;7 &sourceid=chrome&ie=UTF-8
SULOVSKA, D. Video-based Listening Tasks and Activities for ESP Classes. Bratislava :
Stimul , 2018; http://stella.uniba.sk/texty/UK/DS_video-based ESP.pdf

LACIKOVA SERDULOVA, M. English for Students of Psychology Collection of Study
Material 1, Bratislava : Stimul, 2018.

SIMKOVA, S. English for Students of Archeology 1: A Textbook for Universty Students.
Bratislava : Vydavatel'stvo UK, 2019.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 4006

A ABS B C D E FX

24,71 0,0 22,87 23,27 13,6 10,31 5,24

Vyuéujuci: PhDr. Svatava Simkova, PhD., Mgr. Alica Antalova, Mgr. Denisa Sulovska, PhD.,
PhDr. Milica Lacikova Serdulova, PhD., doc. PhDr. Véra EliaSova, PhD., Mgr. Ladislava Ivancova,
PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.07.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-031/00 Odborné nemcina 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: 1., 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):

Podmienky na absolvovanie predmetu:

testy, kompozicie, stru¢né prezentacie

hodnotenie vykonu: 100 % - 91 % - A, 90 % - 81 % - B, 80 % -73 % - C, 72 % - 66 % - D, 65% -
60 % - E, 59 % a menej — FX (Student nevyhovel podmienkam na udelenie hodnotenia)

KJ stanovuje pocet akceptovatelnych absencii takto: ako akceptovateI'né bez povinnosti
predlozenia dokladov o neti¢asti na vyucbe stanovuje KJ dve absencie (Styri v pripade 4-hodinove;j
dotacie, ak su dve dvojhodinovky kontinualne v tyzdni za sebou). Pri d’alSej (t. j. tretej) absencii
nasleduje upozornenie o podmiene¢nom vylaceni z kurzu a pri d’al$ej absencii (t. j. Stvrtej) absencii
vylucenie z kurzu. V pripade vaznych zdravotnych problémov, reprezentacie v zahranici, resp.
inych nepredvidanych okolnosti je nevyhnutné dohodnut’ sa na uznani absencie s vyucujicim
vopred.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Studenti spoznajii a osvoja si kI'i¢ové jazykové prostriedky (lexikalne a gramatické) a $tyly a
zanre, ktoré maju zdsadny vyznam pre uspesné zvladnutie procesov cudzojazyénej komunikacie v
Specifickom segmente odbornej sféry, ktori predstavuje priprava na povolanie vo vysokoskolskom
prostredi.

Struc¢na osnova predmetu:

Jazykové cviCenie zamerané na utvaranie a upeviiovanie komunika¢nej kompetencie pre oblast
vecnej komunikécie 1

Jazyk a jazykové konvencie v beznom a akademickom prostredi

Problematika vecnych textov — kompozicia, $tyly, register

Praca s modelovym vecnym textom so zretel'om na rozvijanie re¢ovych zru¢nosti 1
Lexikalno-gramatické prostriedky vecného textu

Vo vyucbe sa uplatiiuje Struktirno-funkény pristup k jazykovym javom.

Odporiacana literatira:
Braun-Podeschwa, J., Habersack, C., Pude, A.: Menschen B1, Ismaning: Hueber, 2014.
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Em neu Briickenkurs. Ismaning: Max Hueber Verlag, 2008.

Buscha, A., Linthout, G.: Das Mittelstufenbuch. Deutsch als Fremdsprache. Ein Lehr- und
Ubungsbuch. Teill. Lepzig: Schubert Verlag, 2002.

Buscha, A., Linthout, G.: Das Mittelstufenbuch. Deutsch als Fremdsprache. Ein Lehr- und
Ubungsbuch. Teil 2. Lepzig: Schubert Verlag, 2003.

Daniels, A. a kol.: Mittelpunkt. Deutsch als Fremdsprache. Lehr- und Ubungsbuch. 2011.
Kanichova, R., VI¢kova, V.: Deutsch fiir Humanwissenschaften UNIcert III. 2. vyd. Bratislava:
Vydavatel'stvo UK, 2011.

Kanichova, R., Pallay, E., VI¢kova, V.: Grammatik fiir Humanwissenschaften. Ein Lehr- und
Ubungsbuch. Bratislava: Vydavatel'stvo UK, 2011.

Kol. autorov: Deutsch filir Geisteswissenschaftler. Bratislava: Vydavatel'stvo UK, 2005.
Kozmova, R. a kol.: Moderna gramatika nem¢iny. Bratislava: Nakladatel'stvo Fraus, 2003.
Interne spracované u¢ebné materialy odporucené pre jednotlivé skupiny diskurzu — didaktizované
autentické vecné texty

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky, slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1847

A ABS B C D E FX

19,55 0,0 16,84 18,52 12,89 19,06 13,16

Vyuéujuci: Mgr. Ivana Zolcerova, PhD., PaedDr. Jan Markech, PhD.

Datum poslednej zmeny: 21.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-032/00 Odbornéd nemcina 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: 1., 1.

Podmieniujuce predmety: FiF.KJ/A-boCJ-031/00 - Odborna nem¢ina 1

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
A-boCI-031

Podmienky na absolvovanie predmetu:

testy, kompozicie, stru¢né prezentacie

hodnotenie vykonu: 100 % - 91 % - A, 90 % - 81 % - B, 80 % - 73 % - C, 72 % - 66 % - D, 65 %
- 60 % - E, 59 % a menej — FX (Student nevyhovel podmienkam na udelenie hodnotenia)

KJ stanovuje pocet akceptovatelnych absencii takto: ako akceptovateI'né bez povinnosti
predlozenia dokladov o neti¢asti na vyucbe stanovuje KJ dve absencie (Styri v pripade 4-hodinove;j
dotacie, ak su dve dvojhodinovky kontinualne v tyzdni za sebou). Pri d’alSej (t. j. tretej) absencii
nasleduje upozornenie o podmiene¢nom vylaceni z kurzu a pri d’al$ej absencii (t. j. Stvrtej) absencii
vylucenie z kurzu. V pripade vaznych zdravotnych problémov, reprezentacie v zahranici, resp.
inych nepredvidanych okolnosti je nevyhnutné dohodnut’ sa na uznani absencie s vyucujicim
vopred.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Studenti spoznaju a osvoja si dal$ie kIG¢ové jazykové prostriedky (lexikalne a gramatické) a §tyly
a zanre, ktoré maju zdsadny vyznam pre uspesné zvladnutie procesov cudzojazyénej komunikacie v
Specifickom segmente odbornej sféry, ktori predstavuje priprava na povolanie vo vysokoskolskom
prostredi.

Struc¢na osnova predmetu:

Jazykové cviCenie zamerané na utvaranie a upeviiovanie komunika¢nej kompetencie pre oblast
vecnej komunikacie 2

Praca s modelovym vecnym textom so zretel'om na rozvijanie re¢ovych zru¢nosti 2
Lexikalno-gramatické prostriedky vecného textu 2

Neverbalne zlozky komunikacie

Vo vyucbe sa uplatiiuje Struktirno-funkény pristup k jazykovym javom.

Odporacana literatira:
Braun-Podeschwa, J., Habersack, C., Pude, A.: Menschen B1, Ismaning: Hueber, 2014.
Em neu Briickenkurs. Ismaning: Max Hueber Verlag, 2008.
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Buscha, A., Linthout, G.: Das Mittelstufenbuch. Deutsch als Fremdsprache. Ein Lehr- und
Ubungsbuch. Teil 1. Lepzig : Schubert Verlag. 2002.

Buscha, A., Linthout, G.: Das Mittelstufenbuch. Deutsch als Fremdsprache. Ein Lehr- und
Ubungsbuch. Teil 2. Lepzig: Schubert Verlag, 2003.

Daniels, A.a kol.: Mittelpunkt. Deutsch als Fremdsprache. Lehr- und Ubungsbuch. 2011.
Kanichova, R., VI¢kova, V.: Deutsch fiir Humanwissenschaften UNIcert III. 2. vyd. Bratislava:
Vydavatel'stvo UK, 2011.

Kanichova, R., Pallay, E., VI¢kova, V.: Grammatik fiir Humanwissenschaften. Ein Lehr- und
Ubungsbuch. Bratislava: Vydavatel'stvo UK, 2011.

Kol. autorov: Deutsch filir Geisteswissenschaftler. Bratislava: Vydavatel'stvo UK, 2005.
Kozmova, R. a kol.: Moderna gramatika nem¢iny. Bratislava: Nakladatel'stvo Fraus, 2003.
Interne spracované u¢ebné materialy odporucené pre jednotlivé skupiny diskurzu - didaktizované
autentické vecné texty

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky, slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1571

A ABS B C D E FX

17,06 0,0 13,81 19,61 16,74 20,31 12,48

Vyuéujuci: PhDr. Veronika Vickova, PhD., Mgr. Ivana Zolcerova, PhD., PaedDr. Jan Markech,
PhD.

Datum poslednej zmeny: 21.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-033/00 Odborné nemcina 3

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: 1., 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):

Podmienky na absolvovanie predmetu:

testy, kompozicie, kratke prezentacie;

hodnotenie vykonu: 100 % - 91% — A, 90 % - 81 % —B, 80 % - 73 % —C, 72 % - 66 % — D, 65 %
- 60 % — E, 59 % a menej — FX (Student nesplnil podmienky na udelenie kreditov)

KJ stanovuje pocet akceptovatelnych absencii takto: ako akceptovateI'né bez povinnosti
predlozenia dokladov o neti¢asti na vyucbe stanovuje KJ dve absencie (Styri v pripade 4-hodinove;j
dotacie, ak su dve dvojhodinovky kontinualne v tyzdni za sebou). Pri d’alSej (t. j. tretej) absencii
nasleduje upozornenie o podmiene¢nom vylaceni z kurzu a pri d’al$ej absencii (t. j. Stvrtej) absencii
vylucenie z kurzu. V pripade vaznych zdravotnych problémov, reprezentacie v zahranici, resp.
inych nepredvidanych okolnosti je nevyhnutné dohodnut’ sa na uznani absencie s vyucujicim
vopred.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Studenti spoznaju a osvoja si dal$ie kIG¢ové jazykové prostriedky (lexikalne a gramatické) a §tyly
a zanre, ktoré maju zdsadny vyznam pre uspesné zvladnutie procesov cudzojazyénej komunikacie v
Specifickom segmente odbornej sféry, ktori predstavuje priprava na povolanie vo vysokoskolskom
prostredi.

Struc¢na osnova predmetu:

Jazykové cviCenie zamerané na utvaranie a upeviiovanie komunika¢nej kompetencie pre oblast
vecnej komunikacie 3

Praca s modelovym vecnym textom v odbornom §tyle 1

Lexikalno-gramatické prostriedky textu v odbornom style 1

Nacvik prezentacie textu v odbornom Style (pragmaticky ciel, lingvostylistickd stranka textu,
zasady pisomnej/istnej prezentacie) 1

Vo vyucbe sa uplatiiuje Struktirno-funkény pristup k jazykovym javom.

Odporiacana literatira:
Braun-Podeschwa, J., Habersack, C., Pude, A.: Menschen B1, Ismaning: Hueber, 2014.
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Em neu Briickenkurs. Ismaning: Max Hueber Verlag, 2008.

Buscha, A., Linthout, G.: Das Oberstuffenbuch. Deutsch als Fremdsprache. Ein Lehr- und
Ubungsbuch fiir fortgeschrittene Lerner. Lepzig: Schubert Verlag, 2005.

Daniels, A.a kol.: Mittelpunkt. Deutsch als Fremdsprache. Lehr- und Ubungsbuch, 2011.
Kanichova, R., VI¢kova, V.: Deutsch fiir Humanwissenschaften UNIcert III. 2. vyd. Bratislava:
Vydavatel'stvo UK, 2011.

Kanichova, R., Pallay, E., VI¢kova, V.: Grammatik fiir Humanwissenschaften. Ein Lehr- und
Ubungsbuch. Bratislava: Vydavatel'stvo UK, 2011.

Kol. autorov: Deutsch filir Geisteswissenschaftler. Bratislava: Vydavatel'stvo UK, 2005.
Kozmova, R. a kol.: Moderna gramatika nemciny. Bratislava: Nakladatel'stvo Fraus, 2003.
Interne spracované u¢ebné materialy odporucené pre jednotlivé skupiny diskurzu — didaktizované
autentické vecné texty

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky, slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1224

A ABS B C D E FX

18,87 0,0 16,75 20,75 18,3 19,12 6,21

Vyuéujuci: PhDr. Veronika Vickova, PhD., Mgr. Ivana Zolcerova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 21.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KJ/A-boCJ-034/00 Odborné nemcina 4

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupein Studia: 1., 1.

Podmienujuce predmety: FiF.KJ/A-boCJ-033/00 - Odborna nemcina 3

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
A-boCJ-033

Podmienky na absolvovanie predmetu:

testy, kompozicie, prezentacie, kolokvium;

hodnotenie vykonu: 100 % -91 % - A, 90 %-81 % - B, 80 %-73 % - C, 72 %-66 % - D, 65 % - 60
% - E, 59 % a menej — FX (Student nevyhovel podmienkam na udelenie hodnotenia)

KJ stanovuje pocet akceptovatelnych absencii takto: ako akceptovateI'né bez povinnosti
predlozenia dokladov o neti¢asti na vyucbe stanovuje KJ dve absencie (Styri v pripade 4-hodinove;j
dotacie, ak su dve dvojhodinovky kontinualne v tyzdni za sebou). Pri d’alSej (t. j. tretej) absencii
nasleduje upozornenie o podmiene¢nom vylaceni z kurzu a pri d’al$ej absencii (t. j. Stvrtej) absencii
vylucenie z kurzu. V pripade vaznych zdravotnych problémov, reprezentacie v zahranici, resp.
inych nepredvidanych okolnosti je nevyhnutné dohodnut’ sa na uznani absencie s vyucujicim
vopred.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 70 /30

Vysledky vzdelavania:

Studenti spoznaju a osvoja si dal$ie kIG¢ové jazykové prostriedky (lexikalne a gramatické) a §tyly
a zanre, ktoré maju zdsadny vyznam pre uspesné zvladnutie procesov cudzojazyénej komunikacie v
Specifickom segmente odbornej sféry, ktori predstavuje priprava na povolanie vo vysokoskolskom
prostredi.

Struc¢na osnova predmetu:

Jazykové cviCenie zamerané na utvaranie a upeviiovanie komunika¢nej kompetencie pre oblast
vecnej komunikacie 4

Praca s modelovym vecnym textom v odbornom §tyle 2

Lexikalno-gramatické prostriedky vecného textu 4

Nacvik prezentacie textu v odbornom Style (pragmaticky ciel, lingvostylistickd stranka textu,
zasady pisomnej/istnej prezentacie)

Problematika prekladu textu v odbornom style

Vo vyucbe sa uplatiuje Struktirno-funkény pristup k jazykovym javom.

Odporacana literatira:
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Braun-Podeschwa, J., Habersack, C., Pude, A.: Menschen B1, Ismaning: Hueber, 2014.

Em neu Briickenkurs. Ismaning: Max Hueber Verlag, 2008.

Buscha, A., Linthout, G.: Das Oberstuffenbuch. Deutsch als Fremdsprache. Ein Lehr- und
Ubungsbuch fiir fortgeschrittene Lerner. Lepzig: Schubert Verlag, 2005.

Daniels, A. a kol.: Mittelpunkt. Deutsch als Fremdsprache. Lehr- und Ubungsbuch, 2011.
Kanichova, R., VI¢kova, V.: Deutsch fiir Humanwissenschaften UNIcert III. 2. vyd. Bratislava:
Vydavatel'stvo UK, 2011.

Kanichova, R., Pallay, E., VI¢kova, V.: Grammatik fiir Humanwissenschaften. Ein Lehr- und
Ubungsbuch. Bratislava: Vydavatel'stvo UK, 2011.

Kol. autorov: Deutsch filir Geisteswissenschaftler. Bratislava: Vydavatel'stvo UK, 2005.
Kozmova, R. a kol.: Moderna gramatika nem¢iny. Bratislava: Nakladatel'stvo Fraus, 2003.
Interne spracované u¢ebné materialy odporucené pre jednotlivé skupiny diskurzu - didaktizované
autentické vecné texty

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
nemecky, slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 1102

A ABS B C D E FX

19,15 0,0 15,79 20,87 18,24 19,78 6,17

Vyuéujuci: Mgr. Ivana Zolcerova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.07.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-040/00 Odborné praktikum 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cviCenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 3 Za obdobie Studia: 42
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Spracovania zadani do konkrétnych vystupov, odborné prax v reklamnych agenturach, prezentacia
ziskanych poznatkov a odovzdanie pisomnej spravy, ti¢ast’ na vyucovani bez tolerancie absencii
Vaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: zavere¢néhodnotenie vlastnej tvorby, pisomna
sprava

Vysledky vzdelavania:
Posluchéci sa podrobne oboznamia s ¢innostou agentury public relations a osvoja si prislusné
praktické znalosti a zru¢nosti.

Struc¢na osnova predmetu:
Tyzdenny aktivny pobyt vo vybranej agenture public relations
Vypracovanie pisomnej spravy

Odporacana literatira:
KOTLER, Ph.: Marketing Management. Victoria Publishing Praha 1997, 790 s.
Interné materialy vybranej agentiry PR a Asociacie PR SR

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 405

A B C D E FX

95,56 2,22 1,48 0,49 0,0 0,25

Vyucujuci: Mgr. Daniela Vunhu

Datum poslednej zmeny: 16.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-042/00 Odborné praktikum 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cviCenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 3 Za obdobie Studia: 42
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
absolvovanie povinnej praxe a aktivna ucast’ na vypracovani zadani od zadavatel'ov
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:
Odborna prax reklamnych agentarach, v marketingovych oddeleniach a pod. Priprava a realizacia
vystavy

Struc¢na osnova predmetu:

Priprava vystavy , INTERMEDIA®

Vystava ,,INTERMEDIA

Vyhodnotenie produktov vystavy (plagat, prospekt, slogan...)

Odporiacana literatira:
OGILVY, D.: O reklamé. 1. vyd. Praha, Grada 1996.
PARKER, C.R.: Profesionalni design v reklamé¢. 1. vyd. Brno: Softpress publishing 2000.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 383

A B C D E FX

95,3 3,66 0,26 0,0 0,52 0,26

Vyucujuci: doc. PhDr. Eva Chudinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-044/00 Odborn¢ praktikum 3

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cviCenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 3 Za obdobie Studia: 42
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Spracovania zadani do konkrétnych vystupov, odborné prax v reklamnych agenturach, prezentacia
ziskanych poznatkov a odovzdanie pisomnej spravy.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Posluchéaci ziskaju praktické skusenosti z roznych oblasti marketingovej komunikacie. Predmet je
zamerany na pripravu Studentov marketingovej komunikacie do praxe. V ramci konkrétnych zadani
si poslucha¢i mézu vyskusat’ navrh, pripravu a samotnti tvorbu marketingovo-komunikaé¢nych
kampani. Cielom predmetu je naucit’ Studentov, ako aplikovat’ svoje teoretické poznatky do
praktickej tvorby a ako zvladnut’ timovu spolupracu pri rieSeni roznych projektov.

Struc¢na osnova predmetu:

Odborna prax v roznych reklamnych agenturach, medidlnych agentirach, PR agentarach,
marketingovych oddeleniach a pod.

Vypracovanie pisomnej spravy o praxi a popis pracovnej naplne.

Praca na r6znych marketingovo-komunikénych zadaniach.

Ugast’ na sut'aziach reklamnej tvorby pre $tudentov vysokych 8kol.

Prezentécia préc a jednotlivych vystupov.

Odporiacana literatira:

CRHA, 1., KRIZEK, Z.: Jak psat reklamni text. 2. vyd. Praha : Grada Publishing, 2003.
CRHA, I, KRIZEK, Z.: Zivot s reklamou. Praha : Grada Publishing, 2002.

DU PLESSIS, E.: Jak zédkaznik vnima reklamu. Brno : Computer Press, 2007.

HORNAK, P. a kol.: Marketingova komunikacia. Book & Book, Bratislava 2007.
JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol.: Velky skovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada Publishing, 2012.

PELSMACKER, De P. a kol.: Marketingova komunikace. Grada Publishing, Praha 2003.
PRIKRYLOVA, I., JAHODOVA, H.: Moderni marketingova komunikace. Praha : Grada
Publishing, 2010.

TELLIS G. J.: Reklama a podpora prodeje. Praha : Grada Publishing, 2000.
VYSEKALOVA, J., MIKES, J.: Reklama, jak délat reklamu. 2. vyd. Praha : Grada Publishing,
2007.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 378

A B C D E FX

66,4 25,13 5,56 0,79 0,0 2,12

Vyuéujuci: doc. PhDr. Eva Chudinovéa, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-046/00 Odborn¢ praktikum 4

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cviCenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 3 Za obdobie Studia: 42
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
- bez prerekvizity

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Spracovania zadani do konkrétnych vystupov, odborné prax v reklamnych agenturach, prezentacia
ziskanych poznatkov a odovzdanie pisomnej spravy.

Viaha priebezného / zaverecného hodnotenia: v skiskovom obdobi 100 %

Vysledky vzdelavania:

Posluchéaci ziskaju praktické skusenosti z roznych oblasti marketingovej komunikacie. Predmet je
zamerany na pripravu Studentov marketingovej komunikacie do praxe. V ramci konkrétnych zadani
si poslucha¢i mézu vyskusat’ navrh, pripravu a samotnti tvorbu marketingovo-komunikaé¢nych
kampani. Cielom predmetu je naucit’ Studentov, ako aplikovat’ svoje teoretické poznatky do
praktickej tvorby a ako zvladnut’ timovu spolupracu pri rieSeni roznych projektov.

Struc¢na osnova predmetu:

Odborna prax v roznych reklamnych agenturach, medidlnych agentirach, PR agentarach,
marketingovych oddeleniach a pod.

Vypracovanie pisomnej spravy o praxi a popis pracovnej naplne.

Praca na r6znych marketingovo-komunikénych zadaniach.

Ugast’ na sut'aziach reklamnej tvorby pre $tudentov vysokych 8kol.

Prezentécia préc a jednotlivych vystupov.

Odporiacana literatira:

CRHA, 1., KRIZEK, Z.: Jak psat reklamni text. 2. vyd. Praha : Grada Publishing, 2003.
CRHA, I, KRIZEK, Z.: Zivot s reklamou. Praha : Grada Publishing, 2002.

DU PLESSIS, E.: Jak zédkaznik vnima reklamu. Brno : Computer Press, 2007.

HORNAK, P. a kol.: Marketingova komunikacia. Book & Book, Bratislava 2007.
JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol.: Velky skovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada Publishing, 2012.

PELSMACKER, De P. a kol.: Marketingova komunikace. Grada Publishing, Praha 2003.
PRIKRYLOVA, I., JAHODOVA, H.: Moderni marketingova komunikace. Praha : Grada
Publishing, 2010.
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TELLIS G. J.: Reklama a podpora prodeje. Praha : Grada Publishing, 2000.
VYSEKALOVA, J., MIKES, J.: Reklama, jak dé€lat reklamu. 2. vyd. Praha : Grada Publishing,

2007.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 338

A

B

C

FX

68,05

25,44

4,73

1,48

0,0

0,3

Vyuéujuci: doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-085/15 Podlinkové aktivity marketingovej komunikacie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna ucast’ na vyucovani bez tolerancie absencii. Seminarna praca, jej prezentacia a vedomostny
test s otvorenymi otdzkami.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:

Student ziska zakladné poznatky o podlinkovych nastrojoch vyuzivanych v oblasti marketingovej
komunikacie. V ramci praktickych zru¢nosti si vyskiisa moznosti ziskavania informadcii o fungovani
tychto nastrojov, vyhodnoti ich a na zéklade dosiahnutych vysledkov navrhne mozné zlepSenia pre
prax.

Struc¢na osnova predmetu:

1) ATL a BTL aktivity v MK

2) Historické aspekty direct marketingu (historicky pohl'ad na formovanie a vyvoj direct
marketingu).

3) Teoretické vychodiska direct marketingu (definicia direct marketingu, direct marketing ako
sucast’” marketingového mixu). Funkcie direct marketingu (ciele, oblasti poésobenia, vyhody —
nevyhody, ekonomické efekty, Clenenie, one to one marketing, direct response, priamy marketing
vs. masovy marketing).

4) Vyznam databaz pre direct marketing (databazovy marketing, Struktira databazy zadkaznikov,
zdroje informacii, trhova segmentacia a ciel'ova skupina, profil zdkaznika).

5) Charakteristika jednotlivych néstrojov direct marketingu. Direct mail, zdruzeny direct mail.

6) Neadresna zasielka, geomarketing.

7) Telemarketing, katalogovy a zasielkovy predaj.

8) Reklama s priamou odozvou.

9) Zakaznicke kluby — marketing vzt'ahov.

10) Elektronicky priamy marketing a mobilny marketing.

11) Reklama na mieste predaja. Mystery shopping — nastroj kontroly.

12) Sales promotion, sampling (vzorkovanie)

Odporiacana literatira:
STARCHON, P. — FALTYS, J. - DZUGASOVA, J.: Priamy marketing alebo Priama cesta ako si
ziskat’ a udrzat’ zdkaznika. Direct Marketing Beta : Bratislava, 2004.
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PRIKRYLOVA, J. - JAHODOVA, H.: Moderni marketingova komunikace. Grada: Praha, 2010.
KOTLER, Ph. a kol.: Moderny marketing. 4. eurdpske vyd. Grada: Praha, 2007.

KARLICEK, M. — KRAL, P.: Marketingova komunikace : Jak komunikovat na nasem trhu.
Grada: Praha, 2011.

HORNAK, P. a kol.: Marketingova komunikacia. Book & Book: Bratislava 2007.

NASH, E.: Direct marketing. Computer Press, Praha 2003.

NIZKA, H.: Priamy marketing. [URA EDITION, Bratislava 2002.

PELSMACKER, P. a kol.: Marketingova komunikace. Grada: Praha, 2003.

SANTLEROVA, K.: Telemarketing v praxi. Grada: Praha 2007.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 124

A B C D E FX

29,84 25,81 20,97 13,71 6,45 3,23

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 09.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-001/15 Propedeutika sttidia marketingovej komunikécie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
bez prerekvizity

Podmienky na absolvovanie predmetu:

aktivna ucast’ na prednaskach a seminaroch, spracovanie zadani o ich prezentacia pocas semestra,
pisomna skuska

Viaha priebezného / zaverecného hodnotenia: v skiskovom obdobi 100 %

Vysledky vzdelavania:

Posluchaci ziskaji informécie o zékladnych pojmoch v oblasti marketingu a marketingovej
komunikacie, funkciach, cieloch, formach a néstrojoch marketingovej komunikacie. Orientuju sa
v problematike novych marketingovo-komunika¢nych technik. Poznaju systém organizacie $tudia,
vyucby, riadenia vysokych Skol.

Struc¢na osnova predmetu:

Oboznamenie s planom Studia, charakteristika jednotlivych disciplin, naroky na absolventa
potrebné pre optimalne uplatnenie v praxi.

Charakteristika zékladnych pojmov v oblasti marketingu a marketingovej komunikacie (marketing,
marketingovd komunikdcia, propagacia, promotion, marketingovy mix, komunika¢ny mix,
nadlinkové a podlinkové aktivity, néstroje marketingovej komunikacie, reklama, podpora predaja,
osobny predaj, PR, direct marketing, integrovand marketingovd komunikécia, nové formy
marketingovej komunikécie atd’.)

Prava a povinnosti posluchacov, obozndmenie so zdkladnou S$tudijnou literaturou, systém
vyuzivania kniznic, otazky metodiky a techniky Studia.

Zakladné poziadavky na seminar, semindrnu pracu, skusku.

Organizacia a riadenie vysokych $kdl (organy a pracoviska, funkcionari a ich kompetencie, vedecké
a pedagogické hodnosti pracovnikov vysokych $kol).

Historia univerzitného skolstva vo svete i u nas.

Histéria UK a $tudia marketingovej komunikacie na FiF UK.

Odporacana literatira:
BANYAR, M.: GUERILLA, VIRAL, BUZZ, WORD OF MOUTH MARKETING —
Implementacia novych foriem marketingovej komunikacie do prostredia slovenskej a ¢eske;j
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marketingovej praxe. Bratislava : Univerzita Komenského, Vydavatel'stvo UK, 2018. 192 s.
ISBN 978-80-223-4590-3

FORET, M.: Marketingova komunikace. 3. aktualiz. vyd. Brno : Computer Press, 2011. 488 s.
ISBN 978-80-251-3432-0

FREY, P.: Marketingova komunikace: nové trendy 3.0. 3. rozs. vyd. Praha : Management Press,
2015. 212 s. ISBN 978-80-7261-237-6

HESKOVA, M., STARCHON, P.: Marketingova komunikace a moderni trendy v marketingu.
Praha : Oeconomica, 2009. 180 s. ISBN 978-80-245-1520-5

HORNAK, P.: Reklama: teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunikacie. 2.
preprac. a rozs. vyd. Zlin : VeRBuM, 2018, 398 s. ISBN 978-80-87500-94-1

JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol.: Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada Publishing, 2012. 272 s. ISBN 978-80-247-4354-7

KARLICEK, M. a kol.: Marketingova komunikace. Jak komunikovat na nasem trhu. 2. aktual. a
dopl. vyd. Praha : Grada Publishing, 2016. 224 s. ISBN 978-80-247-5769-8

PRIKRYLOVA, I., JAHODOVA, H.: Moderni marketingova komunikace. Praha : Grada
Publishing, 2010. 320 s. ISBN 978-80-247-3622-8

VYSEKALOVA, J., MIKES, J.: Reklama, jak délat reklamu. 4. aktual. a dopl. vyd. Praha : Grada
Publishing, 2018.232 s. ISBN 978-80-247-5865-7

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 402

A B C D E FX

28,11 34,08 20,4 10,7 6,22 0,5

Vyuéujuci: doc. PhDr. Milan Banyar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-029/00 Pravo a reklama

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
pisomny vedomostny test, 100 % tc¢ast’ na vyucovani
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:

Oboznamit’ posluchacov so zasadnymi pravnymi normami, ktoré upravuji reklamu, podrobnejsie
poukazat’ na etické zasady reklamnej praxe a etickii samoregulaciu reklamy, obozndmit’ sa
s problematikou dusevného vlastnictva. Priblizit" problematiku v nadrodnom i medzinarodnom
meradle, na konkrétnych pripadoch z praxe ilustrovat’ moznost’ vyuzitia prava v oblasti reklamy
a predchadzania pravnym problémom a poskytnit’ vedomostny zaklad v oblasti pravnych uprav
reklamy.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do prava v oblasti reklamy — charakteristika, pojmy, pravne tpravy
Zakonna regulacia reklamy

Zakon o reklame

Etické zasady reklamnej praxe

Ochrana maloletych a reklama osobitych druhov vyrobkov
Porovnavacia reklama

Nekala sut'az

Pravo dusevného vlastnictva a I'udské prava v oblasti reklamy

Pripadové studie

Odporiacana literatira:

Drgonec, J.: Zéklady masmedialneho prava. Sladkovi¢ovo: Eurokodex, 2008.

Drgonec, J.: Tlacové pravo na Slovensku. Bratislava, Archa 1995.

Hajn, P.: Pravo nekalé soutéze. Brno: Masaryk.univ., 1994.

Hornak, P.: Reklama. Zlin: VeRBuM, 2010.

Jakab, R.: Porovnavacia reklama z pohladu prava. Kosice: UPJS Kosice, 2010.

Kerecman, P.: Sloboda prejavu novindra a ochrana pred jej zneuzitim. Bratislava: SSN, 2009.
Prusak, J.: Tedria prava. Bratislava 1995, 308 s.

Vozar, J.: Reklama a pravo. Bratislava, Veda, vydavatel'stvo SAV.

Voj¢ik, P., Misc¢ikova, R., Botik, M.: Medialne pravo. Trnava, 2004
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Winter, F.: Pravo a reklama v praxi. Praha: Linde, 2007.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 309

A

B

C

D

FX

50,81

26,21

14,56

6,15

2,27

0,0

Vyuéujuci: PhDr. Vladimir Rep¢ik, Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 16.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-019/15 Psycholdgia v marketingovej komunikacii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
pisomna praca, pisomny test
Viaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:
Oboznamit’ posluchacov s predmetom, zadkladmi psychologie a jej vyznamom pre marketingovu
prax.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do psycholégie

Vyznam psycholégie pre marketingovu prax

Psychologia v procese marketingovej komunikacie

Vyznam biologickej determinacie l'udskej psychiky pre marketingovu prax
Vyznam socialnej determinécie l'udskej psychiky pre marketingovi prax
Vnimanie a pozornost’ v marketingovej praxi

Vyznam myslenia a reci pre marketingovu prax

Vyzivanie emocii a citov v marketingovej praxi

Potreby, hodnoty, zaujmy ako zdroje motivacie a ich vyuzitie v marketingovej praxi
Vyznam porozumenie, pamiti a zabudania v marketingovej praxi

Vyznam ucenia a asociacii v marketingovej praxi

Sthrn

Odporiacana literatira:

Hradiska, E., Letovancova E.: Psycholdgia v marketingovej komunikdcii. Bratislava: 2005
Foret, M.: Marketingova komunikace. Brno, Computer Press 2003, 275 s.

Hradiska, E.: Psychologia a reklama. Bratislava, Elita 1998, 234 s.

Hradiska, E., Letovancova, E.: Psychologie marketingovych komunikaci. Brno : VUT 1999
Vysekalova, J., Komarkova, R: Psychologie reklamy. Grada Publishing, Praha 2001
Vysekalova, Jitka:. Psychologie spotiebitele, Grada Publishing, Praha 2004

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 127

A B C D E FX

65,35 17,32 9,45 6,3 0,79 0,79

Vyuéujiici: doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-015/15 Public relations 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
pisomna praca, pisomny test
Viaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:
Poskytnut’ poslucha¢om zédkladné teoretické vedomosti o public relations. Zozndmit’ ich s historiou
a s hlavnymi pristupmi a principmi public relations.

Struc¢na osnova predmetu:

Podstata, vznik a vyvoj public relations
Komunikdcia a jej podoby

Vztahy s médiami

Nastroje public relations

Krizové PR

Vyskum verejnej mienky pre potreby PR
Sponzoring

Vztahy s verejnost'ou v oblasti politiky
Vnutrofiremna komunikacia
Komunikécia mesta s ob¢anmi

Vyuzitie obsahovej analyzy v public relations
Etika public relations

Odporiacana literatira:

LESLY, Ph.: Public Relations. Victoria Publishing, Praha 1995, 280 s.

NEMEC, P— LITTOVA, J.: Komunikace korporaci. VSE Praha 1999,

ZARY, 1.: Public Relations. UK Bratislava, 1996, 129 stran

SVOBODA, V.:Public relations medern¢ a u¢inne. Grada Publishing, Praha 2006
POSPISIL, P.: Efektivné public relations a media relations. Computer press, Praha 2002
SMITH, P.: Moderni marketing. Computer Press, Praha 2000

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 141

A

B

C

FX

45,39

28,37

18,44

4,96

2,13

0,71

Vyuéujuci: doc. PhDr. Eva Chudinovéa, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KMK/A-boMK-022/15 Public relations 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
pisomna praca, pisomny test
Vaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 20/80

Vysledky vzdelavania:
Posluchéci sa oboznamia so stcasnou praxou public relations na Slovensku a s konkrétnym
rieSenim vybranych problémov vzt'ahov s verejnostou

Struc¢na osnova predmetu:

Oddelenie public relations vo vel'kom podniku
Praca hovorcu

Firemna komunikécia

Krizova komunikacia

Komunikécia znacky

Media relations

Lobovanie

Public relations neziskovych organizacii
Spolo¢ensky zodpovedné podnikanie
Asocidcia public relations SR

Odporiacana literatira:

NEMEC, P.: Public Relations. Praxe komunikace s vefejnosti. Management Press Praha 1996
SVOBODA, V.:Public relations medern¢ a u¢inne. Grada Publishing, Praha 2006

POSPISIL, P.: Efektivné public relations a media relations. Computer press, Praha 2002
SMITH, P.: Moderni marketing. Computer Press, Praha 2000

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 116

A

B

C

FX

72,41

19,83

6,03

1,72

0,0

0,0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Eva Chudinovéa, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.

Strana: 91




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-014/15 Reklamné agentury

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
test, ucast’ na vyucbe bez tolerancie absencii
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:
Uviest posluchacov do problematiky praktickej reklamy a marketingu, objasnit’ funkcie a sposoby
pdsobenia reklamnych agentur.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvodné pojmy — marketing, marketingova komunikacia, reklama, propagécia.

Miesto agentar v historii reklamy a marketingu, vznik agentar a ich vyvoj.
Charakteristika modernej reklamnej agentury, fullservis.

Vnutorna Struktura klasickej fullservisovej agentury, jednotlivé oddelenia a ich su¢innost’.
Komunikdacia vo vnutri agentiry v procese tvorby rekl. kampani.

Reklamny trh v SR, vyvoj, suasny stav a prognozy, vplyv reklamnych agentur na vyvoj trhu.
Druhy agentur — kategorizacia, Specializacia.

§pecializované agentury — medidlne, PR, vyskumné, kreativne stadia.

Sponzoringové, producentské agentury a ich perspektivy.

Vizby agentur s médiami.

Agentlry ako nositelia reklamnych kampani.

Reklamné kampane na Slovensku — druhy, realizacia.

Odporiacana literatira:

HORNAK, P. Nova abeceda reklamy. CEA Bratislava 2003
HORNAK, P.: Reklama 2000. 1. vyd. Bratislava : CEA, 1999. 297 s.
Propagacia v médiach. Zbornik. Bratislava, SOSPRA 1995.

Casopis Stratégie.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 125

A B C D

58,4 23,2 7.2 6.4

Vyuéujuci: Mgr. Gabriela Kosibova

Datum poslednej zmeny: 16.09.2020

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-038/17 Seminar k bakalarskej praci

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Student v zdpo&tovom tyzdni odovzda: navrh $truktiry prace, spracovant teoretickt ast’ a projekt
praktickej ¢asti zaverecnej prace. Aktivna i¢ast’ na seminaroch bez absencii.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:

Student zvladne pod odbornym dohl'adom pedagdga a skolitel'a navrhnut’ logicku $truktaru préce,
formulovat’ vyskumny problém a vyskumné otazky, resp. hypotézy, spravne zvolit' vyskumnu
metddu a navrhnit’ metodicky postup. Spracovanie teoretickej Casti a projektu praktickej Casti
zaverecne] prace poskytne Studentovi dostatoény prehlad o dosiahnutych vysledkoch v nim
skiimanej oblasti a umozni mu zodpovedne pristupit’ k rieSeniu nastoleného problému.

Okrem toho Studenti ziskaju zakladné poznatky o jazykovej a formalnej uprave prace a jej
nalezitostiach.

Struc¢na osnova predmetu:

- Nazov zaverecnej prace, dolezitost’ tvorby zadania a ich mozna modifikécia v AIS.

- Typy a obsah zavere¢nych prac.

- Struktira zavere&nej prace.

- Formulacia vyskumného problému, vyskumnej otazky, resp. hypotézy a dolezitost’ prehladu v
skiimanej oblasti v ramci domacej a zahrani¢nej literatary.

- Vyber vyskumnej metddy a metodicky postup.

- Interpretacia dosiahnutych vysledkov a ich zhodnotenie.

- Zaver prace, navrhy pre prax, projekt.

- Formélna uprava zavere¢nej prace, jazykova a Stylisticka Cistota, citacie a bibliografické odkazy.
- Kontrola originality, uchovavanie a spristupiiovanie.

- Prezentacia zavere¢nej prace.

Odporiacana literatira:

Smernica rektora Univerzity Komenského v Bratislave o zakladnych nélezitostiach zavere¢nych
préc... https://uniba.sk/fileadmin/ruk/legislativa/2013/Vp 2013 12.pdf

KIMLICKA, S.: Metodika pisania vysokoskolskych a klasifika¢énych prac. Bratislava: UK v
Bratislave, 2006.

Strana: 94




Mesko, D. - Katuscak, D. - Findra, J. a kol.: Akademicka prirucka. 2. upravené a doplnené

vydanie. Osveta, 2005. 496 s.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 92

A

B

C

FX

26,09

41,3

17,39

7,61

7,61

0,0

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 09.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-009/15 Slovensky jazyk: Literarne praktikum

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
test, pisomné prace, autorské prace
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 20/80

Vysledky vzdelavania:
Posluchéci si utvoria nazor na jednotlivé literarne diela, dokazu ich odborne posudit, zvladnu
zaklady literarnej tedrie, dokdzu samostatne tvorit’ autorsky text na zadané témy

Struc¢na osnova predmetu:

. Anticka grécka literatura;

. Anticka rimska literattra;

. Literarny stredovek;

. Humanizmus a renesancia v literature;
. Wiliam Shakespeare a alzbetinske divadlo;
. Klasicizmus 1. ¢ast’;

. Klasicizmus 2. ¢ast’;

. Literarne osvietenstvo;

9. Romantizmus;

10. Realizmus;

11. Nemecka literattra;

12. Americka literatura;

13. Ruska literatura;

01N LN AW —

Odporiacana literatira:

Dejiny svetovej literatiry

Bratislava, Vydavatel'stvo Osveta 1963 (M. Pisit a kol.);

+

Povinna literatira pre absolvovanie ustnej skusky:

1. Epos o Gilgamesovi — cely uvod,

3. Sofokles — Kral’ Oidipus, Antigona;

4. Euripides - Medea, Ifigénia v Aulide;

5. W. Shakespeare - Othelo, Hamlet, Kral’ Lear, Veselé panicky windsorské;
6. F. Dostojevskij — Bratia Karamazovovci — film (3-dielny — ruska verzia);
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7. L. N. Tolstoj - Vojna a mier, (film reziséra Bondarcuka - 4 dielny), Anna Kareninova
(sovietska verzia) alebo audio knihy;

8. Stendhal - Cerveny a &ierny (film - franctizska verzia);

9. Guy de Maupassant - Milacik (film);

10. G. G. Mérquez - Zit, abych mohol vypravét (Roman mdjho Zivota — slovensky preklad),
Kronika ohlasenej smrti;

11. S. Zweig - Méria Stuartovna, Svet v¢erajska, Hviezdne dejiny l'udstva;

12. M. Valek - Dotyky, Pritazlivost’, Nepokoj;

13. V. Weidermann - Ostende;

14. A. Miller - Po pade;

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 148

A B C D E FX

31,76 20,95 18,24 10,14 3,38 15,54

Vyuéujuci: PhDr. Eva Vopalenska, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.09.2019

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.

Strana: 97



INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-004/00 Slovensky jazyk: Pravopisné praktikum

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna ucast’ na vyucovani bez absencii, absolvovanie hodnotenych pravopisnych cviceni a
zavere¢ného pisomného testu. Hodnotené pravopisné cvicenia absolvuje Student v priebehu
semestra. Tematickll oblast’ pravopisného cvicenia a termin jeho absolvovania ozndmi pedagog
tyzden vopred na vyucovacej hodine.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: priebezné a zdvere¢né

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci zvladnu slovensky pravopis, ziskaju zakladné znalosti z tedrie jazyka a overia si
schopnost’ aplikovat’ poznatky v praxi. Témy zadani vychddzaju aj z problematiky marketingovej
komunikacie.

Struc¢na osnova predmetu:

. Jazyk a jeho pouzivatelia

. Zakladné kritéria jazykovej kultary

. Bohemizmy a anglicizmy v slovenskom jazyku

. Ustrojnost’ a funké&nost’ jazykovych prostriedkov

. Uplatnovanie pisania i/y v slovach domaceho a cudzieho pévodu

. Sociolingvistika, etnolingvistika a psycholingvistika a ich vyuzitie v marketingovej komunikécii
. Pisanie ¢isloviek v slovenskom pravopise

. Pisanie vel’kych pismen v textoch MK

9. Uplatiiovanie ¢iarky v slovenskom pravopise

10. Uplatilovanie pisania slov rad a sam v slovenskom pravopise

11. Pravidlé pisania slov oddelene a dovedna

12. Jazykové nedostatky v pouzivani jazyka v marketingovej komunikacii

01N LN bW —

Odporacana literatira:

DOLNIK, Juraj: Spisovna slovenéina a jej pouZivatelia. Bratislava: FF UK, 2000. 215 s.
FINDRA, Jan: Jazykova komunikécia a kultira vyjadrovania. Martin: Osveta, 2013. 240 s. ISBN
978-80-8063-385-1

KOLEKTIV AUTOROV: Pravidla slovenského pravopisu. 3. vydanie. Bratislava: VEDA, 2000.
592 s. ISBN 80-224-0655-4. (resp. 4. nezmenené vydanie z roku 2013)
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MISTRIK, Jozef: Gramatika sloven¢iny. 2. doplnené vyd. Bratislava: Slovenské pedagogické

nakladatel’stvo, 2003. 180 s.

MISTRIK, Jozef: Jazyk a re¢. 2. upravené vydanie. Bratislava : Mladé leta, 1999. 430 s. ISBN

80-06-00924-4

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 424

A B C D E

FX

15,33 21,23 24,76 17,45 16,75

4,48

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 09.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-008/15 Teoria marketingovej komunikécie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
pisomna praca cca 15 s., prezentovana v ramci vyucovania...
Vaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 20/80

Vysledky vzdelavania:
Posluchaci ziskaju zakladné informacie z oblasti teoretickych postuldtov markatinovej komunikacie
sliziace k pochopeniu d’alich disciplin Studia i k tvorbe reklamnych kampani v praxi.

Struc¢na osnova predmetu:

. Reklama ako druh marketingovej komunikacie.

. Zakladné suvislosti reklamy, propagacie a marketingovej komunikacie.

. Druhy reklamy a propagacie.

. Statna propagécia, druhy, principy, zasady.

. Socialna reklama versus spoloc¢ensko-vychovna propagéacia.

. Reklama versus public relations

. Funkcie reklamy.

. Charakteristika d’alSich druhov marketingovej komunikécie, resp. reklame pribuznych aktivit.
9. Reklama a zurnalistika — sty¢né plochy, Specifika.

10. Image a jeho znaky, druhy, fazy tvorby.

11. Charakteristika komponentov procesu reklamy, resp. reklamnej kampane.
12. Promotion — integrovana marketingova komunikacia

01N LN AW —

Odporiacana literatira:

Horndk, P. : Kreativita v reklam¢ = Creativity in advertising. - 1. vyd. - Zlin : VeRBuM, 2014.
ISBN 978-80-87500-49-1

Horndak, P. Reklama — teoreticko — historické aspekty reklamy a marketingove;j

komunikacie. Zlin, VeRBuM 2018, ISBN: 978-80-87500-94-1

Hornak, Pavel — SEFCAK, Lubos: Etika reklamy. Etika Zurnalistiky. Bratislava: SOSPRA, 2000.
Juraskova, O. - Horndk, P. et al.: Velky slovnik marketingovych komunikaci. Praha : Grada,
2012.271 s. ISBN 978-80-247-4354-7 (9/9) 3)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 136

A

B

C

FX

26,47

41,18

22,06

9,56

0,74

0,0

Vyuéujuci: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.

Datum poslednej zmeny: 26.08.2019

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-017/00 Vystavy a vel'trhy

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna ucast’ na vyucovacom procese bez absencii. Priprava vystavy najlepsich prac studentov
katedry za rok 2019/2020, test.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:

Studenti nadobudnu zakladné teoretické poznatky o histérii vystav, ich typologii, charakteristikach,
priprave expozicie a si¢asnom vyzname vystav a vel'trhov pre oblast’ marketingovej komunikacie.
Zaroven si v rdmci timovej prace overia nadobudnuté poznatky pri praktickej realizacii vystavy
Studentskych prac, vratane propagacie podujatia.

Struc¢na osnova predmetu:

- Historické aspekty vystavovania a predvadzania

- Zakladné pojmy kategorizacia a typoldgia (vystava vs. vel'trh, vystavnictvo, kategorizacia a
typologia akcii z r6znych aspektov)

- Organizécia podnikajica v oblasti vystavnictva (VO z pohladu sociologie, VO ako medialna
organizicia a jej charakteristické Crty, financovanie)

- Organizécia podnikajuca v oblasti vystavnictva (VO ako medidlna organizacia a vyrobné postupy,
dosledky medidlneho posobenia, obmedzenia, organy Statnej spravy)

- Textova priprava expozicie

- Vel'trh ako médium (generacné typy vystav a vel'trhov, funkcie vel'trhového média, média vs. VO)
- Vel'trh ako médium (nastroje vel'trhovej komunikacie)

- Priprava vel'trhového vystupenia (typologia vystav a vel'trhov, typy expozicii)

- Priprava vel'trhového vystipenia (ideovy zamer, klientsky brief, fazy vystavného procesu, hlavni
tvorcovia)

- Sprievodné akcie a ich realizacia

- Finalizacia vystavnej akcie

- Propagécia vystav a veltrhov — PR, média

Odporacana literatira:

Pavli, D.: Vystavy a veletrhy. Professional Publishing, 2009. 380 s. ISBN 9788086946382
Svoboda, V. — Foret, M. — Kolafova, K. — Zumrova, L.: Vystavujeme na veletrhu. Jak expozici
pfipravit a realizovat, aby splnila vS§echny pozadované cile. Praha : Computer Press, 2002. 110 s.
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Hornék, P. a kol.: Marketingova komunikécia. Bratislava : 2010. 359 s. ISBN 9788022327893
Vysekalova, J. — Hrubalova, M. — Girgasova, J.: Veletrhy a vystavy. Efektivni prezentace pro
uspésny prodej. Grada, 2004. 160 s. e-kniha

Bures, I.: Jedeme na veletrh! Management Press, 1999. 150 s. ISBN 8085943956

Vodrazkova, 1.: Svetové vystavy. Mosty do buducnosti. Bratislava : 1996. Meritum, spol. s. 1. o.
57s.

Leicher, R.: Prezentace na vystavach a veletrzich. Praha : 1994. Grada Publishing. 57 s.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 370

A B C D E FX

48,11 23,51 9,46 5,95 6,76 6,22

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 09.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-043/00 Vytvarna tvorba

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
hodnotenie vlastnych prac
Viaha priebezného / zaverecného hodnotenia: v skiskovom obdobi 100 %

Vysledky vzdelavania:
Oboznamenie so zakladnymi prostriedkami, ich pouzitie v praxi. Samostatna tvorba.

Struc¢na osnova predmetu:

Naroc¢nejsie kompozicie pomocou temperovych farieb na zadanu tému
Kompozicie s pouzitim textu

Grafické spracovanie (navrh plagatu A3 na zvolenu tému)
Definitivne grafické spracovanie plagatu A3

Vytvarné spracovanie zadanej témy 1

Vytvarné spracovanie zadanej témy 2

Vytvarné spracovanie zadanej témy 3

Vytvarné spracovanie zadanej témy 3

Kreativne kreslenie - symbolika

Vytvarné spracovanie zadanej témy

Vystava (aktudlne podl'a podujatia)

Naviteva VSVU - graficky design

Odporacana literatira:
Fotografie Magazin (CR) - mesacnik,
Stratégia (Casopis)

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 399

A B C D E FX

86,47 7,52 5,26 0,0 0,25 0,5
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Vyuéujuci: doc. PhDr. Milan Banyér, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KFDF/A-AboFI901/15 Zaklady filozofie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
100% priebezne. Pocas vyukového obdobia semestra: ustna prezentécia, zaverecny test.
Vaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100% priebezne

Vysledky vzdelavania:

Ziskanie zakladnej orientacie vo filozofickych problémoch, zvladnutie pojmového/
terminologického aparatu filozofickych disciplin ako konceptualnej bazy socialnych a humanitnych
vied. Porozumenie kIi¢ovym problémom filozofie a ich vybranym rieSeniam. Rozvijanie

schopnosti kritickej reflexie aktualnych problémov rozvoja I'udského myslenia a spolo¢nosti z
filozofického hladiska.

Struc¢na osnova predmetu:

Filozofia v systéme kultarnych aktivit. Historické premeny problémového pola filozofie a
paradigmy europskeho filozofického myslenia. Filozofia a veda. Povaha a metddy filozofického
myslenia, filozofickd argumentécia. Filozofické discipliny a smery. Pojmovy aparat filozofie ako
konceptualna baza socidlnych a humanitnych vied. Vybrané klI'i¢ové problémy filozofie a rozli¢né
podoby ich tematizécie (problém poznania a vedy, problém cloveka, problém vztahu mysle a tela,
problém jazyka, problém moralky a zdovodnenia moralnych noriem, problém spravodlivosti).

Odporacana literatira:

LIESMANN, K.- ZENATY, G.: O mysleni. Olomouc 1994.

HOLLIS, M.: Pozvani do filosofie. Brno 2001.

POPKIN, R. H., STROLL, A.: Filozofie pro kazdého. Praha 2000.

PEREGRIN, J: Filozofie pro normalni lidi. Praha 2008.

NAGEL, T.: Co to vietko znamen4. Struény uvod do filozofie. Bradlo, Bratislava 1991.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 434

A B

C

D

E

FX

46,08 29,72

13,82

5,53

23

2,53

Vyuéujuci: doc. PhDr. Mariana Szapuova, CSc., PhDr. Ladislav Sabela, CSc.

Datum poslednej zmeny: 02.04.2021

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KXMK/A-boMK-010/15 Zaklady fotografie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
zvladnutie fotografickej terminolédgie, navykov a prace s fotoaparatom.
Kvalita, kreativita a vystiznost’ fotografii na zadané témy, samostatne zhotovenych Studentmi

Vysledky vzdelavania:
Zoznamenie Studentov s fotoaparatom, fotografovanim, spracovanim zéberov, ich uplatnenim
a archivéaciou.

Struéna osnova predmetu:

1. Zozndmenie sa s predmetom, zistenie skusenosti Studentov s fotografovanim, Studijné
poziadavky

a odporucana literatira.

2. Rozdelenie fotoaparatov: zrkadlovky a kompakty + klasické a digitalne. Sucasti fotoaparatov.
Obrazové ¢ipy CCD a CMOS. Ohniskova vzdialenost. Typy objektivov a ich nasadzovanie
(zavitové a bajonetové).

3. Clona, clonové cislo - ukdzky vplyvu jej zmeny na zaber. Pomer stran fotografie, jej velkost’
(megapixle), kvalita, DPI, velkost’ siborov; pamitové média pouzivané vo fotoaparatoch.

4. Expozi¢ny €as. Citlivost’ ISO. Ovladacie prvky digitalneho a klasického fotoaparatu.

5. Vyvéazenie bielej (funkcia white balance), svetelna teplota, sekvenéné snimanie, zameranie
expozicie podla presne urCenej Casti zaberu, permanentné a jednorazové meranie expozicie,
korekcia expozicie, samospust’.

6. Rezimy fotografovania — AUTO, MANUAL, poloautomatické rezimy (programy) a ich spravne
pouzitie.

7. Fotografovanie automatickym reZimom — spravne ,,zaostrenie*, automatické meranie expozicie
— aj

na objektoch v protisvetle. Expozimeter, jeho pouzivanie a Gprava expozicie s jeho pomocmou.

8. Typy zaberov, kompozicia, perspektiva, fotografovanie pohybujucich sa objektov, zlaty rez.
Fotografovanie s bleskom. Programy pre fotografovanie v rdznych prostrediach a situdciach - scény.
Fotoaparat v mobile.

9. Spoloc¢né organizované fotografovanie vlastnymi fotoaparatmi Studentov v meste alebo prirode —
praktické odskuSanie a upevnenie nadobudnutych vedomosti. Rady Studentom a rieSenie problémov
pri fotografovani.
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10. Hodnotenie a rozbor fotografii na zadant t¢ému €. 1, ktoré Studenti zhotovili ako domécu tlohu.
11. Program ADOBE PHOTOSHOP a jeho najdodlezitejsie funkcie: zaostrenie, rozostrenie, Uprava
jasu, kontrastu, farebného tonu, zmena velkosti fotografii, ukladanie pre web. Iny graficky
software.

12. Triedenie a archivacia fotografii. Parametre fotografie podl'a jej pouzitia — pre publikovanie
v printoch,

na Internete, v ofsetovej tlaci, pre velkoplosnu reklamu. Uverejiiovanie a skladovanie fotografii
na internete.

13. Hodnotenie a rozbor fotografii na zadant t¢ému €. 2, ktoré Studenti zhotovili ako domécu tlohu.
14. Hodnotenie a rozbor fotografii na zadant t¢ému €. 3, ktoré Studenti zhotovili ako domécu tlohu.
Opakovanie.

Odporiacana literatira:

NEFF, Ondfej. Tajna kniha o digitalni fotografii. Brno : Mobil media, a.s., 2004. 192 stran.
FROST, Lee. Kreativni fotografie od A do Z. Brno : Computer Press, s.r.0., 2003. 162 stran.
GEORGES, Gregory. Digitalni fotografie : nazorny privodce : 100 praktickych navodi a tipt.
Brno : Computer Press, a.s., 2004. 223 stran.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 195

A B C D E FX
92,82 5,64 0,0 0,0 0,51 1,03
Vyuéujuci: Mgr. Hubert Kaftka, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015
Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-086/17 Zaklady kulturologie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
SK
aktivita na seminaroch, referat

Vysledky vzdelavania:

SK

Predmet je koncipovany ako tivod do $tadia Studijného odboru kulturolégie. Posluchaci nadobudnt
poznatky o tom, ¢o je kulturologia, zozndmia sa so zdkladnym pojmovym apardtom. Zaroven
ziskaju zédkladné poznatky o Specifikach a metdodach vedeckého poznania.

Struéna osnova predmetu:

SK

. Pojem vedy, Struktura vedy, vedecké kategorie.

. Formy a met6dy vedeckého poznania.

. Zakladné vymedzenie pojmu kultura.

. Rozmanitost’ definicii o kultare.

. Vznik, vyvoj a charakteristika kulturologie.

. Miesto kulturologie v systéme spolocenskych vied.

. Modely kultary podl'a Lawlesa.

. Struktiira kultary.

9. Horizontélne a vertikélne ¢lenenie kultary. Scheinov model 'adovca.
10. Kultarne univerzalie.

11. Kultarne institucie. Kultira podujati, medialna kultara, spolkova kulttra.
12. Kultara vSedného dna, sociokultira.

13. Aktudlne problémy kulturologie.

0 3O D KW~

Odporiacana literatira:

SK

CERNY, V.: O povaze nasi kultiry. Brno : Atlantis, 1991.
GAZOVA, V.: Stiradnice kultiry. Trnava: FMK, UCM 2003.
LAWLESS, R.: Co je to kultura. Olomouc : Votobia 1996.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 36

A B C D E FX

52,78 27,78 13,89 2,78 0,0 2,78

Vyuéujuci: doc. PhDr. Zuzana Slusna, PhD.

Datum poslednej zmeny: 13.06.2017

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KZ/A-boMK-003/15 Zaklady masovej komunikacie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
aktivita na seminaroch, seminéarne prace, 100 % ucast’ na vyucovani
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:

Prehibit’ poznatky o zaradeni vlastného vedného odboru do systému vied. Vyvoj vedy o masovej
komunikacii ukazuje vplyv rozvoja predmetu a ti¢asti pribuznych vednych disciplin na formovani
teorie.Poznatky o tomto vyvoji st nastrojom hlbsieho pochopenia zmyslu masovej komunikacie,
jej posobenia v spolo¢nosati.

Struc¢na osnova predmetu:

Komunikacia ako predpoklad existencie 'udskej spolo¢nosti. Podstata, hlavné druhy a funkcie
komunikacie. Pristupy a §tyly komunikacie.

Struktura a charakteristika prvkov komunikaéného procesu.

NajdolezitejSie paradigmy, ktoré maju vyznam pre Stadium komunikacie — evolu¢no-vyvojova
paradigma.

Strukturalno-funkcionalisticka paradigma.

Symbolicky interakcionizmus.

Masova komunikacia ako Specificky typ komunikacie. Charakteristika masovej komunikacie.
Zakladné rozdiely medzi masovou komunikéciou a ostatnymi druhmi komunikacie. Zvlastnosti
interpersonalnej a masovej komunikacie.

Specifickost’ masovej komunikacie — masa, masova spolénost’, masmédia.

Struktura masovej komunikécie — popularna Lasswellova formula komunika&ného procesu, analyza
jednotlivych prvkov masovo komunikaéného procesu.

Tedria dvojstupniového priebehu masovej komunikacie a charakteristika nazorovych vodcov.
Veda o masovej komunikacii ako interdisciplinarna spoloCenska veda — stru¢nd charakteristika
sociologickych aspektov.

Teoreticka uroven poznania a empirickd Groven poznania masovej komunikacie.

Odporacana literatira:

Ball-Rokeach,S. a DeFleur, M.L.: Teorie masové komunikace. Karolinum 1996, Praha.
Charvat,J.: Masova komunikéacia. Bratislava 1996.

Kunczik,M.: Zaklady masové komunikace. Karolinum, Praha 1995.

Strana: 112




Lamser,V.: Komunikace a spole¢nost. Academia, Praha 1969.
McQuail, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Portél, Praha 1999.
Rankov, P.: Masova komunikéacia. Levice 2002.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 104

A B C D E FX

51,92 28,85 10,58 5,77 0,96 1,92

Vyuéujuci: Mgr. Gabriela Kosibova

Datum poslednej zmeny: 16.09.2020

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-0921/18 | Zéklady pocitacovej grafiky

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Stadia: 2., 4., 6.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Vyluéujuce predmety: FiF. KMK/A-boMK-0927/18

Podmienky na absolvovanie predmetu:
aktivna ucast’ na hodindch bez absencii, vypracovanie zadani
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:
Posluchaci si osvoja zakladné poznatky o pocitacovej grafike, jej vyuziti v marketingovej
komunikacii a tiez sa naucia ovladat’ zakladné funkcionality grafického programu Adobe Illustrator.

Struc¢na osnova predmetu:

- Zoznémenie sa s uzivatel'skym prostredim programu Adobe Illustrator

- Nastroje programu Adobe Illustrator

- Farebné¢ skaly

- Vektorova grafika

- Rastrova grafika

- Zékladné kritéria tvorby pocitacovej grafiky v marketingovej komunikacii
- Zaklady kompozicie

- Vyuzitie zlatého rezu

- Praca grafika s klientskym briefom

Odporiacana literatira:

Zéra, J.: Moderni po¢itatova grafika. Brno: Computer Press, 2010.

Ruzicky, E. - Ferko, A.: PocitaCova grafika a spracovanie obrazu. Bratislava: Sapientia, 1995.
Supsakova, B.: Vizualna gramotnost. Brno: Tribun EU, 2015.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 30

A

B

C

FX

96,67

3,33

0,0

0,0

0,0

0,0

Vyuéujuci: PhDr. Jan Jaszberényi

Datum poslednej zmeny: 16.09.2020

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-092z/18 | Zéklady pocitacovej grafiky

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: cvicenie
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Stadia: 1., 3., 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Vyluéujuce predmety: FiF. KMK/A-boMK-0921/18

Podmienky na absolvovanie predmetu:
aktivna ucast’ na hodindch bez absencii, vypracovanie zadani
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:
Posluchédi si osvoja zakladné poznatky o pocitacovej grafike, jej vyuziti v marketingove;j
komunikacii a tiez sa naucia ovladat’ zakladné funkcionality grafického programu Adobe Illustrator.

Struc¢na osnova predmetu:

- Zoznémenie sa s uzivatel'skym prostredim programu Adobe Illustrator

- Nastroje programu Adobe Illustrator

- Farebné¢ skaly

- Vektorova grafika

- Rastrova grafika

- Zékladné kritéria tvorby pocitacovej grafiky v marketingovej komunikacii
- Zaklady kompozicie

- Vyuzitie zlatého rezu

- Praca grafika s klientskym briefom

Odporiacana literatira:

Zéra, J.: Moderni po¢itatova grafika. Brno: Computer Press, 2010.

Ruzicky, E. - Ferko, A.: PocitaCova grafika a spracovanie obrazu. Bratislava: Sapientia, 1995.
Supsakova, B.: Vizualna gramotnost. Brno: Tribun EU, 2015.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 31

A

B

C

FX

83,87

3,23

0,0

0,0

0,0

12,9

Vyuéujuci: PhDr. Jan Jaszberényi

Datum poslednej zmeny: 16.09.2020

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-080/15 Zaklady socioldgie marketingovej komunikacie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:
Zoznamenie posluchacov so zékladmi sociologie a jej vyznamom pre marketingovi komunikaciu

Struéna osnova predmetu:

1.Nieco o sociologii ako teoreticko-empirickej vedy o spolo€nosti. Najvyznamnejsi zakladatelia
sociologie a ich teoretické myslienky. Niektoré sucasné sociologické teorie (tedrie konsenzu,
konfliktu a interpretativna socioldgia).

2. Zakladné sociologické pojmy a ich objasnenie (spolo¢nost’, socidlna Struktira, socidlne skupiny).
3. Komunikacia ako predpoklad existencie 'udskej spolo¢nosti. Podstata komunikacie jej vyznam
pre zivot I'udi v spolo¢nosti. Niektoré druhy a funkcie komunikécie.

4. NajdolezitejSie paradigmy, ktoré majii vyznam pre Stidium podstaty komunikacie ( vyvojovo-
evolucna, Strukturadlno-funkcionalistickd, symbolicky interakcionizmus).

5. Marketingova komunikacia ako subsystém spoloCenskej komunikacie. Charakteristika
marketingovej komunikécie a modernej spolocnosti. Ciele marketingovej komunikécie.

6. Marketingovd komunikacia ako proces (prvky marketingovej komunikécie). Teoria
dvojstupniového priebehu marketingovej komunikéacie (charakteristika nazorovych vodcov —
opinions leaders).

7. Masové prostriedky marketingovej komunikacie ( tlag, rozhlas, televizia a nové média).

8. Postavenie a fungovanie prostriedkov marketingovej komunikacie vo vztahu k spolo¢nosti.

9. Funkcionalisticky pristup zdorazraziujici poslanie, funkcie prostriedkov marketingove;
komunikécie.

10. Normativne tedrie prostriedkov masovej komunikacie v r6znych typoch spolo¢nosti.

11. Spétna vizba ako podmienka fungovania marketingovej komunikécie Sirenej masmédiami.

12. Zavere¢né hodnotenie

Odporiacana literatira:
Boothman, N.: Trénink obchodni komunikace. Porta, Praha 2004.
DeFleur,M.L.: Teorie masové komunikace. Karolinum, Praha 1996.

Hlinkova,D.: Socioldgia a prostriedky masovej komunikacie. Univerzita Komenského, Bratislava
2007.

Charvat, J.: Masova komunikacia, Nadacia Média, Bratislava 1996
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Jirdk,J., Kopplova,B.: Media a spolecnost. Portal, Praha 2003.

Keller, J.: Uvod do socioldgie. Slon, Praha 1999.
Kotler,P.,Amstrong,G.: Marketing. SPN, Bratislava 1992.

Labska,H.: Marketingova komunikécia. KO&KA, Bratislava 1998.
McQuail,D.: Uvod do teorie masové komunikace. Portal, Praha 1999.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 123

A B C D E

FX

56,91 17,89 15,45 4,88 2,44

2,44

Vyuéujuici: Mgr. Zuzana Bachrata, doc. PhDr. Blandina Sramova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-011/15 Zaklady vytvarného prejavu

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
- bez prerekvizity

Podmienky na absolvovanie predmetu:
hodnotenie vlastnej tvorby
Viaha priebezného / zaverecného hodnotenia: v skiskovom obdobi 100 %

Vysledky vzdelavania:

Narabanie s jednoduchymi vytvarnymi materialmi, vyuzivanie ich maximalnych moznosti v sulade
s danou témou. Poznanie ich moznosti pouzitia pre dalSie naro¢nejSie grafické spracovanie.
Grafické techniky, technologia tlace grafiky. Zaklady perspektivy.

Struc¢na osnova predmetu:

Pojednanie formatu A4 (ceruzka, uhol) pomocou ¢iar jednotlivé témy a ich vyjadrenie.
Praca v Cierno-bielej podobe formatu A4 pomocou ¢iar, ploch, Struktar.

Riesenie zakladnymi geometrickymi obrazcami na ploche A3 a tvorenie ucelenych Cierno-bielych
kompozicii.

Grafika. Vznik a principy grafickej tvorby

Grafické techniky, pouzité materidly

Tla¢ grafiky. Delenie grafiky podla sposobu tlace

Grafika — tlac z vysky

Grafika — tla¢ z hI'bky

Grafika — tla¢ z plochy

Grafika — tla¢ cez sito

Perspektiva — hlavné principy a nazvoslovie

Kresba predmetov s vyuzitim perspektivy objektov a tiena

Odporacana literatira:

O. Bartko, R. Fila: Vytvarna priprava, Bratislava, SPN 1989.

A Krejca: Techniky grafického umenia, Artia 1981, Pallas 1992
Jiri Vanek: Kresba, grafika, MKS S.K.Neumana, Brno

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 156

A

B

C

FX

39,1

35,9

22,44

1,92

0,64

0,0

Vyuéujuci: doc. PhDr. Milan Banyér, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.09.2020

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-boMK-030/15 | Stylistika

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 4

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivna ucast’ na vyucovani bez absencii, seminarna praca podl'a zadania a jej prezentécia, test.
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:
Posluché¢i nadobudnu zakladné teoretické poznatky zo Stylistiky, ktoré sa naucia aplikovat’ na
oblast’ marketingovej komunikacie.

Struc¢na osnova predmetu:

- Stylistika - predmet, vyznam, definicie. Prepojenie na oblast marketingovej komunikacie.
- Stylotvorné ¢&initele a ich praktické vyuZitie v oblasti MK.
- Mikova vyrazova sustava a klasifikacia stylov.

- Lexikalne Stylémy

- Zvukové stylémy

- Morfologické a syntaktické Stylémy

- Kompozi¢né a kinetické Stylémy

- Odborny styl

- Administrativny §tyl

- Publicisticky styl

- Hovorovy styl

- Umelecky styl

- Styl textov Sirenych prostrednictvom elektronickych médii

Odporiacana literatira:

Findra, Jan: Stylistika slovenéiny. Martin: Osveta, 2004.

Tvrdon, Emil: Text a $tyl reklamy v periodickej tlaci. Bratislava: Epos, 1999.
Mistrik, Jozef: Gramatika slovenciny. Bratislava: SPN - Mladé leta, 2003.
Mistrik, Jozef: Jazyk a rec. Bratislava: Mlad¢ leta, 1999.

Horecky, Jozef: O jazyku a Style kriticky aj prakticky. Presov, 2000.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 94

A

B

C

FX

25,53

36,17

17,02

13,83

5,32

2,13

Vyuéujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 09.09.2020

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.

Strana: 123




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KZ/A-boMK-045/15 Zurnalistické Zanre 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
ucast’, pisomna praca, test
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:
Vyklad tedrie zurnalistickych zanrov v kontexte historického vyvoja a sucasnosti. Spravodajstvo
ako skupina zanrov a vplyv médii na ich uplatiiovanie. Spravodajské zanre v periodickej tlaci.

Struc¢na osnova predmetu:

1.Uvod do tedrie zanrov. Charakteristika zénra. Interpretacia z4nra ako historickej kategorie. Zaner
—model,model —Zaner a zurnalisticky prejav. Tedria zanrovej dominanty.

2.Podstata zurnalistickej informacie. Informdacia a sprava. Informdcia: spolocenskd — aktualna —
novinarska. Casové a spologenska (vyznamova) aktualnost’ informacie. Dalsie atributy novinarskej
informacie

3.Stanovisko novindra k aktudlnemu javu: akceptaéné (spravodajstvo), raciondlne (analytické
zanre, publicistika raciondlneho typu), emocionalne (beletristické Zanre, publicistika
emocionalneho typu).

4.Logicko-pojmové stvariiovanie v zurnalistickych Zanroch (jasné a presné, bez expresivnosti,
vykladovy slohovy postup, blizsi je nauc¢ny S$tyl, metodika tvorby: indukcia-dedukcia, analyza-
syntéza).

5.0brazno-emocionalne stvarnovanie v zurnalistickych zanroch (obrazné vyjadrovacie prostriedky,
blizsie k umeleckému $tylu, expresivnost’, monologizacia, dialogizécia, gradacia, pointa, dejovost).
6.Sprava ako zékladny prvok zurnalistickej informacie. Spravodajské otazky Sprava v novinach
a casopisoch. Postup tvorby spravy (chronologicky, logicky-obratend pyramida, dynamicky-
emfaticky).

7XKratka sprava a jej druhy: noticka, fles, jednostipec. Druhy noticky. Typy flesu. Formy
jednostipca. Skladacka.

8.Uradna sprava: oznamenie, komuniké. Rozdiel medzi oznamenim a spravou. Druhy komuniké:
noéta, vyhlasenie, uznesenie.

9.Rozsirena sprava a jej druhy: interpretujica, pokracujuca (situacna), komentujica.

10.Referat. Metddy tvorby referatu: chronologicky a volne zostaveny. Sposoby skracovania v
referate.
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11.Spravodajsky rozhovor (spravodajské interview) — dialogizovana sprava. Uvedenie rozhovoru,
princip etiky.

12.Riport (maléd reportaz) — beletrizovana sprava. Zivy opis aktudlneho javu. Novinar v riporte,
riport — referat. Miniutvary na hranici spravodajstva: kurziva, stipéek, predchyr, ich funkcia
v zurnalistickom celku.

Odporiacana literatira:

JACZ, Cudovit. Novinarske zanre. I.¢ast’ . Spravodajské Zanre. Bratislava : SZN. 1976.

Kol.: Malé encyklopédia zurnalistiky (zost. L. Jacz), Bratislava : Obzor, 1982. 571 s (hesla

z odprednésanej latky)

TUSER, Andrej — FOLLRICHOVA, Maria. Tedria a prax novinarskych zanrov 1. Vysokoskolské
skripta. 1., 2. Vyd. Bratislava : Univerzita Komenského, 1998, 2001. 107 s.

TUSER, Andrej. Ako sa robia noviny. 1. vyd. Bratislava : SOFA, 1999. 219 s. 2. vyd. Bratislava :

SOFA, 2003. 163 s.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 92

A B C D E FX

76,09 20,65 2,17 0,0 1,09 0,0

Vyuéujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 08.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FiF.KZ/A-boMK-047/00 Zurnalistické Zanre 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 1 /1 Za obdobie Stidia: 14 / 14
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 2

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

distancné Stadium, Gcast’ - max. 2 absencie, semindrna praca (do 26.10.2020), publicisticky
novinarsky prejav (do 09.11.2020), skuska. Vo vSetkych stcastiach hodnotenia musi Student
dosiahnut’ minimalne 60 percentntl uspesnost’.

Viéha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: priebezne 40 % (16.11.2020), v skiSobnom obdobi
60 %

Vysledky vzdelavania:
Teodria spravodajstva a publicistiky ako novinarskeho druhu, spolo¢né a odlisné znaky publicistiky
raciondlneho a emocionalneho typu s aplikaciou na tlac.

Struc¢na osnova predmetu:

Uvod do tedrie zanrov. Charakteristika Zanru. Interpretacia zanru. Tedria Zanrovej dominanty.
Stanovisko novinara k aktudlnemu javu: akceptatné (spravodajstvo), racionalne (publicistika
racionalneho typu), emocionalne (publicistika emocionéalneho typu).

Spravodajstvo. Kratka sprava, rozsirena sprava, uradna sprava, referat, spravodajské interview.
Uvod do tedrie publicistiky racionalneho a emocionalneho typu.

Publicistika racionalneho typu: poznamka, komentar, ivaha, ivodnik, recenzia, obzor tlace, rozbor,
komplexny zurnalisticky rozbor, publicistické interview, redakcnd beseda, polemika, epistolarna
publicistika (ohlas, anketa, diskusia, zurnalisticky list).

Publicistika emocionalneho typu: reportdz, Crta, esej, fejton, besednica, causerie (zdbavnica), glosa,
stipéek, kurziva, entrefilet).

Odporiacana literatira:

FOLLRICHOVA, Maria. 2012. Novinéarska publicistika emociondlneho typu. Bratislava: UK,
2012. 238 s. ISBN 978-80-223-3230-9.

FOLLRICHOVA, Maria - HACEK, Jan - KUBINYT, Peter. 2015. Novinarske Zanre pre
zrakovo znevyhodnenych Studentov - tedria a prax. Bratislava: UK, 2015. 202 s. ISBN
978-80-8127-146-5.

TUSER, Andrej — FOLLRICHOVA, Maria. 2001. Tedria a prax novinarskych Zanrov I.
Bratislava: UK, 2001. 106 s. ISBN 8022315559.

VEI’AS, Stefan. 2000. Teéria a prax novinarskych zanrov II. Bratislava: UK, 2000. 66 s. ISBN
8022314935.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 265

A B C D E FX

29,06 29,06 16,6 9,43 12,08 3,77

Vyuéujuci: doc. PhDr. Méria Follrichova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 20.09.2020

Schvilil: prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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