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3. Vybrané research papers a case studies

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Anglicky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 11

A

ABS

B

FX

81,82

0,0

9,09

9,09

0,0

0,0

0,0

Vyuéujuci: Mgr. Rastislav Molnar

Datum poslednej zmeny: 07.02.2018

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FM.KEF/171M/11 Analyza dlhopisov

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Odporucané prerekvizity (nepovinné):
Matematika, Statistika

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Test poCas semestra, skuska
Viaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 40/60

Vysledky vzdelavania:

Studenti po absolvovani tohto predmetu pochopia zakladné pojmy tykajuce sa averovych vztahov
a dlhopisov ako obchodovatelného cenného papiera a takisto budi schopni vyuzit' dlhopisy a ich
duraciu a konvexitu ako metddy riadenia aktiv a pasiv.

Struc¢na osnova predmetu:

Stru¢ny sylabus:

Tematicky plan - prednasky:

. Uvod do problematiky, vyznam Gverov v ekonomike, charakteristika uverov, formy averov
. Analyza iverovej sposobilosti klienta

. Hodnotenie névratnosti podnikatel'ského zameru

. Zabezpeceni Gveru a ur¢enie miery rizika

. Ekonomické chapanie dlhopisov a ich vyznam

. Zaklady ocenovania dlhopisov

. Problematika urokovacieho obdobia pri oceniovani dlhopisov

. Statne dlhopisy a ich vyznam pri stanovovani bezrizikovej irokové miery
. Durécia dlhopisu a jej vyznam. Modifikovana duracia dlhopisu a jej vyznam. Dolarova duracia
dlhopisu a jej vyznam.

10. Konvexita dlhopisu a jej vyznam.

11. Specifické formy dlhopisov a ich ocefiovanie

12. Zékladné principy obchodovania s dlhopismi

13. Tvorba a riadenie portfolia dlhopisov

Tematicky plan - seminare:

1. Uvodny seminar

2. Analyza iverovej sposobilosti klienta — vzorovy priklad

3. Hodnotenie navratnosti podnikateI'ského zdmeru - vzorovy priklad

O 00 1 O U B W —
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4. Zabezpeceni tveru a urCenie miery rizika - vzorovy priklad

5. Zaklady finan¢nej matematiky, pouzivanej pri ocetiovani dlhopisov
6 Vypocet ceny dlhopisu v den emisie a pri vyplate kuponu

7 Vypocet ceny dlhopisu mimo obdobia vyplaty kuponu

8. Vypocet ceny dlhopisu pri meniacej sa irokovacej zakladni

9. Durécia dlhopisu a jej vyuzitie

10 Modifikovana durécia a dolarova duracia dlhopisu a ich vyuzitie
11. Konvexita dlhopisu a jej vyuzitie

12. Ocenovanie Specifickych dlhopisov

13. Tvorba a riadenie portfolia dlhopisov

Odporiacana literatira:
Literattra:
1. Brealey, Richard A. - Myers, Stewart C. Teorie a praxe firemnich financi. Translated by
Zdengk Strnad - Vilém Jungmann - Tomas Hlava¢. Vyd. 1. Praha : Computer Press, 2000. xix,
1064. ISBN 80-7226-189-4.
2. Sharpe, William F. - Alexander, Gordon J. Investice. Translated by Zdenék Slehoftr. 4. vyd.
Praha : Victoria Publishing, 1994. 810 s. ISBN 80-85605-47-3.
3. Blake, David. Analyza finanénich trhil. Translated by Ale§ Hrnéif - Petr Sedy - Pavel Simtinek.
Vyd. 1. Praha : Grada, 1995. 623 s. ISBN 80-7169-201-8.
4. Jilek, Josef. Terminové a opéni obchody. Vyd. 1. Praha : Grada, 1995. 286 s. ISBN
80-7169-183-6
5. Graham, Benjamin - Dodd, David L. Security analysis :principles and technique. 2nd ed. New
York : McGraw-Hill Book Company, 1940. xiii, 851. ISBN 0-07-141228-X.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 72

A ABS B C D E FX

86,11 0,0 2,78 5,56 4,17 0,0 1,39

Vyuéujuci: Ing. Boris Sturc, CSc., Ing. Libusa Curlejova

Datum poslednej zmeny: 08.02.2018

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FM.KIS/AFCRM/11 Analyza finan¢nych ¢asovych radov

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struéna osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebn4 na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A ABS B C D E

FX

0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

0,0

Vyuéujuci: doc. RNDr. Maria Bohdalova, PhD.

Datum poslednej zmeny:

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FM.KEF/002M/00 Analyza kreditnych rizik finanénych portfolii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: prednaska
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
samostatné vypracovanie 2 zadani.
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:
Cielom predmetu pochopit'vybrané metédy pre analyzu, meranie a riadenia kreditnych rizik
finan¢nych portfolii.

Struc¢na osnova predmetu:

1) Uvod do kreditnych rizik

2) Ocakavané a neocakavané straty

2) Modelovanie korelovanych strat pomocou KMV modelu
3) Credit Metrics

4) Jedno faktorovy model: KMV, Credit MetricsTM

5) Credit VaR

6) IRB pristup

Odporiacana literatira:

1. Allen, L., Boudoukh, J., Saunders, A.: Undrestanding Market, Credit and Operational Risk.
The Value at Risk approach. Blackwell Publishing Ltd. 2004

2. Alexander C.: Market Risk Analysis. John Wiley & Sons, Inc., 2008

3. Bohdalova, M. — Gregus, M.: Stochastické analyzy finanénych trhov, UK, Bratislava, 2012
4. Bluhm Ch., Overbeck, L., Wagner, Ch.: An Introduction to Credit Risk Modeling.Chapman &
Hall/CRC Financial Mathematics Series. New York, 2003

5. Jorion, P. : Financial Risk Manager Handbook, John Wiley & Sons, Inc., 2009

6. Loftler, G., Posch, P.N: Credit risk modeling using Excel and VBA, John Wiley & Sons, Inc.,
2007

7. Saunders, A., Allen, L.: Credit Risk measurement. John Wiley & Sons, Inc., 2002

8. McNeil, A., Frey, J. R., Embrechts, P. :Quantitative Risk Management, Princeton University
Press, Princeton and Oxford, 2005

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky
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Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 23

A ABS B C D E FX

91,3 0,0 8,7 0,0 0,0 0,0 0,0

Vyuéujuci: doc. RNDr. Maria Bohdalova, PhD., prof. Ing. Anna Pilkova, PhD., MBA, Mgr. Jozef
Jackuliak, PhD., Mgr. Martin Pazicky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 22.02.2018

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FM.KEF/003M/10 Analyza kreditnych rizik finanénych portfolii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: prednaska
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ocakéva sa, ze Student bude pravidelne navstevovat’ seminare (10b), pripravi case study (40b).

V zavere semestra vypracuje test, ktory bude obsahovat teoretickt a prakticku ¢ast’ po 25 bodov.
Celkovo moéze Student ziskat'’ 100 bodov, pre uspesné absolvovanie potrebuje min. 60 bodov.

EN:

The student is expected to attend regular seminars (10point) and to prepare a case study (40point).
At the end of the semester, the student will passe a test, which will include a theoretical and practical
part of 2x25 points.

In total, a student can earn 100 points; Student needs min 60 points.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa oboznamia s problematikou merania kreditnych rizik. Na praktickych prikladoch sa
naucia robit’ analyzy kreditného rizika finan¢nych portfolii s vyuzitim ro6znych metdd.
Praktické priklady budu Studenti riesit’ pomocou vhodného softvéru.

EN:

Students will learn about the methodology of measurement of credit risks. Based on practical
examples, they will learn to do credit risk analysis of financial portfolios using selected
methods. Students will solve practical examples using appropriate software.

Struc¢na osnova predmetu:

1) Uvod do kreditnych rizik

2) Ocakavané a neoCakéavané straty

3) Riesenie praktického prikladu

4) Modelovanie korelovanych strat pomocou KMV modelu
5) Credit Metrics

6) Jedno faktorovy model: KMV, Credit Metrics
7) Riesenie praktického prikladu

8) Credit VaR

9) Riesenie praktického prikladu

10) IRB pristup

11) Bazilejské dohody
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EN:

1) Introduction into credit risk

2) Expected and Unexpected Losses

3) Practical example

4) Modeling of the Correlated Losses Using KMV Model
5) Credit Metrics

6) Single factor model: KMV, Credit Metrics
7) Practical example

8) Credit VaR

9) Practical example

10) IRB Approach

11) Bassel's Regulations

Odporiacana literatira:

1. Allen, L., Boudoukh, J., Saunders, A.: Undrestanding Market, Credit and Operational Risk.
The Value at Risk approach. Blackwell Publishing Ltd. 2004

2. Alexander C.: Market Risk Analysis. John Wiley & Sons, Inc., 2008

3. Bohdalova, M. — Gregus, M.: Stochastické analyzy finan¢nych trhov, UK, Bratislava, 2012

4. Bluhm Ch., Overbeck, L., Wagner, Ch.: An Introduction to Credit Risk Modeling.Chapman &
Hall/CRC Financial Mathematics Series. New York, 2003

5. Jorion, P. : Financial Risk Manager Handbook, John Wiley & Sons, Inc., 2009

6. Loftler, G., Posch, P.N: Credit risk modeling using Excel and VBA, John Wiley & Sons, Inc.,
2007

7. Saunders, A., Allen, L.: Credit Risk measurement. John Wiley & Sons, Inc., 2002

8. McNeil, A., Frey, J. R., Embrechts, P. :Quantitative Risk Management, Princeton University
Press, Princeton and Oxford, 2005

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 6

A ABS B C D E FX

50,0 0,0 0,0 0,0 16,67 0,0 33,33

Vyucujuci: doc. RNDr. Maria Bohdalové, PhD., prof. Ing. Anna Pilkova, PhD., MBA, Mgr. Jozef
Jackuliak, PhD., Mgr. Martin Pazicky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 28.04.2019

Schvalil:

Strana: 13




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FM.KEF/004M/00 Analyza trhovych rizik finanénych portfolii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: prednaska
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ocakéva sa, ze Student bude pravidelne navstevovat’ seminare (10b), pripravi case study (40b).

V zavere semestra vypracuje test, ktory bude obsahovat teoretickt a prakticku ¢ast’ po 25 bodov.
Celkovo moéze Student ziskat'’ 100 bodov, pre uspesné absolvovanie potrebuje min. 60 bodov.

EN:

The student is expected to attend regular seminars (10point) and to prepare a case study (40point).
At the end of the semester, the student will passe a test, which will include a theoretical and practical
part of 2x25 points.

In total, a student can earn 100 points; Student needs min 60 points.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:

Studenti sa oboznamia s problematikou merania trhovych rizik. Na praktickych prikladoch sa
naucia robit’ analyzy rizika finan¢nych portfolii s vyuzitim klasickych a modernych metdd VaR.
Praktické priklady budu Studenti riesit’ pomocou vhodného softvéru.

EN:

Students will learn about the methodology of measurement of market risks. Based on practical
examples, they will learn to do risk analysis of financial portfolios using classical and modern VaR
methods. Students will solve practical examples using appropriate software.

Struc¢na osnova predmetu:

. Uvod do merania rizik

. Rizikové miery pred metodologiou VaR. Markovitzov model.
. Jednofaktorovy model - CAPM

. Metodolégia VaR

. Neparametricky pristup VaR

. Parametricky pristup VaR

. Monte Carlo simula¢né metody

. Identifikovanie rizikovych faktorov zalozené na PCA
. Oc¢akavané straty na chvostoch, ETL

10. Stresové testovanie

11. Spétné testovanie (Backtesting)

O 00 1 O U B W —
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EN:

. Introduction into risk measurement

. Risk measurement before VaR — Markovitz model
. Single-factor model - CAPM

. VaR Metodology

. Non-parametric Approaches VaR

. Parametric Approaches VaR

. Monte Carlo Simulation Methods

. Risk Factor Analysis based on PCA — Principal component analysis
9. Expected tail losses

10. Stress Testing

11. Backtesting Market Risk Models

01N LN AW —

Odporiacana literatira:

1. Alexander C.: Market Risk Analysis. John Wiley & Sons, Inc., 2008

2. Allen, L., Boudoukh, J., Saunders, A.: Undrestanding Market, Credit and Operational Risk.
The Value at Risk approach. Blackwell Publishing Ltd. 2004

3. Bohdalova, M., Gregus, M.: Stochastické analyzy finan¢nych trhov, UK, Bratislava, 2012
4. Dowd, K. : Measuring Market Risk. John Wiley & Sons, Inc., 2002

5. Jorion, P. : Financial Risk Manager Handbook, John Wiley & Sons, Inc., 2009

6. Jorion, P. : Value at Risk, The New Benchmark for Managing Financial Risk, McGraw-Hill,
2007

7. McNeil, A.,J., R. Frey, R., P. Embrechts, P. :Quantitative Risk Management, Princeton
University Press, Princeton and Oxford, 2005

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 34

A ABS B C D E FX

91,18 0,0 8,82 0,0 0,0 0,0 0,0

Vyuéujuci: doc. RNDr. Maria Bohdalova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 28.04.2019

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FM.KEF/005M/10 Analyza trhovych rizik finanénych portfolii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: prednaska
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ocakéava sa, ze Student bude pravidelne navstevovat’ seminare (10b), pripravi case study (40b).
V zéavere semestra vypracuje test, ktory bude obsahovat’ teoreticku a prakticka ¢ast’ po 25 bodov.
Celkovo moéze Student ziskat'’ 100 bodov, pre uspesné absolvovanie potrebuje min. 60 bodov.
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:
Uvod do analyzy a metodologie merania a riadenia trhovych rizik finanénych portfolii.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Teoria vyberu portfolia za predpokladu neistoty

2. Metddy merania rizika portfolia, zaloZzené na priemere a smerodajnej odchylke, Markovitzov
model, diverzifikacia portfolia

3. Analyza vynosovych kriviek dlhopisov

4. Rozne rizikové miery pred metodologiou VaR a metodologia VaR

5. Neparametricky pristup VaR

6. Parametricky pristup VaR, Monte Carlo simula¢né met6dy, bootstrap

7. Faktorové modely merania rizika - Jednofaktorovy model - CAPM a viacfaktorové modely

8. Identifikovanie rizikovych faktorov zalozené na PCA a jej vyuzitie v merani rizika

Odporiacana literatira:

1. Alexander C.: Market Risk Analysis. John Wiley & Sons, Inc., 2008

2. Allen, L., Boudoukh, J., Saunders, A.: Undrestanding Market, Credit and Operational Risk.
The Value at Risk approach. Blackwell Publishing Ltd. 2004

3. Bohdalova, M., Gregus, M.: Stochastické analyzy finan¢nych trhov, UK, Bratislava, 2012
4. Dowd, K. : Measuring Market Risk. John Wiley & Sons, Inc., 2002

5. Jorion, P. : Financial Risk Manager Handbook, John Wiley & Sons, Inc., 2009

6. Jorion, P. : Value at Risk, The New Benchmark for Managing Financial Risk, McGraw-Hill,
2007

7. McNeil, A.,J., R. Frey, R., P. Embrechts, P. :Quantitative Risk Management, Princeton
University Press, Princeton and Oxford, 2005

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
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slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 16

A

ABS

B

C

D

E

FX

75,0

0,0

6,25

6,25

6,25

6,25

0,0

Vyucujuci: doc. RNDr. Maria Bohdalova, PhD., Mgr. Martin Pazicky, PhD.

Datum poslednej zmeny: 22.02.2018

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FM.KEF/011M/10 Bankovnictvo

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: prednaska
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
Peniaze a bankovnictvo

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Priebezna kontrola s$tadijnych vysledkov /pisomné testy, referat, kontrolné otazky, ucast’ na
prednaskach/

Vysledky vzdelavania:
Student absolvovanim predmetu ziskava prehl'ad o riadeni aktiv a pasiv obchodnej banky a tilohe
kapitalu obchodnej banky, ako aj o bankovom dohl’ade.

Struéna osnova predmetu:

1. Uloha petiazi vo vyvoji (&i upadku? ) moderného $tatu.
2. Vyznam bankovnictva a jeho funkcie

- emisnd, distribu¢na, redistribucnd, aspory

3. Zékladné typy bankovych systémov

- jednostupiiovy, dvojstupiiovy bankovy systém

4. Metody bankovych sustav

- univerzalne, oddelené, zmiesané bankovnictvo

5. Reprezentacie, pobocky, dcérske spolocnosti KB
- zastupenie, kl. pobocka, pobocka, obchodné zastupenie, dcéra
6. Bankovnictvo v EU

- smernice ES pre oblast’ bankovnictva

7. Regula¢né organy v SR

- legislativne usporiadanie - zakony

8. Kapital komer¢nej banky

- TIER 1, TIER 2, TIER 3, - funkcie

9. Bazilejské dohody o kapitaly

- BASEL 1, BASEL2, BASEL IIL

10. Vplyv centralnej banky na zdroje KB

- PMR, automatické operacie

11. Eurdpsky systém centralnych bank

- ESCB, Eurosystém, ECB, Bankové tUnia
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12. Riteilové bankovnictvo

- klienti banky, produkty, sluzby, distribucia
13. Elektronické bankovnictvo

- druhy produktov, baliky produktov, vyhody
14. Firemna klientela

- segmentdcia, institucionalna klientela

Odporiacana literatira:

Literatuara:

1. Bajzikova L, Saxunova D, Sysakova V.: Podnikanie v europskom hospodarskom priestore,
PALATIA Nyomda & Kiad6 Kft., 2014

2.Sysékova V., Slahor L.: Peniaze a bankovnictvo, Bratislava, KARTPRINT,2010,ISBN
978-80-88870-89-0

3. Slahor L., Zvachova N.: Kapitalova primeranost’ bank a poistovni, Bratislava, KARTPRIN
2011,ISBN 978-80- 88870-94-4

4.Pavelka I’.: Rie$enie negativnych externalit svetovej a finanénej krizy v bankovnictve EU,
Bratislava, EKONOM, 2011, ISBN 978-80-225-3277

5. Jozef Jilek: Penize a menova politika, Grada, Praha, 2004

6. Horvatova E.: Bankovnictvo, Stivaha, Bratislava, 2000

7. Horvathova E. a kol.: Ekonomické a legislativne podmienky operéacie komerénych bank na
Slovensku, vydavatel'stvo Ekoném 2004

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 141

A ABS B C D E FX

52,48 0,0 24,82 12,77 5,67 2,84 1,42

Vyuéujuci: Mgr. Lucia Paskrtova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FM.KMk/001M/00 Bankovy marketing

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska / seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 / 2 Za obdobie Stidia: 28 / 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia: 1., 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

60% — priebezné hodnotenie aktivnej ucasti, semindrna praca, aktuality a vypracovanie a
prezentacia semestralneho projektu (v pripade neospravedlnenej neucasti strata 10%),

40% — zaverecny pisomny test.

Celkové hodnotenie Studentov pozostava zo sucétu percent/bodov za priebezné hodnotenie a
vypracovany semestralny projekt a jeho prezentacie a z percent ziskanych za zavere¢ny pisomny
test. Semestralny projekt je komplexne hodnoteny vzhl'adom na jeho kvalitu. Jednotlivé stupne
klasifika¢nej stupnice su priznavané na zaklade ziskaného celkového poctu percent/bodov, ktory
odraza stupen uspesnosti absolvovania predmetu. Zlepsenie ziskaného klasifikaéného stupna je
podmienené absolvovanim ustnej skusky. Pomer priebezného a zdvere¢ného hodnotenia je 60 : 40.
Semestralny projekt pozostava bud’ z realizacie tzv. mystery shopping-u, zameraného na sledovanie
kvality poskytovania bankovych sluzieb alebo vypracovania komparacie konkrétnej ponuky
bankového produktu — prisl'ubu a redlnych podmienok, ktoré je nevyhnutné splnit’ pre ziskanie
daného produktu. Téma semestralneho projektu moze byt zvolend i na zéklade individualneho
vyberu Studenta. Semestralny projekt sa popri jeho prezentacii odovzdava i v pisomnej podobe,
a to bez moznosti dodato¢nych uprav a nie je mozna jeho vymena. V praci sa vyzaduje korektné
uvadzanie pouzitych zdrojov podl'a normy ISO 690 a ISO 690-2. Rozsah projektu nie je stanoveny.
Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 60/40

Vysledky vzdelavania:

Banky sa musia, podobne ako iné trhové subjekty, v konkurencnom prostredi otvorenej
trhovej ekonomiky orientovat’ na aplikovanie modernej podnikatel'skej filozofie a vyuzivanie
marketingovych aktivit vo svojej ¢innosti. Cielom predmetu Bankovy marketing je poskytnit
Studentom uceleny obraz o danej problematike a zamerat’ sa predovSetkym na definovanie
zakladnych pojmov, vyznamu a Specifik bankového marketingu, Specifikd marketingovej stratégie
bankovych subjektov, vyznam marketingového vyskumu informacii, klientov bank, proces
segmentacie, rozsireny marketingovy mix v bankovnictve a charakteristiky jeho jednotlivych
prvkov.

Struc¢na osnova predmetu:
1. Bankovnictvo a bankovy marketing.
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Vyznam bankovnictva v trhovej ekonomike. Vyvin bankovej sustavy na Slovensku a jej sicasny
stav. Vyznam a opodstatnenie bankového marketingu.

2. Uvod do problematiky bankového marketingu.

Bankovy marketing — vymedzenie a definovanie zdkladnych pojmov. Bankovy marketing ako
podnikatel’'skd filozofia. Funkcie marketingu v komercnej banke. Vyvoj bankového marketingu.
3. Specifika bankového marketingu.

Marketing a riadenie komerénej banky. Specifika bankového marketingu a marketingovej stratégie
bankovych subjektov.

4. Vyznam informacii a marketingového vyskumu v komerénych bankach.

Marketingovy vyskum informécii. Vyznam informacii v komerénych bankach a ich zdroje.
Konkurenti komer¢nej banky, zdroje informacii o konkurentoch.

5. Klient — stredobod pozornosti bankového marketingu.

Klient, jeho zakladnd charakteristika. Spravanie klientov. Proces segmenticie. Spravanie sa
jednotlivych typov segmentov na bankovom trhu. Starostlivost’ o klienta.

6. Rozsireny marketingovy mix v bankovnictve.

Uvod do rozsireného marketingového mixu v bankovnictve. Zakladna charakteristika jeho
jednotlivych prvkov.

7. Produkt komerc¢nej banky — sluzba.

Produkty v komercnej banke, ich Specifikd. Produktova politika a zivotny cyklus bankovych
produktov, hlavné a vedl'ajSie znaky bankovych produktov. Problematika priamych a nepriamych
determinantov bankovych produktov, synergicky a substitu¢ny efekt. Aktivne, pasivne a neutralne
operacie.

8. Cena.

Cena produktov v komerénych bankach. Metédy stanovenia cien. Formy ceny bankovych
produktov (urok, provizie, poplatky).

9. Vyznam marketingovej komunikacie.

Vyznam komunikacie v komerénych bankach. Komunikacnd stratégia - vnutorna a vonkajsia
komunikacia. Vyznam vonkajsej komunikéacie. Komunikacné kandly. Integracia persondlu do
komunikac¢nej politiky. Tvorba instituciondlneho imidzu a vlastnej identity banky. Marketingovy
komunika¢ny mix — vyuzitie jednotlivych prvkov v komercnej banke. Corporate Identity.

10. Distribucia.

Distribucna politika produktov a sluzieb v bankovnictve. Distribu¢né kanaly, tradi¢né chapanie a
vyuzivanie modernych technologii. Clenenie distribuénych kanalov: statické, mobilné, distribucia
prostrednictvom médii. Optimalizécia distribuénych kanélov. Teritoridlna expanzia.

11. Akvizi¢na ¢innost’ v podmienkach komerénych bank.

Akvizi¢na ¢innost’. Extenzivna a intenzivna, individualna a plo$na akvizicia. Potencidlna a redlna
vynosovost’ klienta. Planovanie, realizacia a vyhodnotenie akvizi¢nej ¢innosti.

12. Riadenie kvality bankovych produktov.

Inovécia produktov a sluzieb v komer¢nej banke. Postup vyvoja a realizacie nového produktu
v podmienkach komerc¢nej banky. Riadenie kvality produktov a sluzieb v komercnej banke.
Objektivna a subjektivna kvalita. Navrhy a st'aznosti klientov.

Odporiacana literatira:

« Starchoti, P.: Bankovy marketing. Vybrané Gasti. Pracovny material.

* Koraus, A.: Marketing v bankovnictve a poistovnictve. Bratislava: Sprint 2000.
* Belds, J.: Retail banking. Bratislava: Tura Edition 2008.

» Juiik, P. Platebni karty. Praha: Grada Publishing 2006.

» Databaza ProQuest, Biatec, Trend, Profit, Marketing Science and Inspirations

* Vzhl'adom na nové a dostupné zdroje bude priebezne aktualizovana.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky, anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 261

A ABS B C D

65,13 0,0 27,2 6,51 1,15

Vyuéujiici: prof. Mgr. Peter Starchon, PhD.

Datum poslednej zmeny: 06.03.2018

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FM.KMk/067 M/14 Budovanie a riadenie znacky

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
Marketing

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra je potrebné spracovat’ vybranu tému. Téma ma byt prakticky zamerana na:
1. Jednu firmu, ktord ma v portféliu niekol’ko znaciek. V prvom pripade je potrebné zmapovat
hierarchicku $truktiuru znaciek vo firme, identifikovat’ charakteristiky a ciele vybranych znaciek,
preskumat’ ich fungovanie, zhodnotit’ ich ispesnost’ (¢i neuspesnost’) a pomenovat’ dovody uspechu
¢i zlyhavania politiky budovania znacky (¢i znaciek). Sucastou prace je analyza vyuzivanych ¢i
potenciadlnych synergickych efektov ale aj realnej ¢i potencidlnej hrozby kanibalizacie znadiek. V
zavere je potrebné zhodnotit’, ako uspesne ¢i neuspesne vo vybranej firme funguje strategicky brand
manazment.

2. Porovnanie dvoch konkurujucich si firiem, ktoré budujt len jednu znacku. V tomto pripade
je potrebné identifikovat’ charakteristiky a ciele vo vztahu k budovaniu znaciek, pomenovat
vyuzivané metddy a prostriedky, zaoberat’ sa imidzom a osobnostnymi charakteristikami vybranych
znaciek ako aj ich historickym kontextom. V zavere je potrebné urobit” porovnanie vybranych
znaciek, metod a prostriedkov ich budovania a zhodnotit’ ich perspektivy.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100% v priebehu semestra.

Vysledky vzdelavania:

Student ziska subor poznatkov z oblasti manazmentu budovania zna¢ky, nauéi sa kedy je potrebné
znacku budovat’ a kedy nie. Oboznami sa s tym ako vybudovat, pozicionovat’ a manazovat
znacku, bude vediet, ako je mozné znacku nadobudnut a vyuzivat taku, ktorej vlastnikom je
iny subjekt. Nauci sa typologiu znaciek, bude vediet’ posudit’ aké modely firmy vyuzivaji v
procese budovanie znatky a uchopit’ ich vyhody i nevyhody. Ugelom je oboznamit® $tudentov
so zakladnymi pristupmi, moznostami, strategickymi a marketingovymi alternativami v procese
budovania znacky ¢i znaciek na trovni firmy. Bude vediet’ uchopit’ ulohu a vyznam znacky pre
podnik, obozndmi sa s moznostami rozSirovania portfolia znaciek na trovni firmy, ¢i naopak,
zostihl'ovania firmy odpredajom znaciek z portfolia. Sucastou predmetu je nacrt problematika
ochrany znacky, otazky metodik ocefiovania znaciek, vytvarania synergie medzi znackami. znaciek
a porovnanie jestvujucich rebrickov znaciek.

Struc¢na osnova predmetu:
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Stru¢na osnova predmetu:

1.Znacka Co je znacka, genéza vzniku znadiek, su¢asny vyznam znacky v podniku. Vytvorenie
znacky. Budovanie znacky. Kedy budovat’ znacku a kedy nie. Akt znacku budovat’.

2. Podnik a znacka. Vyznam znacky pre firmu. Budovanie znacky a riadenie znacky. Pozicionovanie
znacky. Brand lojality.

3. Znacka v tedrii a praxi manazmentu. Definicie a pojmy. Typoldgia znaciek. R6zne pristupy k
budovaniu znacky. Podmienky pre vybudovanie a fungovanie znacky.

4. Hodnoty znacky. Znacka a jej hodnota. Znacka ako hodnota a moralny zavézok.

5. Vytvorenie znacky — vyhody a nevyhody. Nadobudnutie znacky — vyhody a nevyhody.
Franchising, licencia, akvizicia, vstup do siete.

6. Posobenie znacky. Lokalne —nadrodné — kontinentalne — globalne znacky. Proces tvorby globalnej
znalky. Uspesna a netispesna znacka.

7. Monoliticka stratégia — jedna znacka pre vSetky produkty. Korporatna znacka. Vyhody a
nevyhody. Synergia medzi produktami.

8.Stratégia “umbrella brand” — vela znaciek v portfoliu. Vyhody a nevyhody. Synergické efekty
medzi znackami a moznosti ich vyuzitia. Kanibalizacia znaciek.

9. Privatne znacky — znacky predajcov. Dovody vzniku. Vyhody a nevyhody. Typy privatnych
znaciek.

10. Osobnost’ a imidz znacky. Budovanie osobnostnych charakteristik znacky a imidzu znacky —
zmena osobnostnych charakteristik, rebranding a zmeny pozicionovania znacky.

11. Ochrana zna¢ky. Formy a typy ochrany, narodna a medzinarodna ochranna znamka. Co je mozné
a potrebné chranit’. Cena ochrany.

12. Hodnota znacky — brand equity. Pojem brand equity, zlozky brand equity. Znacka ako
najhodnotnejs$ie nehmotné aktivum firmy. Znacka ako investicia. Rast hodnoty znacky a hodnoty
firmy.

13. Najhodnotnejsie a najstabilnejsie znacky, dovody pre ktoré nimi st a aky proces predchadzal
ich si¢asnému postaveniu. Ocenovanie znaciek, 4 zdkladné metddy. Udrzanie hodnoty znacky.

Odporiacana literatira:

Smolkova, E., Starchon, P., Viléekova L. a d’.: Znacky a slovensky zakaznik. 2013.
Vydavatel'stvo UK v Bratislave, ISBN 978-80-223-3535-5

Keller, K.L.: Strategické fizeni znacky. Grada Publishing.Praha 2007. ISBN 978-80-247-1481-3
Aaker, D., A.: Brand building. Brno, Computer Press. ISBN 80-7226-885-6

Taylor, D.: Brand management. Rizeni zna¢ky. Computer Press, Brno 2007.
ISBN978-80-251-1818-4

Chernatony, L.: Znacka, od vize k vy$sim ziskim. Brno, Computer Press 2009,
978-80-251-2007-1

Haigh, D.: Ocenovani znacky a jeho vyznam. Praha 2002, Management Press. ISBN
80-7261-073-2

Kapferet J., N.:The new strategic brand management. MPG Books Bodmin.

2008 ISBN 978-0-7494-5085-4. Dostupné na: http://books.google.sk/books?
i=8PoltiB7bicC&printsec=frontcover&hl=sk&source=gbs ge summary r&cad=0#v=onepage&qd
Aaker, D.: Brand portfolio strategy. 2004. New-York Simon &Schuster. ISBN

0-7432-4938-0. Dostupné na: http://books.google.sk/books?id=MpDur-
nHqa4C&printsec=frontcover&dqg=brand+management+Aaker&hl=en&sa=X&ei=zpljU-
geNOql7Ab9soDoDg&redir esc=y#v=onepage&q=brand%20management%20Aaker&f=false

L f=false

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
SJ

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 74

A ABS B C D E FX

64,86 0,0 25,68 2,7 2,7 0,0 4,05

Vyuéujuci: doc. PhDr. Eva Smolkova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 09.03.2018

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FM.KEF/186M/13 Business protokol I

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ide o 70 % priebezné¢ hodnotenie a 30% hodnotenie v skisobnom obdobi. K priebeznému
hodnoteniu patri vypracovanie pripadovych $tudii a aktivna Gcast’ pri rieSeni $tadii, hranie roli a
celkova aktivna ucast’ na vyucbe. Hodnotenie v skiiSobnom obdobi tvori istna skuska. Na ziskanie
hodnotenia A je potrebné ziskat’ 90 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 80 bodov, na
hodnotenie C najmenej 70 bodov, na hodnotenie D najmenej 65 bodov a na hodnotenie E najmene;j
60 bodov.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: Zavere¢né

Vysledky vzdelavania:

Posluchéaci ziskaju kompetencie zo vsetkych foriem spolocenského protokolu, naucia sa spravne
riesit’ spolocenské situacie a pravidla spravania sa doma, v praci a na verejnosti, ziskaju zrucnosti
ako sa spravat’ v pracovnych a mimo pracovnych situdcidch, nadobudnii postoj a vnutorne
sa stotoznia s profesionalnymi principmi business protokolu, ktoré si zakladom profesionality
uspesného manazéra, absolventa Fakulty manazmentu UK. Prostrednictvom rieSenia pripadovych
studii dokazu aplikovat’ ziskané teoretické vychodiska do praxe.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do $tadia predmetu, literatira a podmienky k ziskaniu absolutéria predmetu.

2. Kazda situécia je jedine¢nd, neopakovatel'nd, opakuju sa iba principy. D4 sa etiketa naucit’?
3. V spolocnosti nie sme si rovni.

4. Ako (sa) predstavujeme. Ako sa zdravime. Vizitky. Oslovovanie.

5. Dary a darceky. Etiketa vSedného dna.

6. Cestujeme spolo¢ne. V hoteli. V kaviarni.

7. Mobilna etiketa.

8. Nasa vona je nas $at. Saty robia ¢loveka.

9. Ako sa oblieka muz. Kosel'a a kravata. Topanky. Bielizen. Doplnky. Slavnostné obleCenie.
10. Ako sa oblieka zena. Topanky. Bielizen. Slavnostné oblecenie.

11. Business dress (dresscode).

12. Zaver vyucby, vyhodnotenie predmetu a hodnotenie Studentov.

Odporacana literatira:
SRONEK,I.: Etiketa a etika v podnikéni. Praha, Management press 1995
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TOTH,L.: Protokol a etiketa v diplomacii a obchode. Bratislava 1995
JANUSKA,I’.: Zaklady spologenskych stykov. Bratislava 1996
BRAZDOVA,D.: Pravidla spologenského spravania. Iris 1997

GULLOVA, S.: Mezinarodni obchodni a diplomaticky protokol. Grada 2008
SPACEK,L.: Nova velka kniha etikety. Mlada Fronta 2011

CHORVATH,J.: Lexikon slusného spravania. Matys 1997

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 141

A ABS B C D E

FX

94,33 0,0 2,84 0,0 0,0 0,0

2,84

Vyuéujuci: PaedDr. Janka Chladecka, PhD.

Datum poslednej zmeny: 05.02.2018

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FM.KEF/187M/13 Business protokol II

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Ide o 70 % priebezné¢ hodnotenie a 30% hodnotenie v skisobnom obdobi. K priebeznému
hodnoteniu patri vypracovanie pripadovych $tudii a aktivna Gcast’ pri rieSeni $tadii, hranie roli a
celkova aktivna ucast’ na vyucbe. Hodnotenie v skiiSobnom obdobi tvori istna skuska. Na ziskanie
hodnotenia A je potrebné ziskat’ 90 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 80 bodov, na
hodnotenie C najmenej 70 bodov, na hodnotenie D najmenej 65 bodov a na hodnotenie E najmene;j
60 bodov.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: zaverecné

Vysledky vzdelavania:

Posluchéaci ziskaju kompetencie zo vsetkych foriem spolocenského protokolu, naucia sa spravne
riesit’ spolocenské situacie a pravidla spravania sa doma, v praci a na verejnosti, ziskaju zrucnosti
ako sa spravat’ v pracovnych a mimo pracovnych situdcidch, nadobudnii postoj a vnutorne
sa stotoznia s profesionalnymi principmi business protokolu, ktoré si zakladom profesionality
uspesného manazéra, absolventa Fakulty manazmentu UK. Prostrednictvom rieSenia pripadovych
studii dokazu aplikovat’ ziskané teoretické vychodiska do praxe.

Struc¢na osnova predmetu:

. Uvod do §tidia predmetu, literatara a podmienky k ziskaniu absolutéria predmetu.

. Spoloc¢enské stolovanie. Prestieranie stola. Servirovanie a obsluha. Ako spravne stolovat’.

. V restauracii. Ako byt’ prijemnym spolo¢nikom. Co je tabu.

. Bezné spolocenské prilezitosti. Rodina. Praca. Navsteva.

. Prijimaci pohovor. V kancelarii.

. Firemny vecierok. Udel'ovanie uznani.

. Pracovné spolocenské udalosti. Ranajky a brunch. Pracovny obed (business lunch).

. Pracovné stretnutie. Ideme na veltrh. Podpisovanie zmluv.

. Slavnostné spolocenské udalosti. Recepcia. Banket. Raut. Buffet lunch. Réveillon. Garden party.
Ranajky v trave. Dostihy, golf, jachta.

10. Ani na dovolenke nema etiketa dovolenku. Kohuti chvost. Vernisaz, krst. Matiné. Caga vina. Caj
o piatej. Party, vecierok, zur. Ples. Pripitky a prihovory. Nehody v spolo¢nosti. Faj¢enie a alkohol.
11. Stretdvame sa s vyznamnymi osobnost’ami.

O 00 1 O U B W —
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12. Kontakty so svetom. Prvy dojem a imidZ v obchodnom protokole a jeho vnimanie réznymi
kultarami.
13. Zaver vyucby, vyhodnotenie predmetu a hodnotenie Studentov.

Odporiacana literatira:

Odporucana literatara:

SRONEK,I.: Etiketa a etika v podnikéni. Praha, Management press 1995
TOTH,L.: Protokol a etiketa v diplomacii a obchode. Bratislava 1995
JANUSKA,I’.: Zaklady spologenskych stykov. Bratislava 1996
BRAZDOVA,D.: Pravidla spoloenského spravania. Iris 1997

GULLOVA, S.: Mezinarodni obchodni a diplomaticky protokol. Grada 2008
SPACEK,L.: Nova velka kniha etikety. Mlada Fronta 2011

CHORVATH,J.: Lexikon slusného spravania. Matys 1997

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky jazyk

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 132

A ABS B C D E FX

96,97 0,0 0,76 0,76 1,52 0,0 0,0

Vyuéujuci: PaedDr. Janka Chladecka, PhD.

Datum poslednej zmeny: 05.02.2018

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FM.KMk/002M/00 Cenové stratégie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Na hodnotenie A je nutné ziskat’ najmenej 91 bodov, na hodnotenie B 81 bodov, na hodnotenie C
73 bodov, na hodnotenie D 66 bodov, na hodnotenie E 60 bodov. Ak Student ziska menej ako 60
bodov, nevyhovel a bude mu udelené hodnotenie Fx.

Véha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Ceny st dolezitou sucastou marketingu. Majii vyznamné miesto v rozhodovacich procesoch v
oblasti podnikania firiem. Ich prosperita zavisi tiez od toho ako manazment danej firmy ovlada aj
ulohu a posobenie cien v trhovej ekonomike a na zaklade toho pristupuje ku koncepcii firemne;j
cenovej politiky a vol'be cenovej stratégie. Pri rozvijani trhového mechanizmu, jeho uplatiovani
v prakticky ekonomickej politiky je preto nevyhnutna aj vychova riadiaceho manazmentu, ktory
by kvalifikovane ovladal principy tvorby cien v trhovom hospodarstve a ich spravne uplatiiovanie
v praxi. K tomu ma prispiet’ aj vyucba volitelného predmetu, ktorého t'aziskovou a obsahovou
strankou by bola tvorba cenovej stratégie firmy.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Vyznam cien v trhovej ekonomike, v podnikatel'skych aktivitach firiem a objasnenie zakladnych
pojmov v praxi tvorby trhovych cien vo firmach

2. Transformdcia ekonomiky na trhové hospodarstvo, realizacia postupnych krokov reformy,
doiahnuté vysledky, preibeh liberalizacie cien v procese formovania trhovej ekonomiky vo svetle
cenového vyvoja a inflacie

3. Liberalizacia cien, jej pravne a ekonomické aspekty v podmienkach fungujuceho trhového
hospodarstva v SR

4. Trhovy mechanizmus a jeho fungovanie

5. Modely riadenia hospodarstva

6. Ceny a posobenie konkurenéného prostredia na ich tvorbu

7. Praktické uskutociiovanie cenovej politiky Statu a firiem

8. Cenova stratégia firmy - predpoklad tvorby trhovych cien

9. Néklady, ceny a trh

10. Kalkulovanie nakladov

11. Cenovy prieskum ako nevyhnutny zdroj informacii pre spravne ur€ovanie cien
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12. Ako spravne urcit’ trhova cenu

13. Co treba mat’ na zreteli pri uréovani cien

14. Stanovenie hranic ceny

15. Postup pri stanoveni ceny)

16. Aktivny a pasivny pristup pri urovani cien

17. Metdédy urcovania cien

18. Kombinovana metoda tvorby cien

19. Kto nesie zodpovednost’ za rozhodovanie o cenach
20. Konecné slovo marketingu v tvorbe cien firmy

21. Regulécia cien v cenovom systéme Slovenskej republiky
22. Cenova kontrola a jej tlohy

Odporiacana literatira:

Pricing for profit : how to command higher prices for your products and services / New York : :
American Management Association,, 2009. elektronicky zdroj: http://site.ebrary.com/lib/uniba/
Doc?id=10331721

M. Olah — O. Borzik: Ceny — tedria a prax, Obchodné podnikanie, Uétovnictvo, Dane, Audit,
Kontrola. Royal Service Bratislava, 2000

M. Janok - M. Oléh a kol.: Cenova stratégia. Mika Conzult, 1996

M. Janok: Ekonomické nastroje. Dane - clo — ceny. Mika Conzult, 1996

M. Janok: Kalkulacie. Mika Conzult, 1995

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 30

A ABS B C D E FX

63,33 0,0 20,0 16,67 0,0 0,0 0,0

Vyuéujuci: doc. Ing. Michal Olah, PhD., doc. PhDr. Zoltan R6zsa, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FM.KMk/076M/15 Cestovny ruch

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporuacany semester/trimester Studia: 1., 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

V priebehu semestra Studenti odprezentuju projekt, ktory sa bude tykat analyzy
konkurencieschopnosti 2 subjektov cestovného ruchu, vybranej destinacie alebo klastra cestovného
ruchu. Projekt méze byt bud’ individuélny alebo kolektivny, podla zvolenych subjektov, destinacie
v zavislosti na stave rozvoja CR v oblasti. Student (alebo $tudenti) ho budu obhajovat’ pred
skupinou 3 az 5 Studentov, ktori sa, podobne ako ti, co projekt vypracovali, budu musiet’ oboznamit’
so zakladnymi atributmi, ponukou sluzieb a prvkami marketingového mixu a pripravit’ sa na
argumentaciu. Semestralny projekt musi byt odovzdany ako pisomna praca.

V priebehu semestra majui Studenti moznost’ ziskat’ zo 100% hodnotenia, 60 % za projekt a 10 %
za aktivitu a 30% za navrhy v ramci ,,obhajob* projektov inych Studentov.

Viéha priebezného / zdvere¢ného hodnotenia: V priebehu semestra maju Studenti moznost’ ziskat’
70 100% hodnotenia, 60 % za projekt a 10 % za aktivitu a 30% za navrhy v rdmci ,,obhajob*
projektov inych Studentov.

Vysledky vzdelavania:

Student ziska stibor poznatkov z oblasti cestovného ruchu, bude sa vediet orientovat’ v zakladnych
pojmoch, poznat’ terminolégiu a problematiku cestovného ruchu. Bude vediet’ analyzovat’ faktory
konkurencieschopnosti subjektov cestovného ruchu, naértnut’ stratégiu rozvoja destinacie CR a
navrhnut’ rozvojové projekty alebo partnerstvd v CR. Nauci sa pracovat’ samostatne, obhajovat’
svoje idey a bude vediet’ posudit’, ¢i a aké stratégie su vhodné pre rozvoj cestovného ruchu pre
urc¢ité subjekty CR, ako vytvarat’ klastre na podporu rozvoja CR a ako koncipovat’ projekty pre
destinacie CR.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do problematiky. Pojem cestovny ruch, vybrané pojmy medzinarodnej klasifikacie,
vyklady a interpretacie.

2. Pojem turizmus a turista. Rozvoj CR — podmienky a pri¢iny. Rozvoj cestovného ruchu v
poslednom desat’roci, Specifikd CR, trendy v cestovnom ruchu — trendy u poskytovatel'ov sluzieb,
zakaznicke trendy, destina¢né trendy.

3. Konkurencieschopnost’ krajiny — vyznam CR pre ekonomiku krajiny. Konkurencieschopnost’
krajiny, faktory ktoré ovplyviiuju konkurencieschopnost’ krajiny, regionu, destinacie. Vplyv CR na
HDP krajiny.
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3. Podoby CR v Zivote sucasnych Eurdpanov, politika trvalo udrzatelného CR, masovy turizmus,
individualny turizmus. Globalna turistika.

4. Poskytovatelia cestovného ruchu, subjekty CR. Cestovné kanceldrie, cestovné agentury,
podnikatel’ské subjekty v CR, rola miestnych a regionalnych samosprav pri tvorbe produktov CR.
tvorba CR a baliky produktov.

5. Vymedzenie poskytovatel'ov sluzieb — ubytovacie, stravovacie sluzby — kategorizacia, Standardy
kvality, vybrané trendy. Atrakcie a podujatia — hlavné produkty CR.

6. Stratégie v oblasti CR, analyza odvetvia — vplyvy roznych faktorov prostredia, hybné sily v
odvetvi strategické skupiny v odvetvi, napodobitel'né a nenapodobitelné konkurencné vyhody v
CR.

6. Marketing v CR — S$pecifikd marketingového mixu, destinaény manazment a destinacny
marketing, tvorba stratégie destinacie a jej implementécia. Cudské zdroje v cestovnom ruchu.

7. Strategické partnerstvd v CR, pojem — vol'né a tesné formy strategickych partnerstiev v CR..
Vyhladédvanie strategického partnera, koncipovanie partnerstva a fungovanie partnerstiev. Klastre
a klastrovanie subjektov CR. Moderné trendy v oblasti partnerskych vzt'ahov. Moznosti ¢erpania
Eurofondov pre rozvoj CR.

8. Formy vstupu na trh CR - hotelové siete, franchising, licencie, manazérske zmluvy. Globalna a
lokélna znacka v CR.

9. CR v Slovenskej republike, stratégie rozvoja CR, vyvoj CR, narodna a regionalne stratégie. Ciele
CR podra priorit vlady, znacka Slovensko.

10. Podmienky podnikania v CR. CR v Eurépe — financovanie CR z prostriedkov EU. Podnikanie v
CR, strategické a marketingové analyzy, analyza I'udskych zdrojov, analyza podnikatel'ského rizika,
planovanie v cestovnom ruchu.

11. Destinatny manazment — pojem destindcia — primarna ponuka, komunikacnd dostupnost,
vybavenost’ destinacie. Konkurencieschopnost' destindcie — v lokdlnom, narodnom i
medzinarodnom meradle.

12. Znacka v cestovnom ruchu — znacka krajiny a destincie — vytvaranie synergickych efektov. a
komunikacia znacky — metddy a prostriedky. Znacky sieti. Znacka destinécie.

13. Uspe$né a netspesné destinacie CR. Dovody a priciny. Atraktivita destinacie. Typy stratégii v
CR podla konkurenénych stratégii, rastova a stabilizacna stratégia, principy trvalej udrzatelnosti
v CR.

Odporiacana literatira:

Odporucana literatara:

Borovsky, J., Smolkova, E., Niflajova I.: Cestovny ruch, trendy a perspektivy. Jura Edition,
Bratislava 2008,s. 280. ISBN 978-80-8078-215-3

Heskové, M.a kol.: Analyza destinaéného managementu v cestovnom ruchu na prikladoch Ceskej
republiky a Rakuska. Kartprint, Bratislava 2004. ISBN 80-88870-42-9.

Smolkova, E.: Strategické partnerstva v cestovnom ruchu. Progressus Slovakia 2007, ISBN
978-80-251-1818-4.

Porter, M. E.: Towards a Dynamic Theory of Management: Strategic Management Review,
Vydanie 12, str. 97-117, 1991. [online]. Dostupné na internete: <http://onlinelibrary.wiley.com/
doi/10.1002/smj.4250121008/pdf>

Ceska centrala CR: dostupné na: http://www.businessinfo.cz/cs/clanky/ceska-centrala-
cestovniho-ruchu-1344.html

Cesky turizmus: dostupné na internete: http://www.czechtourism.com/home/

Engadin St. Moritz: Brand architecture [online].Dostupné na internete: <http://
www.engadin.stmoritz.ch/winter/en/ueberuns/markenarchitektur/>
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EUROPSKA KOMISIA, 2010: Eurépa ako popredna svetova destinacia cestovného ruchu
—novy politicky rdmec pre eurdpsky cestovny ruch [online].Dostupné na internete: <http://
ec.europa.eu/enterprise/sectors/tourism/files/communications/communication2010_sk.pdf>
Country Brand Index, 2012: Full List of Countries [online]. Dostupné na internete: <http://
www.futurebrand.com/wp-content/cbi/pdfs/CBI_2012-13.pdf>

UNWTO, 2012: Infographics: Turning one billion tourists into one billion opportunities [online].
Dostupné na internete: <http://media.unwto.org/en/news/2012-12-12/infographics-turning-one-
billion-tourists-one-billion-opportunities>

WTTC, 2011: Travel & Tourism 2011 [online]. Dostupné na internete: <wttc.org/site media/
uploads/downloads/traveltourism2011.pdf>

WTTC, 2011: Travel & Tourism Economic Impact 2012 European Union [online]. Dostupné na
internete: <http://wttc.org/site_media/uploads/downloads/european union2012.pdf>

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovencina

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 53

A ABS B C D E FX

69,81 0,0 22,64 1,89 0,0 0,0 5,66

Vyuéujuci: doc. PhDr. Eva Smolkova, CSc.

Datum poslednej zmeny: 09.03.2018

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FM.KEF/268M/16 Data Science and Big Data Analytics

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: 1., 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Pre uspesné dokoncenie predmetu by Studenti mali mat’ zakladné matematické a Statistické
vedomosti (postaduju jednoduché regresie, pravdepodobnost’ a popisné statistiky). Studenti by mali
mat’ tiez vedomost’ o skriptovacich jazykoch (alebo programovani), napriklad Python, Java alebo
R a zdkladnu vedomost’ databaz. Vsetky prerekvizity buda obsiahnuté v materidloch k Session 0
a dostupné pred zaciatkom kurzu.

Vysledky vzdelavania:

Po dokonceni tohto kurzu budt Studenti schopni pouzit’ analyzu dat na vytvorenie konkuren¢nej
vyhody produktu alebo servisu. Mali by byt taktieZ schopni aktivnej tcasti na analytickych
projektoch a projektoch zameranych na Big Data. Studenti budt schopni rozpoznat’ vyzvy ktorym
biznis ¢eli a definovat’ ich ako analyticky problém. Naucia sa aplikovat’ vhodné techniky a néstroje
pre analyzu dat a vytvorenie modelov ktoré odhalia a objasnia kI'i¢ové oblasti problému. Studenti sa
naucia vytvarat’ vystupy na zéklade spracovanych dat a komunikovat ich s ostatnymi zi¢astnenymi.

Struéna osnova predmetu:

Session 1: Uvod do analyzy Big Data
Session 2: Zivotny cyklus Data Analytics
Session 3: Metody Data Analytics
Session 4: Pokrocila Data Analytics
Session 5: Technologie a néstroje
Session 6: Vystupy a vizualizacia dat

Odporiacana literatira:

1. EMC Education Services. Data Science and Big Data Analytics: Discovering, Analyzing,
Visualizing and Presenting Data. John Wiley & Sons, 2015.

2. Miller, Thomas. Modeling Techniques in Predictive Analytics with Python and R: A Guide to
Data Science. FT Press, 2014.

3. Provost, Foster, and Tom Fawcett. Data Science for Business: What you need to know about
data mining and data-analytic thinking. " O'Reilly Media, Inc.", 2013.

4. Marsland, Stephen. Machine learning: an algorithmic perspective. CRC press, 2015.

5. Granville, Vincent. Developing analytic talent: Becoming a data scientist. John Wiley & Sons,
2014.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

anglicky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 14

A

ABS

B

C

D

FX

21,43

0,0

7,14

28,57

35,71

7,14

0,0

Vyuéujuci: Ing. Eugen Molnar, PhD., Mgr. Rastislav Molnar

Datum poslednej zmeny: 31.01.2018

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FM.KEF/014M/00 Danovnictvo

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: prednaska
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Odporacané prerekvizity (nepovinné):
Uctovnictvo I, Uctovnictvo 11

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Presentation of direct and indirect taxes in a selected country -10%
Problem solving - case studies -40%

Final test - 50%

Viaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:

Student je schopny opisat’ historiu zdafiovania a vyvoj dafiovych tedrii vo svete a v SR, vysvetlit
danovy systém SR (priame a nepriame dane) a vplyv dani na rozhodovanie podnikatel’skych
subjektov.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Historia zdanovania

2. Histoéria danove;j ststavy v SR

3. Charakteristika daitového systému v SR

4. Definicia, pojem, rozdelenie a klasifikacia dani

5. Nepriame dane, dai z pridanej hodnoty

6. Nepriame dane, spotrebné dane

7. Miestne dane

8. Sprava dani a poplatkov

9. Ciele zdanovania, funkcia verejnych financii

10. Danové principy, optimalne zdaiiovanie, dafiova spravodlivost’
11. Vplyv dani na ekonomické spravanie a rozhodovanie podnikatel'skych subjektov
12. Harmonizacia dani v EU

Odporiacana literatira:

1. Schultzova, A. a kol.: Danovnictvo - dafiova tedria a politika I., 2012, Tura edition
2. Bojnansky, J. a kol.: Dane podnikatel'skych subjektov, 2010, VES SPU

3. Siroky, J.: Dane v Europské unii. 2.vyd. Linde Praha, a s. 2007
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4. Zakon €. 563/2009 Z. z. o sprave dani (danovy poriadok) a o zmene a doplneni niektorych
zakonov v zneni neskor$ich predpisov
5. Zakon ¢. 222/2004 Z. z. o dani z pridanej hodnoty v zneni neskorSich predpisov

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 383

A ABS B C D E FX

53,26 0,0 32,38 9,92 0,78 0,52 3,13

Vyuéujuci: doc. Ing. Jana Kajanova, PhD., doc. RNDr. Darina Saxunova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 21.02.2018

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FM.KEF/173M/11 Derivaty finanéného trhu

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 3.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Odporucané prerekvizity (nepovinné):
Matematika. Statistika

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Test poCas semestra, skuska
Viaha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 40/60

Vysledky vzdelavania:

Studenti po absolvovani predmetu pochopia problematikou derivatov finanéného trhu ako st
forwardy, futures, swapy a opcie, finan¢nych rizik a derivatov ako nastroja na elimindciu rizika a
takisto ako nastroja, vhodného na $pekulativne obchodovanie.

Struc¢na osnova predmetu:

Stru¢ny sylabus:

Tematicky plan - prednasky:

. Vymedzenie zakladnych pojmov, zaradenie financnych derivatov do Struktiry finanéného trhu
. Terminové kontrakty - zdkladné pojmy, vyznam a funkcie, principy ocefiovania
. Forwardy na urokovou mieru, ocefiovanie a vyuzitie, vypocet realnej hodnoty
. Forwardy na cudziu menu, ocetiovanie a vyuzitie, , vypocet redlnej hodnoty

. Futures - $pecifika a sposob obchodovania na burze

. Futres na irokovou mieru

. Futures na cudziu menu

. Ostatni futures - na indexy, CTD obligace

9. Swapy - vyznam a vyuZitie

10. Swapy na tirokovu mieru

11. Devizové swapy

12. Op¢né obchody - vyznam a oceniovanie

13. Zékladné principy obchodovania s opciami.

14. Obchodovanie s derivatmi vo vyspelych ekonomikach

Tematicky plan seminare:

1. Uvodny seminar

2. Cena terminového kontraktu, vynosy a naklady

3. Forwardy na urokova mieru

01N LN AW —
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4. Forwardy na cudziu menu

5. Futres na Grokova mieru

6. Futures na cudziu menu

7. Ostatné futures na indexy, CTD obligécie
8. Urokové swapy

9. Devizoveé swapy

10. Ocenovanie opcii

11. Parita Call & Put

12. Delta hedging a gama hedging

13. Kontrolny test

Odporiacana literatira:

Literattra:

1. Brealey, Richard A. - Myers, Stewart C. Teorie a praxe firemnich financi. Translated by
Zdengk Strnad - Vilém Jungmann - Tomas Hlava¢. Vyd. 1. Praha : Computer Press, 2000. xix,
1064. ISBN 80-7226-189-4.

2. Sharpe, William F. - Alexander, Gordon J. Investice. Translated by Zdenék Slehoftr. 4. vyd.
Praha : Victoria Publishing, 1994. 810 s. ISBN 80-85605-47-3.

3. Blake, David. Analyza finanénich trhil. Translated by Ale§ Hrnéif - Petr Sedy - Pavel Simtinek.
Vyd. 1. Praha : Grada, 1995. 623 s. ISBN 80-7169-201-8.

4. Jilek, Josef. Terminové a opéni obchody. Vyd. 1. Praha : Grada, 1995. 286 s. ISBN
80-7169-183-6

5. Hull, John. Options, futures, and other derivatives. 7th ed. Upper Saddle River : Pearson
Prentice Hall, 2009. xxii, 822. ISBN 978-0-13-601586.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 111

A ABS B C D E FX

90,09 0,0 7,21 2,7 0,0 0,0 0,0

Vyuéujuci: Ing. Boris Sturc, CSc., Ing. Libusa Curlejova

Datum poslednej zmeny: 08.02.2018

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu:
FM.KMk/112M/18

Nazov predmetu:
Digitalne marketingové inovacie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struéna osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebn4 na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A ABS B C D E FX
0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Vyuéujuci:

Datum poslednej zmeny:

Schvalil:

Strana: 41




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu:
FM.KMk/120M/18

Nazov predmetu:
Digitalny marketing

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyuéby: seminar
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: 2 Za obdobie Stidia: 28
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Vysledky vzdelavania:

Struéna osnova predmetu:

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebn4 na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 27

A ABS B C D E

FX

77,78 0,0 18,52 0,0 3,7 0,0

0,0

Vyuéujiici: prof. Mgr. Peter Starchon, PhD., Ing. Jaroslav Vojtechovsky, PhD.

Datum poslednej zmeny:

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FM.KEF/135M/10 Diplomovy seminar (1)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: Za obdobie Studia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 1.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Hodnotenie predmetu je v stlade so Studijnym poriadkom FM UK. Vychadza z nasledovnej
stupnice:

Hodnotenie A =91 - 100 % celkového hodnotenia

Hodnotenie B = 81 - 90 % celkového hodnotenia

Hodnotenie C = 73 - 80 % celkového hodnotenia

Hodnotenie D = 66 - 72 % celkového hodnotenia

Hodnotenie E = 60 - 65 % celkového hodnotenia

Hodnotenie FX =0 - 59 % celkového hodnotenia

Vysledky vzdelavania:
Absolvovanim seminaru Student/Studentka ziska zdkladné informacie o formalnych naleZitostiach
zavereénych prac na UK, nauci sa zdkladné vyhl'adédvanie v EIZ pristupnych pre UK a osvoji

si zdkladné vedomosti o metodologickych postupoch potrebnych pri empirickych castiach
zaverecnych prac.

Struéna osnova predmetu:

Uvod do problematiky (o je diplomova praca, na &o slizi, $tylistika, gramatika a etika v zavereénej
praci)

Vnutorny predpis 12/2013, Univerzita Komenského v Bratislave

Formadlne naleZzitosti zaverecnych prac

Metdda, metodika a metodologia

Praca s EIZ pristupnych pre UK

Odporiacana literatira:

Vnutorny predpis 12/2013 Smernica rektora Univerzity Komenského v Bratislave o zdkladnych
nalezitostiach zaverecnych prac, rigoréznych prac a habilitaénych prac, kontrole ich originality,
uchovavani a spristupfiovani na Univerzite Komenského v Bratislave (Dostupné na: http://
www.uniba.sk/fileadmin/user upload/editors/subory/legislativa/2013/vp_ 2013 12.pdf)
KIMLICKA, S. Metodika pisania vysokoskolskych a kvalifikaénych prac uéebné texty —
vybrané ¢asti. FIFUK. 2005. Dostupné na: http://www.uniba.sk/fileadmin/user upload/editors/
a_kniznica users/ZaverecPrace/metodika pisania zp.pdf)
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MESKO, D., KATUSCAK, D., FINDRA, J. a kol. Chcete byt’ uspesny na vysokej $kole?
Akademicka prirucka. 3. vyd. Martin: Osveta, 2013. ISBN 987-80-8063-392-9

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1970

A ABS B C D E FX

67,46 0,0 19,29 5,18 1,47 1,52 5,08

Vyucujuci: prof. Ing. Cubica Bajzikova, PhD., Ing. Miroslav Balaz, PhD., PhDr. Jana Baratova,
PaedDr. Jarmila Brtkova, PhDr. Gabriela BéreSova, PhD., doc. Mgr. Emilia Charfaoui, CSc., Ing.
LCudovit Cziria, PhD., Branislav Dudic, PhD., doc. Ing. Milan Fekete, PhD., Mgr. Jana FratriCova,
PhD., doc. RNDr. Michal Gregus, PhD., prof. RNDr. Michal Gregus, PhD., Mgr. Peter Gal, PhD.,
PhDr. Marian Holienka, PhD., Mgr. Juliet Horvathova Suleimanova, PhD., Ing. Jaroslav Hul've;j,
PhD., Ing. Vincent Karovi¢, PhD., Mgr. Zuzana Kirchmayer, PhD., prof. RNDr. Jozef Komornik,
DrSc., Mgr. Karolina Kubelova, PhD., Mgr. Katarina Lackova, PhD., doc. Mgr. Anna Lasakova,
PhD., PhDr. Daniela Majercakova, PhD., MBA, Mgr. Peter Marcin, PhD., Mgr. Cudmila Mitkova,
PhD., Mgr. Milo§ Mrva, PhD., Mgr. Trung Nguyen Kien, PhD., prof. Ing. Jozef Papula, PhD.,
doc. Ing. Jan Papula, PhD., doc. Ing. Emilia Papulova, PhD., doc. Mgr. Zuzana Papulova, PhD.,
doc. PhDr. René Pawera, PhD., doc. JUDr. PhDr. Tomas Peracek, PhD., prof. Ing. Anna Pilkova,
PhD., MBA, Mgr. Michaela Polakova, PhD., Ing. Andrea Rakytova Valentova, PhD., Mgr. Jan
Rehék, PhD., prof. PhDr. Anna Remisovéa, CSc., prof. Ing. Jan Rudy, PhD., doc. PhDr. Magdaléna
Samuhelova, CSc., Mgr. Julius Selecky, PhD., doc. PhDr. Eva Smolkova, CSc., doc. Ing. Iveta
Stankovicova, PhD., doc. PhDr. Rozalia Sulikova, PhD., doc. Ing. Viera Sysakova, CSc., Mgr.
Magdaléna Tvarozkova, PhD., Mgr. Branislav Vargic, PhD., PhDr. Peter Vesely, PhD., doc.

Mgr. Stanislava Weidlichova Luptadkova, PhD., doc. Mgr. Emil Woj¢ak, PhD., doc. Ing. Daniela
Zemanovitova, CSc., doc. Dkfm. Hugo Zsolnai, doc. PhDr. Helena Sajgalikova, PhD., doc. Ing.
Daniela Spirkové, PhD., prof. Mgr. Peter Starchofi, PhD., Ing. Boris Sturc, CSc., prof. JUDr.
Daniela Novackova, PhD., doc. RNDr. Maria Bohdalova, PhD., Ing. Jaroslav Vojtechovsky, PhD.,
doc. JUDr. PhDr. Katarina Gubiniova, PhD., doc. Ing. Gabriela Pajtinkova Bartakova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Fakulta managementu

Kod predmetu: Nazov predmetu:
FM.KEF/136M/10 Diplomovy seminar (2)

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby:
Odporuicany rozsah vyucby (v hodinach):
TyZdenny: Za obdobie Studia:
Metoda Stiadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporacany semester/trimester Studia: 2.

Stupein Studia: I1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

: 100 percent — priebezné hodnotenie za semester. Na ziskanie hodnotenia A je potrebné ziskat’
najmenej 91 bodov, na ziskanie hodnotenia B najmenej 81 bodov, na hodnotenie C najmenej 73
bodov, na hodnotenie D najmenej 66 bodov a na hodnotenie E najmenej 60 bodov.

Vysledky vzdelavania:
Absolvovanim predmetu Student ziska komplexni bazu poznatkov potrebnl pre spracovanie
teoretickych vychodisk diplomovej prace.

Struéna osnova predmetu:

1. V spolupraci s veducim prace precizacia formulacie cielov diplomovej prace (hlavného a
parcialnych) v sulade s poziadavkami redlnej dosiahnutel'nosti, meratel'nosti, akceptovatel'nosti a
verifikovatel'nosti.

2. Plagiatorstvo a jeho rézne formy. Pradvne a etické aspekty pisania zdvere¢nych prac na
objednavku. Zavere¢né prace z pohladu prava. Etické pravidla suvisiace s reSpektovanim
duSevného vlastnictva inych.

3. Vyber adekvatnych metdd skimania problematiky diplomovej prace. Techniky a §tyly vedeckej
prace.

4. Formulécia hypotéz, ktoré predstavuju predpoklad alebo domnienku, ktora chce Student overit
v diplomovej praci. Zhodnotenie opodstatnenosti a opravnenosti stanovenych hypotéz.

5. Spracovanie Casového planu rieSenia témy diplomovej prace (odsthlasenie témy, priprava
teoretickych vychodisk, orientacia a Stidium v odbornej literattre, spracovanie logického ramca,
formulécia vlastného prinosu prace, spracovanie metodiky prace, realizdcia vyskumu (primarneho,
sekundarneho), spracovanie prvopisu prace, formulacia zaverov, korektury textu prace).

6. Spracovanie teoretickych vychodisk diplomovej prace reSpektujic poziadavky novych trendov
v manazmente. Tvorba textu teoretickej kapitoly diplomovej prace, spresiiovanie vztahov a
formulécii jednotlivych komponentov textu.

Odporiacana literatira:

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
SJ

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 1623

A ABS B C D E FX

65,43 0,0 11,77 5,55 2,46 2,28 12,51

Vyuéujuci: RNDr. Dusan Wunder, PhD., doc. PhDr. Eva Smolkové, CSc., PhDr. Gabriela
Béresova, PhD., PhDr. Daniela Majer¢dkova, PhD., MBA, Mgr. Cudmila Mitkova, PhD., doc. Ing.
Jaroslava Kniezova, PhD., doc. Ing. Viera Sysakova, CSc., doc. RNDr. Michal Gregus, PhD., prof.
RNDr. Michal Gregus, PhD., Ing. Viera Olveckd, PhD., prof. Ing. Milan Ralbovsky, PhD., prof.
Ing. Bozena Chovancova, PhD., prof. Ing. Anna Pilkova, PhD., MBA, PhDr. Peter Vesely, PhD.,
Ing. Vincent Karovi¢, PhD., doc. Ing. Zuzana Stoli¢na, PhD., prof. Ing. Jan Rudy, PhD., doc. Ing.
Daniela Spirkové, PhD., Ing. Cudovit Cziria, PhD., doc. PhDr. Helena gaj galikové, PhD., Mgr.
Juliet Horvathové Suleimanova, PhD., PaedDr. Jarmila Brtkova, Mgr. Michaela Poldkova, PhD.,
Mgr. Jana FratriCova, PhD., Mgr. Zuzana Kirchmayer, PhD., doc. Mgr. Zuzana Papulové, PhD.,
doc. Mgr. Emil Wojcéak, PhD., doc. Mgr. Anna Lasakova, PhD., doc. Mgr. Stanislava Weidlichova
Luptakova, PhD., doc. Mgr. Emilia Charfaoui, CSc., prof. PhDr. Anna Remisova, CSc., doc.
PhDr. Rozélia Sulikova, PhD., prof. Ing. Cubica Bajzikova, PhD., doc. PhDr. René Pawera, PhD.,
prof. RNDr. Jozef Komornik, DrSc., doc. RNDr. Méria Bohdalova, PhD., Mgr. Lucia Vil¢ekova,
PhD., prof. Mgr. Peter Starchon, PhD., doc. JUDr. PhDr. Katarina Gubiniova, PhD., doc. PhDr.
Magdaléna Samuhelova, CSc., doc. Ing. Mgr. Cubomira Strazovska, PhD., Mgr. FrantiSek
Olsavsky, PhD., doc. Ing. Gabriela Pajtinkova Bartdkova, PhD., doc. PhDr. Paulina Stachova,
PhD., prof. RNDr. Ing. Cudomir Slahor, CSc., Mgr. Martin Vozér, PhD., Ing. Miroslav Balaz, PhD.,
Mgr. Katarina Rentkova, PhD., Mgr. Janka Kottulova, PhD., prof. JUDr. Daniela Novackova,
PhD., Mgr. Jan Janac, PhD., RNDr. Zuzana Kovacicova, PhD., doc. Ing. Iveta Stankovicova,
PhD., Mgr. Petronela Klacanska, PhD., Ing. Silvia Behanova, PhD., Ing. Boris Sture, CSc., Mgr.
Katarina Lackova, PhD., Mgr. Karolina Kubelovda, PhD., doc. Dkfm. Hugo Zsolnai, PhDr. Jana
Baratova, Mgr. Branislav Vargic, PhD., Mgr. Magdaléna Tvarozkova, PhD., Mgr. Trung Nguyen
Kien, PhD., Ing. Andrea Rakytova Valentova, PhD., Ing. Peter Arendas, PhD., doc. JUDr. PhDr.
Tomas Peracek, PhD., Mgr. Julius Selecky, PhD., doc. Ing. Jana Kotlebova, PhD., doc. Ing. Mgr.
Urban Kovac, PhD., doc. RNDr. Darina Saxunova, PhD., JUDr. Silvia Trelova, PhD., Mgr. Rita
Szalai, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil:
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratis