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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-022/15 Agentiry marketingovej komunikacie

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska + seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 4

Odporucany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

seminarna praca,absolvovanie povinnej praxe a aktivna ucast na vypracovani zadani od
zadavatel'ov

Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Stru¢na osnova predmetu:

Uvodné pojmy - marketing, marketingova komunikécia, reklama, agenttra.
Miesto agenttr v historii reklamy a marketingu, sic¢asny stav.
Charakteristika modernej marketingovej agentury.

Vnutorna Struktura klasickej agentury.

Komunikacia s klientom - zadavatel'om, praca account managerov.
Komunikacia s recipientom.

Druhy marketingovych kampani - kategorizacia, Specializacia.

Specifika jednotlivych marketingovych ¢innosti - nadlinky, podlinky.
Marketingové agentlry a priama reklama.

Marketingové agentiry a BTL aktivity, servis, podpora predaja atd’.

Zasady tvorby marketingovych kampani.Vyhodnocovanie i€innosti marketingovych kampani.
Marketingové agenttiry v SR a ich pozicia na reklamnom a medidlnom trhu.

Odporucana literatara:

HORNAK, P. A KOL.: MARKETINGOVA KOMUNIKACIA. BRATISLAVA, BOOK AND
BOOK 2007

HORNAK, P.: Reklama 2000. 1. vyd. Bratislava : CEA, 1999. 297 s.

Marketingova komunikacia na prahu tretieho tisicro¢ia. Zbornik. Trnava, UCM 2007
Propagécia v médiach. Zbornik. Bratislava, SOSPRA 1995

Casopis Stratégie, ro¢enky

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 58

A

B

C

FX

63,79

36,21

0,0

0,0

0,0

0,0

Vyucujuci: Mgr. Jozef Adam

Datum poslednej zmeny: 08.06.2015

Schvailil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-032/15 Aktualne otazky marketingovej komunikacie 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska + seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
ustna skuska
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:
Posluchaci ziskaji informacie o aktuélnych problémoch reklamnej praxe prostrednictvom stretnuti
veducich pracovnikov z agentir marketingovej komunikécie.

Stru¢na osnova predmetu:

. Aktualne otazky z oblasti reklamného prava.

. Aktualne otazky z oblasti reklamnej etiky, resp. Rady pre reklamu SR.

. Aktualne otazky fungovania Klubu reklamnych agentir Slovenska.

. Aktualne otazky vyskumu trhu, reklamy a médii.

. Aktualne otazky z oblasti direct marketingu.

. Analyza vybranych nalezov Arbitraznej komisie Rady pre reklamu SR

. Aktualne dianie v Asociacii vonkajSej reklamy

. Trendy v sucasnej reklame z hl'adiska vyuzitia moznosti modernej polygrafie.
9. Aktualne problémy vonkajsej reklamy.

10. Aktualne problémy slovenského sponzoringu.

11. Aktudlne problémy fungovania reklamnej agentury typu full service 1.
12. Aktualne problémy fungovania reklamnej agentary typu full service II.

0 3N D KW —

Odporucana literatara:
Periodika Stratégie, Trend, Marketing, Marketing a média.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 61

A B C D E FX

52,46 29,51 14,75 0,0 3,28 0,0
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Vyucujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD., Mgr. Filip Puchovsky

Datum poslednej zmeny: 08.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Ladislav Ctizy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-038/15 Aktualne otazky marketingovej komunikacie 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska + seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
pisomny test
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:
Posluchaci ziskaji informacie o aktuélnych problémoch reklamnej praxe prostrednictvom stretnuti
veducich pracovnikov z agentir marketingovej komunikécie.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Aktualne otazky tvorby sucasnej reklamy.

Problematika fungovania asociacie slovenskych kreativnych pracovnikov ADC.
Problematika organizacie prestiznej sut'aze slovenskej kreativity Zlaty klinec
Problematika existencie a fungovania kreativnych stadii v SR.

Problematika tvorby reklamnych textov a sloganov.

Problematika tvorby reklamnych spotov.

Svetové festivaly reklamnej tvorby.

Problémy modelingu.

Cinnost’ oddelenia reklamnej agentury pre styk s klientom.

Cinnost’ oddelenia reklamnej agentury pre strategické planovanie.

Cinnost’ medialneho oddelenia reklamnej agenttry.

Vystavna a vel'trzna ¢innost’ podniku INCHEBA.

Odporucana literatara:
Casopisecka literatara: Stratégie, Marketing, Trend, Marketing a média.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 57

A B C D E FX

100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
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Vyuéujuci: Mgr. Jozef Adam

Datum poslednej zmeny: 08.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Ladislav Ctizy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-043/15 Budgeting v marketingovej komunikécii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska + seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporucany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
priebezna tvorba podujatia KAMAKO BAL a vedomostny test

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om predmetu je pontknut’ Studentom komplexny obraz o tvorbe rozpoc¢tov a hospodarenia
s financnymi prostiedkami nielen v reklamnej agentury ale aj u zadavatel'a reklamy. Stucastou
predmetu je pldnovanie a realizdcia marketingovej stratégie a porovnanie budgetov plan versus
realita

Stru¢na osnova predmetu:

1. Strucny pohlad na hospodarenie s finanénymi prostriedkami v domécom prostredi — self
budgeting

2. Zlozky budgetu — zédkladné kamene

3. Metody tvorby komunika¢ného rozpoctu (marginalna analyza, 'ubovolné alokécia, percento z
obratu, parita)

4. Faktory ovplyvnujuce rozpocet

5. Pravne normy ovplyviiujice tvorby rozpoctov

6. Rozpocet novej znacky a produktu

7. Time management

8. Realizacia projektu

9. Vyhodnotenie projektu

Odporacana literatara:

Pelsmacher, P a kol: Marketingova komunikace, Praha: Grada Publishing, a.s., 2003

Kotler P., Armstrong G: Marketing, Praha: Grada Publishing, a.s., 2003

Kajanov4, J: Naklady a ceny. Bratislava: IRIS, 2000

Hills, Gerald E. Market Opportunities and Marketing. The Portable MBA in Entrepreneurship, 2d
ed. Wiley, 1997.

Rasmussen, E. Big Advertising, Small Budget. Sales and Marketing Management. December
1999.

Silver, J. Advertising Doesn't Have to Break Your Budget. Washington Business Journal. May 1,
1998.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 61

A B C D E FX

86,89 6,56 4,92 0,0 0,0 1,64

Vyucujuci: Mgr. Filip Pachovsky

Datum poslednej zmeny: 08.06.2015

Schvilil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-013/00 Corporate identity

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska + seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 4

Odporucany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
pisomny vedomostny test
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 30/70

Vysledky vzdelavania:
Zoznamit Studentov s Corporate Identity ako vyznamnou stucastou marketingovej komunikécie a
spOsobenim jej subsystémov.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Corporate Identity ako stcast’ marketingovej komunikacie.
2. Vyvojové obdobia pojmu CI

3. Ciel a funkcie CI.

4. Subsystémy CI.

Corporate Personality.

Corporate Communications.
Corporate Culture.

Corporate Designe. Designe manual.
Imidz firmy, organizécie, institacie.
Klasifikacia a vlastnosti imidZu.
Vztah Firemny imidz - znacka.

12. Zéavere¢né hodnotenie

Odporucana literatara:

CIHOVSKA, Viera - HANULAKOVA, Eva - LIPIANSKA, Julia : Firemny imidZ. Bratislava:
Eurounion, 2001. 136 s.

KOTYZOVA, Pavla. Corporate Identity. Bratislava: SOSPRA, 1996. 25 s.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 240

A B C D E FX

40,0 20,42 20,0 12,08 5,42 2,08

Vyucujuci: doc. PhDr. Vlasta Konecna, CSc.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvailil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-082/15 Fashion marketing

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
pisomny test a zaverecna praca

Vysledky vzdelavania:

Cielom prace je zmapovat aktudlne marketingovo-komunikaéné modely v oblasti mdodneho
priemyslu, t. z. prevazujice formy komunikéicie jednotlivych moédnych spolocnosti, resp.
komunika¢né aplikacie frekventovanych znaciek a vymedzit’ potenciondlne perspektivne prejavy i
z hl'adiska udrzateI'ného rozvoja tohto druhu odvetvia.

Stru¢na osnova predmetu:

Marketingova komunikécia v oblasti modneho priemyslu je progresivna a atraktivna zlozka najmé
z hl'adiska celého propaga¢ného mixu. Ide o aplikovanie marketingovo-komunika¢nych modelov
do komunika¢nych stratégii modnych spolo¢nosti, ktoré vyuzivaju Siroku Skalu marketingovych
technik, atl, btl komunikaciu a takisto nové experimentdlne ¢i v poslednom obdobi stale viac
populdrnejsie a rozSirujucejsie sa nekonvencné, tzv. nové formy kampani. Potencionalny zakaznik
je tak vystaveny roznorodym prejavom komunikacie, ktora vplyva na jeho zmyslovy aparat a v
kone¢nom dosledku ovplyviiuje rozhodovaci proces , ndkupné spravanie a v neposlednom rade
1 stav prostredia, v ktorom konkrétne firmy operuji. Nasim nosnym zdmerom je zmapovanie
aktualnych marketingovych foriem a praktik, ktoré sa najcastejSie vyskytuji v oblasti suicasné¢ho
modneho priemyslu a ktoré si potencionalnou i udrzate'nou perspektivou do buducnosti 1 z
hladiska spolocenskej zodpovednosti.

Odporacana literatara:

BARNARD, M. Fashion as Communication. London:Routlege, 2002. 208 p. ISBN-10: 0415 111
587

CAMPBELL, C. Shopping, Pleasure and the Sex War. In P. Folk and C.Campbell (eds.) The
Shopping Experience. London: Sage, 1997. 212 p. ISBN 0-7619-5067-2

DAVIS, F. Fashion Culture and Identity. Chicago: University of Chicago Press, 1992. 233 p.
ISBN -10: 0226138097

DePAOLA, H.: Marketing today's fashion. Englewood Cliffs, N.J. : Prentice-Hall, 2nd ed., 2006.
300 s. ISBN 3 — 8345 -8825-0

DIAMOND, J.: Contemporary visual merchandising and environmental design. Upper Saddle
River, N.J. : Pearson Prentice Hall, 4th ed., 357 p., [16] p. of plates. ISBN 1 — 7267 - 8896 - 8
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EASEY, M.: Fashion marketing. Oxford : Ames, lowa : Wiley-Blackwell. 260 s. ISBN
1-57028-256-7

FLUGEL, J. C. Psychology of Clothes. Intl Universities Pr Inc, 1966. 258 p. ISBN — 10:
0701201045

GOODMAN, Ch. S.: The location of fashion industries. In: ARBOR, A.: University of Michigan
Press, Schood of Business Administration, Bureau of Business Research. Michigan: The
University of Michigan Press, 2000. 105 s. ISBN 3-60029-259-5

HINES, T. — BRUCE, M. Fashion Marketing: conterporary issues. Butterworth — Heinemann,
2007. 324 p. ISBN 9780750668972

HOLLANDER, A. Sex and Suits: The Evolution of modern dress. New York: Alfred A. Knopf,
1994. 212 p. ISBN -10: 0679430962

LLEONART, P. - FABREGAT,V. 2008. Business inovation and competetivness in the textile and
garemnt industry. [online]. [cit. 2010-04-30]. Dostupné na internete:
<http://www.pdfqueen.com/html/
aHROcDovL3d3dy5nZW5;YXQuY2FOL2RpdWUvVZG9jL2RvY 18yNzIwOTMwNF8zLnBkZg==>
KERLINGER, F. N.: Zaklady vyskumu chovani. Praha: Academia, 1972. s. 708 s. ISBN 509 — 21
- 875

MARTIN, R. ,,Avant-Garde Expectations and Shopping Surprises: Fashion and Art in the fiction
of the Package.” Textile and Text 15:1, 1992, (Fall 1992): 3-9.

PACKARD, S. 1982. Strategies and Tactics in Fashion Marketing. Selected Readings. New York:
Fairchild Publications, 1982. 135 s. ISBN: 87005-410-4.

PRUCHA, J.: Interkulturni psychologie. Portal, Praha: 2004, s. 199. ISBN 80 — 7178 — 885 - 6
SEILEROVA, B., SEILER, V. 1997. Tolerancia verzus intolerancia. Filozoficka analyza.
Bratislava: IRIS, 1997. 188 s. ISBN: 80-967791-4-3.

SPROLS, G. B. — KING, CH. W. The Consumer Fashion Change Agent: A Theoretical
Conceptualization and Empirical Identification. Institute for Research in Behavioral, economic
and management sciences. Purdue University, 1973. Paper No. 433

STEELE, V. - KIDWELL, C.B. Men and Women: Dresssin the part. Washington: Smithsonian
Institutional Press, 1989. 226 p. ISBN 0874745594

SCHIFFMAN, L. - KANUK, L.: Nakupni chovéni. Brno: Computer Press 2004, s. 604. ISBN 80
—251-0094 -4

TIGERT, D. J. - RING, L. J. - KING, CH. W. Fashion Involvement and Buying Behaviour. A
Methodological Study. In: Advances in consumer research, Vol 3, Beverly B. Anderson, ed., The
Association for Consumer Research, Provo, 1975 UT. pp 46 — 52, 7 p. ISSN 0098-9258
TROXELL, Mary D.: Fashion merchandising. New York : Gregg Division, McGraw-Hill, 3rd ed.
2000. 485s. 80—-97109 - 10 -3

VEBLEN, T. The Theory of the Leisure Class. London: The McMillan Company, 1911. 168 p

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 92

A B C D E FX

78,26 15,22 5,43 1,09 0,0 0,0

Vyuéujiici: Mgr. Peter Sagat, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Ladislav Ctizy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-037/00 Geopolitika

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska + seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
priebezna aktivita na hodinach, pisomny test
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:
Rozsirit’ a aktualizovat’ znalosti posluchacov z danej problematiky. Pripravit’ ich na kvalifikovan
aplikaciu v oblasti marketingovej komunikacie.

Stru¢na osnova predmetu:

Oboznamenie s charakterom predmetu, obsahom, zameranim. Charakteristika zakladnych pojmov.
Politicky zemepis. Geopolitika. Prelinanie pojmov z oblasti geografie, politického zemepisu,
geopolitiky.

Zakladné geopolitické tedrie a ich predstavitelia. Geograficky determinizmus, socidlny
darwinizmus. Globalne kultirnociviliza¢né faktory. Transkontinentalna migracia.

Svetové nabozenstva. Geograficky najrozsirenejsie - krestanstvo, islam, budhizmus, judaizmus.
Imperiélne jazyky. Vyznam jazyka a jeho politicky aspekt.

Globalne impéria a integracia. Spanielske, francuzske, britské impérium.

Geopolitika mori a ocednov. Stredozemné more. Severny I'adovy ocean. Atlanticky ocean. Indicky
ocean. Tichy ocean.

Medzinarodné regiony: panregiony, transnacionalne regiony, medzihrani¢né regiony.
Charakteristika Statov Europy.

Charakteristika §tatov Azie.

Charakteristika Statov Afriky.

Charakteristika Statov Ameriky.

Charakteristika Australie a Oceénie.

Perspektivy politickych regiénov.

Odporucana literatara:

ISTOK, Robert: Politicka geografia a geopolitika. Presov:2003. 392 s.

HNIiZDO, Boiek.: Mezinarodni perspektivy politickych regioni.Praha: Institut pro
stredoeuropskou kulturu a politiku, 1995.121 s.

HONZAK, Frantisek - PECENKA, Marek.: Staty a jejich predstavitelé.Praha: Libri 1998. 449 s.
Zemepisny atlas sveta. 2.vydanie.Harmanec: Vojensky kartograficky tstav.2001.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 186

A B C D E FX

48,39 25,27 9,68 3,23 3,76 9,68

Vyucujuci: PhDr. Petra Greksova

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvilil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU STATNEJ SKUSKY

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-991/15 Historia a tedria marketingovej komunikacie

Poéet kreditov: 4

Stupen Studia: II.

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Zodpovedanie otazky v ramci Statnej zavereCnej skusky. SkuSobna komisia na vykonanie Statnych

skuSok zhodnoti Studentove teoretické vedomosti z daného okruhu a navrhuje vysledné hodnotenie
(A-B-C-D-E-Fx).

Vysledky vzdelavania:
Cielom Statnej skusky je preverit’ znalosti Studentov z okruhu histéria a tedria marketingovej
komunikacie.

Struc¢na osnova predmetu:

Statna zavereéna skuska z okruhu teéria a histéria marketingovej komunikacie ma preverit’ znalosti
Studentov ziskané pocCas magisterského Stidia v odbore masmedidlne S§tidid — marketingova
komunikacia. Otazky na Statnej zéverecnej skuske z dané¢ho okruhu su tvorené na zéklade
vyu€ovaného obsahu v rdmci nosnych predmetov magisterského Stidia. Obsah otazok tvoria
okruhy zamerané na historiu marketingovej komunikécie, tedriu marketingovej komunikacie, ako aj
jednotlivych nastrojov marketingovej komunikdacie, napr. reklama, podpora predaja, osobny predaj,
public relations, direct marketing, ¢i novych foriem a prostriedkov marketingovej komunikacie
(napr. guerilla marketing, viralny marketing, product placement, mobilny marketing, event
marketing, internetovy marketing atd’.).

Obsahova napli Statnicového predmetu:

Odporacana literatara:

FORET, M.: Marketingova komunikace. 2. aktualizované vydani. Brno : Computer Press, 2008.
FREY, P.: Marketingova komunikace: to nejlepsi z novych trenda. 2. rozSirené vyd. Praha :
Management Press, 2008.

HORNAK, P. a kol.: Marketingova komunikacia. Bratislava, Book & Book, 2007.

HORNAK, P. REKLAMA — teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunkacie.
Zlin : VeRBuM, 2010.

HORNAK, P. Nova abeceda reklamy. Bratislava : Central European Advertising, 2003.
JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol.: Velky skovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada Publishing, 2012.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Ladislav Cﬁzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.

Strana: 16




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-017/15 Jazyk a §tyl reklamy 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 4

Odporucany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
kreativna praca s textom
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:
Posluchaci zvladnu kreativnu tvorbu reklamnych textov, pripravy eventov, reklamnych kmpani,
hodnotenia existujucich reklamnych textov...

Stru¢na osnova predmetu:

Text ako Stylotvorny prostriedok.

Styl reklamnych komunikatov versus ostatné §tyly.

Literarny text ako vychodisko pri tvorbe reklamného textu.

Metafora - zaklad pri tvorbe reklamného sloganu.

Je tvorba reklamného textu kreativny proces?

Literatura ako insSpiracia pri tvorbe reklamného textu.

Obrazové prostriedky - tropy.

Hlaskové figury a lexikalne figury, opakovacie figary, prirad’ovacie figary a syntaktické prostriedky
Hra so slovami a humor v reklamnom texte. VyuZzivanie prislovi a zauzivanych slovnych vizieb v
reklamnom texte.

Viazana re€ - rym a rytmus v reklamnom texte.

Metody analyzy jazyka reklamy.

Reklamny slogan - jeho kvalita a povrchnost’ pri tvorbe a spracovani. Reklamny slogan - apely a
argumenty.

Odporucana literatara:

S. Cmejrkové, Reklama v ¢estine, 1. vyd., Leda, Voznice 2000, 260 s.

E. Tvrdon: Text a §tyl reklamy v periodicke;j tlaci, 1. vyd., Bratislava Epos, 1999, 271 s.

E. Tvrdon: Jazykové a Stylistické prostriedky propagéacie, 1. vyd., Bratislava, UK, 1996, 76 s.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 58

A

B

C

FX

34,48

12,07

29,31

13,79

8,62

1,72

Vyucujuci: PhDr. Eva Vopalenska, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvailil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-024/00 Jazyk a §tyl reklamy 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporucany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
tedria reklamného $tylu, subor prac reklamnych printov na zéklade prezentovanej teorie
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:
Posluchaci ovladaju teoériu reklamnej Stylistiky, zvladnu kreativnu tvorbu reklamnych printov

Stru¢na osnova predmetu:

. Reklama — popularna kultura;

. Ogilvy verzus Bernbach;

. Exkurz do historie reklamne;j Stylistiky;

. Reklamny text — integralna sucast’ reklamy;

. Rétorika reklamného textu;

. Reklamny text ako prostriedok komunikacie;

. REKLAMNA FIGURA — KOMUNIKACNA PERSONA
. REKLAMNE APELY;

9. JAZYK REKLAMY;

10. MODELY SYSTEMU JAZYKOVYCH FUNKCII;
11. VETNE FORMY REKLAMNEJ VYPOVEDE;

12. KREATIVITA V REKLAME,;

13. MODERNA REKLAMNA MYTOTVORBA;

14. TESTIMONIALNA REKLAMA;

0 3N D KW —

Odporucana literatara:

Cmejrkové, S., Reklama v Cestine, 1. vyd., Leda, Voznice 2000, 260 s.

Vopalenska, E. Reklamny text — kreativita alebo trivialita? Bratislava : Book & Book, Bratislava
2009.

Zborniky MK a média 09, 10, 11, 12 a Reklama 09, 10, 11, 12, 13; http://www.fphil.uniba.sk/
index.php?id=6666

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 226

A

B

C

FX

46,9

35,4

13,27

2,21

1,33

0,88

Vyucujuci: PhDr. Eva Vopalenska, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvailil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-006/15 Kapitoly z dejin umenia 1

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 4

Odporucany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
seminarna praca
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:
Oboznamenie Studentov s jednotlivymi odbormi umenia - vyznam tvorby v jednotlivych etapach
vyvoja spolo¢nosti s dorazom na nezastupitel'nost’ tvorivej l'udskej ¢innosti.

Stru¢na osnova predmetu:

Predhistorické obdobie - celkovy vyklad pociatkov I'udskej civilizacie spatych s prvymi tvorivymi
prejavmi

Najstarsie prejavy I'udskej tvorivosti

Egypt, Grécko - zaciatky

Egypt, grécko, ako d’alej

Néavsteva muzea

Historické obdobie - EGYPT, prvé zname vyspel¢ civilizacie
Grécke a Rimske umenie

Grécke a Rimske umenie

Grécke a Rimske umenie

Grécke a Rimske umenie a Vychod

Néavsteva muzea

Smerovanie k byzancii

Odporucana literatara:

J.Pijoan: Dejiny umenia, Tatran, 1983

E.H.Gombrich: Piibéh uméni, Argo a Mlada Fronta, 1995, CR

Mary Hollingsworthova:b Umenie v dejinach ¢loveka, Obzor, Bratislava, 1994

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 92

A

B

C

D

FX

35,87

50,0

9,78

4,35

0,0

0,0

Vyucujuci: Ing. Jan Valter, PhD., Mgr. Milan Banyar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvailil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-010/15 Kapitoly z dejin umenia 2

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 4

Odporucany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivna praca na seminaroch podl'a pokynov vyucujucich.
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:
Oboznamenie Studentov s jednotlivymi odbormi umenia - vyznam tvorby v jednotlivych etapach
vyvoja spolo¢nosti s dorazom na nezastupitel'nost’ tvorivej l'udskej ¢innosti.

Stru¢na osnova predmetu:

Ranokrest’anské a ranostredoveké umenie
Romanska architektira

Romanske socharstvo

Goticka architektura

Gotické socharstvo

Umenie neskorej gotiky

Zaciatky renesancie

Stucastou vykladu budu navstevy galérii a pamiatok

Odporucana literatara:

CAMPBEL, Gordon: Renaissance Art and Architecture. Oxford : Oxford University Press, 2004.
GOMBRICH, Ernst Hans: Ptibéh uméni. Praha : Argo, 2006.

HOLLINGSWORTHOVA, Mary: Umenie v dejinach cloveka, Bratislava : Obzor, 1994.
PIJOAN, José: Dejiny umenia, Bratislava : Tatran, 1983.

TOMAN, Rolf (ed.): Gotika — architektura, sochaftstvi, malifstvi. Bratislava : Slovart, 2005.

TOMAN, Rolf (ed.): Romanské uméni — architektura, socharstvi, malifstvi. Bratislava : Slovart,
2006.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 81

A

B

C

D

FX

23,46

58,02

13,58

4,94

0,0

0,0

Vyuéujuci: Mgr. Peter Buday, PhD., PhDr. Stefan Orisko, CSc.

Datum poslednej zmeny: 15.02.2018

Schvailil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-016/15 Kapitoly z dejin umenia 3

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 4

Odporucany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
aktivita na seminiaroch, referat
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:
Oboznamenie Studentov s jednotlivymi odbormi umenia - vyznam tvorby v jednotlivych etapach
vyvoja spolo¢nosti s dorazom na nezastupitel'nost’ tvorivej l'udskej ¢innosti.

Stru¢na osnova predmetu:

Umenie Quatrocento - Cinquecento

Renesancia - zaciatky

Renesancia - zlaty vek

Renesencia - svetlo v mal’be

Renesancia - vplyv talianskej tvorby na ostatné krajiny
Renesancia - sever

Navsteva vystavy

Renesancia - kriza v umeni

Diskusia a referaty

Podmienky prechodu renesancie k baroku
- 12. Video

Odporucana literatara:

José Pijoan: Dejiny umenia, Tatran, 1983

Eaglemoss International -Najvac¢si maliari, 2000

E.H.Gombrich: Pfibéh uméni

Mary Hollingsworthova:b Umenie v dejinach ¢loveka, Obzor, Bratislava, 1994

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 57

A B

C

D

FX

22,81 33,33

17,54

8,77

17,54

0,0

Vyucujuci: Ing. Jan Valter, PhD., Mgr. Milan Banyar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvailil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-023/15 Kapitoly z dejin umenia 4

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 4

Odporucany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
referat
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Kurz poskytne zakladny prehlad o charaktere a vyvoji architektury a vytvarného umenia od 17.
storo¢ia po druht polovicu 20. storocia. Chronologicky predstavi dominantné Styly a umelecké
prady, ich znaky, osobnosti, typy umeleckych realizacii a ich funkcie.

Stru¢na osnova predmetu:

Uvod : informacie o priebehu kurzu (program, kritéria hodnotenia, zadania,
literatura)

Barokové umenie a kultara v Eurdpe — principy a periodizacia vyvoja
Charakter principy, kI'aiCové realizacie a osobnosti:

- Architektury 17. - 18. storocia -

- Sochérstva a maliarstva 17. - 18.storocia

Kultarno historicky kontext vyvoja umenia v 19. a 20. storoci
Charakter principy, kl'aicové realizacie a osobnosti:

- Architektary 19. — 20. storoCia

- Maliarstva a socharstva 19. storoc¢ia

- Vytvarného umenia v 20. storoci

Odporucana literatara:

CECCHINI, Laetizia: Baroque. Praha, 2009.

GOMBRICH, Ernst Hans: Ptibéh uméni. Praha : Argo, 2006.

GOSSEL, Peter - LEUTHAUSER, Gabriele: Architektura 20. stoleti. Praha: Slovart 2003.
MIGNOT, Claude : Architektur des 19. Jahrhunderts. Kéln 1994 ( dostupné aj v anglickej verzii)
SUTHERLAND HARRIS, A.: Seventeenth-Century Art and Architecture. London 2005.
THOMASOVA, Karin: Dejiny vytvarnych $tylov 20. storo¢ia. Bratislava : Pallas 1994.
WATKIN, David: A History of Western Architecture. Laurence King Publishing 2015 (kapitoly 7
—11).

WITTKOWER, R.: Art and Architecture in Italy, 1600 - 1750. Harmondsworth 1969.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 57

A B C D E FX

63,16 22,81 10,53 3,51 0,0 0,0

Vyucujuci: doc. PhDr. Danica Botutova, CSc., Mgr. Katarina Befiova, PhD., Mgr. Katarina
Kolbiarz Chmelinova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.02.2018

Schvilil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-003/15 Komunikacia s verejnost'ou 3

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 4

Odporucany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
cvicenia, realizacia praktickych tloh
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:
Naucit’ posluchacov aplikovat’ ziskané teoretické poznatky z oblasti komunikacie na realnu prax.

Stru¢na osnova predmetu:

Priprava na vystapenie.

Priprava textu.

Priprava na interpretaciu.

Analyza vybranych profesionalnych prejavov.

Nacvik vystipenia v rozhlase a televizii.

Propagacny prejav v réznych situaciach.

(jednotlivé témy su koncipované vzdy na dve stretnutia s poslucha¢mi)

Odporucana literatara:
KONECNA, V.: Re¢ zurnalistu v rozhlase a televizii. Bratislava: UK, 1985. 80 s.
HONEY, P.: Tvafi v tvaf. Praha: Grada Publishing, 1997. 186 s.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 91

A B C D E FX

72,53 13,19 8,79 2,2 2,2 1,1

Vyucujuci: doc. PhDr. Vlasta Kone¢na, CSc.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Ladislav Ctizy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-009/15 Komunikacia s verejnost'ou 4

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: cvicenie
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 4

Odporucany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
uroven realizacie praktickych tloh
Véha priebezného / zaverecného hodnotenia: 75/25

Vysledky vzdelavania:
Upevnit’ ziskané navyky a aplikovat’ ich na konkrétne modelové situacie. Poskytnuut’ nacvik
roznych druhov vystupovania na verejnosti, nacvik realizacie roznych druhov prejavu.

Stru¢na osnova predmetu:

Priprava na monologické vystupenie.

Specifika dialogickych foriem prejavu.

Priprava na rozhovor.

Priprava na besedu.

Nacvik monologického prejavu pri vystipeni v rozhlase.

Nacvik monologického prejavu pri vystipeni v televizii.

Nacvik prejavu realizovaného v pritomnosti adresata.

Nacvik dialogickych prejavov s ohl'adom na Specifika rozhlasovej reci.
Nacvik dialogickych prejavov s ohl'adom na Specifika televiznej reci.

- 12. Nacvik dialogickych prejavov realizovanych za pritomnosti publika.

Odporucana literatara:
FORET, M.:. Jak komunikovat se zdkaznikem. Praha: Computer Press, 2000. 200s.
BOOHER, D.: Komunikujte s jistotou. Brno: Computer Press, 1999. 336 s.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 90

A B C D E FX

48,89 30,0 15,56 5,56 0,0 0,0

Vyucujuci: doc. PhDr. Vlasta Kone¢na, CSc.
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Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Ladislav Cﬁzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.

Strana: 31




INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-001/15 Kreativita v marketingovej komunikacii

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska + seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporucany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
pisomna praca
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 50/50

Vysledky vzdelavania:
Posluchaci ziskaji informacie potrebné k pochopeniu celkovych suvislosti oblasti integrovane;j
marketingovej komunikacie i k samostatnej priprave reklamnych kampan

Stru¢na osnova predmetu:

Zakladné principy integrovanej marketingovej komunikacie.

Zapojenie jednotlivych néstrojov integrovanej marketingovej komunikacie - priklady na
integrovany model komunika¢nych aktivit.

RieSenie praktickych lloh modelovych reklamnych kampani.

Riesenie praktickych iloh modelovych kampani integrovanej marketingovej komunikéacie.
Zasady reSpektovania vysledkov marketingového prieskumu.

Vyuzitie novinarskych zanrov v oblasti reklamy a PR.

Priprava tlacového podujatia v oblasti reklamy a PR.

RiesSenie praktickych loh modelovych reklamnych kampani 1.

RiesSenie praktickych loh modelovych reklamnych kampani II.

Riesenie praktickych uloh modelovych kampani integrovanej marketingovej komunikacie 1.
RiesSenie praktickych loh modelovych kampani integrovanej marketingovej komunikéacie II.
RiesSenie praktickych uloh modelovych kampani integrovanej marketingovej komunikéacie III..

Odporucana literatara:

HORNAK, P.: Reklama-propagacia-public relations v médiach. 1. vyd. Bratislava: SOSPRA
1998.

PRACHAR, J.: Reklama. 1. vyd. Bratislava: ES EU 1993.

OGILVY, D.: O reklamé¢. 1. vyd. Praha, Grada 1996.

TELLIS, J.G.: Reklama a podpora predaja. 1. vyd. Praha, Grada 2000.

Periodika: Stratégie, Marketing a média, Trend.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 102

A

B

C

FX

41,18

13,73

16,67

14,71

13,73

0,0

Vyucujuci: prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvailil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-089/15 Kreativny tréning

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporucany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
aktivita na seminiaroch, referat

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci zvladnu rozne komunikaéné kreativne techniky, do komunikacie sa na zaklade r6znych
kreativnych cviceni dostava humor, absurdita, akcentuje sa priestor pre asociacné cvicenia. Ide
predovsetkym o pripravu na pracu v reklamnych agentiirach a PR, kde kreativita a napad zohravaji
v komunikadcii aj v praci s textom dolezita tlohu.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Rozcvi€enie na zéklade slova vo vizbach na rym a viazanu rec;.

2. Slovo a asociacie, Myslienka a asociacie;

3. Metafora asociuje s inou metaforou /témy stvisia, rozvija sa pribeh/;
4. Metafora sa odvija do absurdnej polohy;

5. Rep, bonmoty, frazeologizmy — cviCenia rymu, rytmu;

6. Narocné asociacné ulohy viazané na obraz 1;

7. Narocné asociacné ulohy viazané na obraz 2;

8. VoI'né asocia¢né ret’azce;

9. Asociacné ret'azce viazané na produkt;

10. Antireklama vo verbalnej komunikacii;

11. Antireklama v absurdne polohe;

12. Kolektivne rieSenia narocnych tloh v MK 1;

13. Kolektivne hodnotenie rieSeni a nové vychodiska;

14. Hodnotenie kreativity v zdverecnej faze/ hodnotia sa navzajom Studenti a anonymne hodnotia
uroven na semindroch/.

Odporacana literatara:
74k, Peter. Kreativita a jeji rozvoj. Brno : Computer Press 2004.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 61

A B

C

FX

44,26 42,62

11,48

0,0

0,0

1,64

Vyucujuci: PhDr. Eva Vopalenska, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvailil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-002/15 Manazment

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 4

Odporucany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
test a pisomna praca
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 30/70

Vysledky vzdelavania:
Poskytnutie zakladnych vedomosti o manazmente ako procese. Posluchaci sa zoznadmia s funkciami
manazmentu a s ich uplatnenim v oblasti marketingovej komunikéacie.

Stru¢na osnova predmetu:
Manazment a manaZzéri. Historia.
Taylor, Fayol, Weber

Planovanie. Analyza okolia organizacie
Mikroprostredie organizacie
Makroprostredie a jeho faktory
Zaklady organizovania

Riadenie I'udskych zdrojov

Vedenie I'udi, sociometria, konflikty
Manazérske rozhodovanie
Komunikacné a interpersondlne zru¢nosti manazéra
Distribu¢ny manazment

Specifika japonského manaZmentu

Odporucana literatara:
KOTLER, Ph.: Marketing Management. Victoria Publishing Praha 1997, 789 s.
SEDLAK, M.: Manazment. Elita, Bratislava 2000, 454 s.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 96

A

B

C

FX

37,5

15,63

41,67

4,17

1,04

0,0

Vyucujuci: Ing.JUDr. Milo§ Ronec, MBA

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvailil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-048/12 Marketing umenia, kultary a kultirneho dedicstva

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Tvorba vybranych propagacnych prostriedkov , prezentacia na zvolentl t¢ému, vedomostny test

Vysledky vzdelavania:

Posluchéci ziskaju zadkladné poznatky z oblasti marketingu umenia, kultiry a kultrneho dedicstva.
Osvoja si znalost’ strategickych nastrojov budovania znacky kultarnych institucii, umeleckych
telies a jednotlivcov, ale 1 kultirnych a narodnych pamiatok. V ramci seminarov posluchéci
odporucia stratégiu integrovanej marketingovej komunikacie pre konkrétny objekt v rdmci vlastne;j
prezentacie. Sucast'ou predmetu budu aj workshopy tvorcov a manazérov z extern¢ho prostredia.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Vymedzenie pojmov a charakteristika jednotlivych ,,produktov‘ v oblasti kultary a umenia

2. Specifika marketingu tzv. Zivej kultary versus marketingu kultirneho dediéstva, rozdiely v
pristupe ku komercnej a nekomercnej kultire v marketingovom mixe

3. Marketingovy vyskum v kultire, vyznam segmentécie, analyza konkurencie

4. Cieleny marketing a jeho vyznam pre kulturne inStiticie, znacka a jej positioning, vyznam
stratégie znacky nehmotného ,,produktu‘ v kultare

5. Integrovand marketingovéa komunikécia, trendy v komunikacnych stratégiach

6. Marketingova komunikacia vs. publicita, media relations v kultare

7. Vizuélne umenie, hudobné a literarne umenie a pod. v neziskovych projektoch a v komerc¢ne;j
sfére — marketingové rozdiely a podobnosti

8. Marketingovy projekt v kultire — vyznam, tvorba, prezentacia, realizacia, zhodnotenie,
marketingové stratégie v roznych oblastiach kultary

Odporacana literatara:

COLBERT, F. a kol. Marketing Culture and the Arts. Vyd. 2. Montreal: Paul & Pub Consortium,
2001.ISBN 2-89105-552-7

JOHNOVA, R., CERNA, J. ARTS MARKETING: Marketing uméni a kulturniho dédictvi.
Praha : Oeconomica, 2007. ISBN 978-80-245-1276-1

KESNER, L. Marketing a management muzei a pamatek. Praha : Grada Publishing, 2005. ISBN
80-247-1104-4

KOTLER, P. Moderni marketing. 4 evropské vydani. Praha: Grada Publishing, 2007. ISBN
978-80-247-1545-2
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TAJTAKOVA, M. a kol. Marketing kultary: ako oslovit’ a udrzat’ si publikum. Bratislava:
Eurokddex, 2010. ISBN 978-80- 89447

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov

Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 187

A

B

C

FX

86,1

11,76

2,14

0,0

0,0

0,0

Vyuéujuci: PhDr. Martin Kostelni¢ak

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Ladislav Ctizy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU STATNEJ SKUSKY

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-099/15 Obhajoba diplomovej prace

Poéet kreditov: 15

Stupen Studia: II.

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Podmienkou pripustenia Studenta k obhajobe zaverecnej prace je splnenie vSetkych podmienok
suvisiacich s uspesnym ukoncenim magisterského stupna Studia a s moznost'ou absolvovat’ Statnu
zaverecnu skusku (ziskanie pozadovaného poctu kreditov v predpisanej skladbe, odovzdanie
zaverecnej prace v predpisanej forme a rozsahu).

Vysledky vzdeliavania:

: Diplomovou préacou Student spractiva zvolent tému na trovni vedeckej Stidie s reprezentativnym
vyberom odbornej literatury, s vhodne zvolenymi vedeckymi postupmi, hypotézami, ktoré je mozné
verifikovat’. Diplomovéa praca mé byt prinosom v odbore.

Struc¢na osnova predmetu:

Skolské dielo sa vypractiva spravidla v §tatnom (slovenskom) jazyku a spravidla v prvej osobe
mnozného Cisla v minulom case. So suhlasom dekana fakulty moze byt’ Skolské dielo napisané a
obhajované aj v inom ako Statnom jazyku.

Odportcany typ pisma je Times New Roman, velkost' 12. Odpori¢ané nastavenie strany -
riadkovanie 1,5, okraje vlavo 3,5 cm, vpravo 2 cm, zhora a zdola 2,5 cm, orientdcia na vysku,
format A4.

Odportacany rozsah diplomovej prace 50 az 70 normostran (90 000 az 126 000 znakov).
Primeranost’ rozsahu prace posudi vedtci prace, resp. Skolitel’.

Skolské dielo musi byt napisané podl'a platnych pravidiel slovenského jazyka (pripadne pouZitého
cudzieho jazyka).

Skolské dielo musi mat’ §tandardn(i ipravu a musi re$pektovat’ formalne a citaéné kritéria i zasady
odkazovania na primarnu a sekundarnu literatiru.

Skolské dielo sa vypraciva v tladenej podobe zviazané v pevnej vizbe (v tvrdych doskach)
vytlacenu jednostranne tak, aby sa jednotlivé listy nedali vyberat’.

Skusobna komisia na vykonanie Statnych skuSok v rdmci obhajoby hodnoti obsahovu a formalnu
uroven Skolského diela, ako aj originalitu diela.

Obsahova napli Statnicového predmetu:

Odporacana literatara:

HORNAK, P. a kol.: Marketingova komunikacia. Bratislava, Book & Book, 2007.

HORNAK, P. REKLAMA - teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunkacie.
Zlin : VeRBuM, 2010.

HORNAK, P. Nova abeceda reklamy. Bratislava : Central European Advertising, 2003.
JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol.: Velky skovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada Publishing, 2012.

KIMLICKA, S.: Metodika pisania vysokoskolskych a kvalifika¢nich prac. Bratislava : UK,
Filozoficka fakulta, 2006.

https://moja.uniba.sk/zaverecne-prace/dokumenty/metodika pisania_zp.pdf
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Smernica rektora o zakladnych nalezitostiach zavere¢nych prac, kontrole ich originality,
uchovavani a spristupnovani na Univerzite Komenského v Bratislave
http://www.uniba.sk/fileadmin/user upload/editors/subory/legislativa/2011/

vp_2011 07 smernica zaverecne prace.pdf

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvilil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-047/15 Obsahové a formalna analyza textu

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Priebezna tvorba vybranych typov textov (od beletristickych utvarov cez esej az po reklamné
komunikaty)

Vysledky vzdeliavania:

Posluchaci ziskaji zdkladné poznatky o jednotlivych teoriach interpretacie textu (nova kritika,
hermeneutika, receptna estetika a 1.) s prihliadnutim na problematiku masovej komunikacie. V
tomto kontexte sa naucia interpretovat’ a nasledne kreovat’ najma reklamné komunikaty z pohl'adu
ich charakteru, ucelu a formélnych aspektov. V praktickej ¢asti seminarov nadobudnu skusenosti
s technikami a zakonitost'ami tvorivého pisania, s tvorbou nazvov firiem, claimov, produktov a
reklamnych textov r6zneho druhu.

Stru¢na osnova predmetu:

1. Teoretické vychodiskd — z dejin interpretacie textu a tedrie interpretacie (hermeneutika)

2. Interpretacia vybranych ukazok textov z krasnej literatiry, odbornych textov, publicistiky,
reklamnych komunikatov a 1.

3. Intertextualita, Citanie — text — intertext, praca s kontextami, konotaciami, kultirnymi odkazmi
a pod.

4. Interpretéacia slovesnej tvorby bez priameho vzt'ahu k reklame a ,,v sluzbach* reklamy

5. Charakteristika a ucel reklamnych komunikatov: reklama versus umenie, vychovné pdsobenie
reklamy, reklamny text a konkrétna cielova skupina

6. Charakteristické znaky tvorby — nazvov znaciek, sloganov, claimov, textov inzeratov, textov
televiznych a d’alSich audiovizudlnych reklam, texty pre direct marketing a pod.

7. Reklamny text ako stcast’ public relations

8. Hlavné zasady tvorivého pisania (workshopy s tvorcami)

Odporacana literatara:

BILIK, R. Interpetacia umeleckého textu. Trnava: TYPI UNIVERSITATIS TYRNAVIENSIS
2009. ISBN 978-80-8082-289-7

BRADBURY, R. Zen a uméni psat. Eseje o tvotfivosti. Pragma, Praha 2004 ISBN 80-7205-433-3
CLOW, K., BAACK, D. Reklama, propagace a marketingova komunikace. Brno: Computer Press
2008. ISBN 978-80-251-1769-9

ECO, U. Meze interpretace. Praha: Karolinum, 2004. ISBN 80-246-0740-9
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HORNAK, P. Nov4 abeceda reklamy. Bratislava : Central European Advertising, 2003. ISBN
80-967950-5- 8.

KRIZEK, Z.,CRHA, 1. Jak psat reklamni text. Praha: Grada Publishing 2012, ISBN 978-
80-247-4061-4

NEWTON, K. M. Jak interpretovat text. Olomouc: Periplum. 2008. ISBN 978-80-86624-47-1

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 61

A B C D E FX

75,41 24,59 0,0 0,0 0,0 0,0

Vyuéujuci: PhDr. Peter Uli¢ny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 08.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Ladislav Ctizy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-037/15 Online marketing

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
priebezna aktivita na hodinach, pisomny test
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:
Rozsirit’ a aktualizovat’ znalosti posluchacov z danej problematiky. Pripravit’ ich na kvalifikovan
aplikaciu v oblasti marketingovej komunikacie.

Stru¢na osnova predmetu:

Oboznamenie s charakterom predmetu, obsahom, zameranim. Charakteristika zakladnych pojmov.
Politicky zemepis. Geopolitika. Prelinanie pojmov z oblasti geografie, politického zemepisu,
geopolitiky.

Zakladné geopolitické tedrie a ich predstavitelia. Geograficky determinizmus, socidlny
darwinizmus. Globalne kultirnociviliza¢né faktory. Transkontinentalna migracia.

Svetové nabozenstva. Geograficky najrozsirenejsie - krestanstvo, islam, budhizmus, judaizmus.
Imperiélne jazyky. Vyznam jazyka a jeho politicky aspekt.

Globalne impéria a integracia. Spanielske, francuzske, britské impérium.

Geopolitika mori a ocednov. Stredozemné more. Severny I'adovy ocean. Atlanticky ocean. Indicky
ocean. Tichy ocean.

Medzinarodné regiony: panregiony, transnacionalne regiony, medzihrani¢né regiony.
Charakteristika Statov Europy.

Charakteristika §tatov Azie.

Charakteristika Statov Afriky.

Charakteristika Statov Ameriky.

Charakteristika Australie a Oceénie.

Perspektivy politickych regiénov.

Odporucana literatara:

ISTOK, Robert: Politicka geografia a geopolitika. Presov:2003. 392 s.

HNIiZDO, Boiek.: Mezinarodni perspektivy politickych regioni.Praha: Institut pro
stredoeuropskou kulturu a politiku, 1995.121 s.

HONZAK, Frantisek - PECENKA, Marek.: Staty a jejich predstavitelé.Praha: Libri 1998. 449 s.
Zemepisny atlas sveta. 2.vydanie.Harmanec: Vojensky kartograficky tstav.2001.
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 44

A B C D E FX

6,82 22,73 31,82 4,55 0,0 34,09

Vyuéujuci: PhDr. Tomas Sula, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.06.2015

Schvilil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-041/11 PR v praxi

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
priebezna aktivita na hodinach, pisomny test

Vysledky vzdelavania:

-----

relations prenesenych do praktického Zivota.

Struc¢na osnova predmetu:

. PR v politickej sfére

. PR politického kandidéata na 'ubovol'nt verejnt funkciu
. PR vo verejnej sfére

. PR v Soubiznise

. PR univerzity

. Investor relations

. Krizova komunikacia

. Komunitné PR

9. PR v nadnérodnej spolo¢nosti
10. Ziskavanie podpory verejnosti
11. Uvedenie produktu na trh

12. Uvedenie spolo¢nosti na trh

01N LNk~ W

Odporacana literatara:

Dunn, S.W.Public Relations: A ContemporaryApproach (1986)

Zary, Ivan. 1997. Public relations — Ziva internetova publikacia. Bratislava : Pro Publicum., 1997.
Bajc¢an, R.: Techniky public relations aneb jak pracovat s médii. Management Press. Praha 2003.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 211

A

B

C

FX

68,25

19,91

5,69

1,42

0,47

4,27

Vyucujuci: Mgr. Filip Pachovsky

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvailil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-005/00 Psychologia osobnosti

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
seminarna praca, pisomny test
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 40/60

Vysledky vzdelavania:

Oboznamit’ posluchaCov s tedriou osobnosti a vyvinovymi aspektmi osobnosti ako predmetu
marketingovej komunikacie.

Stru¢na osnova predmetu:

Osobnost’ ¢loveka ako predmet marketingovej komunikacie- Vyznam S$tadia osobnosti pre
marketingovu prax

Faktory osobnosti

Prehlad klasifikacii osobnosti ¢loveka

Adaptacné mechanizmy osobnosti

Schopnosti osobnosti

Temperament a charakter osobnosti

Vyvinové aspekty osobnosti z hl'adiska marketingovej praxe
Deti ako predmet marketingovej praxe

Adolescenti ako predmet marketingovej praxe

Dospelost’, staroba a marketingova prax

Typologia spotrebitel'skych osobnosti

Sthrn

Odporucana literatara:

Atkinsonova, R.L., Atkinson, R.C., Smith, E.E., Bem, D.J., Nolen-Hoeksema, S.: Psychologie,
Victoria Publishing, Praha, 1995.

Hradiska E.: Psychologia a reklama, Elita, Bratislava, 1998.

Loudon, D,L., Della Bitta, A.J.: Consumer Behavior: Concepts and Aplications, 4 ed., In:
McGraw-Hill, 1993.

Nakoneény, M.: Uvod do psychologie, Academia, Praha, 2003.

Vysekalova,J.: Psychologie spotiebitele, Grada publishing, a.s. Praha, 2004.

Prednasky
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 232

A B C D E

89,66 6,47 2,16 1,72 0,0

Vyuéujuci: Mgr. Erika Skultétyova, Mgr. Jana Stefanikova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvilil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-030/00 Scenaristika a dramaturgia

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska + seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
absolvovanie praxe a aktivna ucast’ na vypracovani zadani od zadavatel'ov
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Naucit’ posluchacov zakladom reklamnej scenaristiky, vystihnat’ Specifika textovych podkladov
pre jednotlivé propagacné prostriedky. Prakticky sa naucit’ formu jednotlivych druhov scenarov.
Naucit’ zakladom dramaturgie v podmienkach tvorby pre potreby reklamy.

Stru¢na osnova predmetu:

Zakladné pojmy - dramaturgia, rézia, produkcia. Scenaristika.

Dramaturgia - jej funkcie, uloha, vyznam. Praca dramaturga.

Kategorizacia textov, pouzivanych v reklamnej praxi.

Namet - vyznam, druhy. Forma nametu.

Zasady formalného stvarnenia r6zneho druhu scenarov - scendar pre film, TV, rozhlas, event.
Zasady tvorby nametov pre jednotlivé rekl. zanre - rekl. oznam, spot v rozhlase, rekl. pesnicka.
Zasady tvorby - TV spot, teleshopping.

Predlohové texty - brief, storyboard, scénosled, scenar eventu, prezentacny text a pod.
Reklamny film - videoreklama, zasady tvorby scenarov, dramaturgia, zaklady rézie.

Préaca so scendrom pocas realizacie prop. prostriedku.

Kreativita a profesionalne stvarnenie - "umenie a remeslo" v scenaristike.

- 14. Prakticky néacvik tvorby jednotlivych druhov scenérov.

Odporucana literatara:
KARDOSOVA, B.: Nahodny scenarista. Bratislava, NCAU 1998
prednasky

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 224

A

B

C

FX

83,48

9,38

3,13

1,34

1,34

1,34

Vyucujuci: PhDr. Vladimir Repcik

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvailil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-020/15 Seminar k diplomovej praci

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporucany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Aktivna cast’ na seminaroch, absolvované min. 3 konzultacie so Skolitelom diplomovej prace
pocas semestra, schvalenie zadania a Struktury diplomovej prace, odovzdanie min. 10. normostran
diplomovej prace.

Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om predmetu je usmeriiovat’ Studentov pri vypracovavani diplomovej prace. Obsahu predmetu
je zamerany na oboznamenie Studentov s metodickymi pokynmi platnymi pre vypracovanie
zaverecne] prace. PosluchaCom tohto predmetu st zaroven objasnené metodologické, formalne,
jazykové, Stylistické a obsahové poziadavky kladené na zadverecné prace.

Stru¢na osnova predmetu:

. Okruhy diplomovych tém

. Tvorba zadania diplomovej prace

. Nélezitosti projektu diplomovej prace

. Obsah a struktara diplomovej prace

. Metodika tvorby diplomovej prace

. Teoreticka Cast’ diplomovej prace

. Analyticka (praktickd) ¢ast’ diplomovej prace
. Projektova Cast’ diplomovej prace

9. Techniky citovania v diplomovej praci

10. Vyuzivanie poznamkového aparatu v diplomovej praci
11. Spolupraca so skolitelom diplomovej prace
12. Diplomova praca a AIS systém

13. Obhajoba diplomovej prace

0 3O D KW —

Odporucana literatara:

KIMLICKA, S.: Metodika pisania vysokogkolskych a klasifikaénych prac. Bratislava: UK v
Bratislave, 2006.

http://www.fphil.uniba.sk/index.php?id=24

http://www.uniba.sk/fileadmin/user upload/editors/subory/legislativa/2011/

vp_2011 07 smernica zaverecne prace.pdf
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https://moja.uniba.sk/zaverecne-prace/

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 57

A B C D

FX

14,04 28,07 33,33 19,3

5,26

0,0

Vyuéujuci: Mgr. Milan Banyér, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Ladislav Ctizy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-059/15 Seminar k Statnej zaverecnej skuske

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporucany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Spracovanie prezentacie zaverecnej prace v PowerPointe. Aktivna ucast’ na seminaroch.

Vysledky vzdelavania:
Pripravit’ posluchdcov na tspesné absolvovanie Statnej zaverecnej skusky a obhajoby zaverecne;j
prace.

Struc¢na osnova predmetu:

Témy seminarov vychéadzaju zo sylab predmetov, ktoré patria pod predmety Statnej skusky:

1) histéria a teoria marketingovej komunikacie,

2) tvorba propagacnych celkov,

3) tvorba propagacnych prejavov,

4) obhajoba diplomovej prace.

V ramci predmetu obhajoba diplomovej prace sa predmet zameria aj na nacvik komunika¢nych a
prezentacnych zru€nosti Studentov.

Odporacana literatara:
Literatara predpisana k jednotlivym Statnicovym predmetom.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 49

A B C D E FX

100,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Vyucujuci: Mgr. Tatiana Deptova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 15.02.2018

Schvilil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-046/15 Semiotika reklamy

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 4

Odporucany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Odovzdanie semestralnej prace v rozsahu min. 10. normostran zameranej na semiotickl analyzu
reklamnych komunikatov. Uspesné zvladnutie pisomne;j skusky.

Viéha priebezného / zdvere€ného hodnotenia: priebezne 50 %, v skiskovom obdobi 50 %

Vysledky vzdelavania:

Predpokladanym prinosom pre posluchaCov predmetu Semiotika reklamy je nielen ziskanie
vSeobecného teoretického prehladu z oblasti semiotiky, ale hlavne reklamy a komercnej
komunikacie, ktory mézu Studenti vyuzit' ako vychodisko pri interpretacii réznych druhov
a podob reklam, ako aj pri praktickej tvorbe reklamnych komunikatov. TaZisko vykladu
spoc¢iva v semiotickej interpretacii jednotlivych typov reklamnych komunikatov (predovsetkym
v zavislosti na druhu média) a na praktickych prikladoch st tak vytvorené predpoklady pre
zvladnutie ich samostatnej analyzy. Poslucha¢i po absolvovani predmetu Semiotika reklamy
poznaju prehl’ad dejin semiotiky, teoretické vychodiskd semiotiky, vyskumné metdody semiotiky,
tedrie najvyznamnejSich predstavitel'ov semiotiky aplikované na oblast’ reklamy a marketingove;j
komunikacie. Predmet Semiotika reklamy priblizuje Studentom moznosti vyuzitia teorie semiotiky
pri analyze a tvorbe reklamnych komunikatov, na zaklade ¢oho s schopni samostatne a tvorivo
aplikovat’ semioticku teoriu na vyskum reklamnych komunikatov.

Stru¢na osnova predmetu:

1.Teoretické vychodiska semiotiky: Co je znak, podstata znaku, semi6za, motivované a konvenéné
znaky, vyvoj znakov, klasifikacia znakov, hlavni predstavitelia semiotiky a ich teoretické
vychodiska (Ch. S. Peirce, Ch. Morris, J. S. Mill, F. de Saussure, Ogden-Richardsov referen¢ny
trojuholnik, U. Eco, R. Barthes atd’.), semiotické vyskumné metddy (interpretacia, formalizacia a
jazykova analyza).

2. Komunikaény proces z pohladu umenia, médii a reklamy: Co je komunikécia,
druhy komunikacie, masova komunikécia, marketingova komunikécia, najznamejSie modely
komunikacie (model C. E. Shannona, W. Weavera, H. W. Lasswella, G. Gerbera, R. Jakobsona, R.
Williamsa, S. Halla atd’.), vS§eobecna schéma komunikacného procesu (vysielac — zdroj informacie,
kodovane — kodovaci zaklad, signal, kanal, prijemca informécie — recipient, dekodovanie —
informacny Sum, redundancia, spitna vidzba), zakladny model umeleckej komunikécie, zakladny
model komer¢nej komunikécie, rozdiely medzi umeleckou a komerénou komunikaciou.
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3. Logo, jeho vyrazové a vyjadrovacie prostriedky: Historicky vyvoj loga, charakteristika
zékladnych pojmov ako napr. logo, logotyp, znacka, ochrannd znamka, tagline, firemny dizajn,
firemna identita atd’.; syntax loga — logo a farba, logo a pismo, logo a tvar; zakladné pravidla tvorby
loga a Casté chyby pri jeho névrhu.

4. Syntax printovej reklamy: Hlavné znaky printovej reklamy a ich charakteristika ako napr. linia,
tvar, svetlo, farba, pismo, priestor a jeho organizacia (¢lenenie a rozmiestnenie textovej, obrazove;j
Casti), rovnovaha a napitie, kompozicia, rytmus, postava, predmet — propagovany produkt atd’.

5. Syntax audiovizualnej reklamy: Hlavné znaky audiovizualnej reklamy v suvislosti s filmovym
jazykom ako napr. filmovy zaber, sklon kamery, pohyb kamery, hibka ostrosti zaberu, priestor v
reklamnom spote, ¢as v reklamnom spote, rytmus reklamného spotu, farba v reklamnom spote,
hudba v reklame, montaz, psychologia postav resp. psychologicky uc¢inok celej reklamy, estetizacia
obrazu (kosty—my, nasvietenie, idealizacia priestoru, typizacia postav a pod.).

6. Analyza hlavnych emocionélnych apelov v reklame: Komicky princip v reklame, tragicky princip
v reklame, eroticky motiv v reklame, motiv strachu v reklame, drastickost’ a brutalita vyrazu v
reklame).

7. Zobrazenie postav v reklame: Charakteristika muzskych typov postav, charakteristika zenskych
typov postav, zndme osobnosti a ich pouzitie v reklame, archetypy a reklama).

8. Zanrovost’ v reklame: Literarne Zanre a ich pouZitie v reklame — lyrika, epika, drama; znaky
filmovych zanrov v reklame — sci-fi, horor, western, dobrodruzny film, kriminalny film, ak¢ény film,
komédia, tragédia, muzikal, romanticky film, telenovela, historicky film atd’.).

9. Intertextualita v reklame: Definicia pojmu intertextualita, teoretické vychodiska intertextuality
(M. M. Bachtin, J. Kristevova, R. Barthes, M. Riffaterre, G. Genette, U. Eco, A. Popovic, T.
Zilka), vymedzenie moznosti aplikacie tedrie intertextuality v ramci reklamnej a marketingovo-
komunikac¢nej praxe, rézne podoby intertextuality v reklame.

10. Simulakrum a proces simuldcie v reklame: Realita, virtudlna realita, fikcia, hyperrealita,
teleontologia, simulakrum atd’. v kontexte médii a reklamy.Teoretické vychodiskd - Platon
(Podobenstvo o jaskyni), M. Foucault (Toto nie je fajka), W. Welsch, V. Flusser, G. Deleuze, J.
Baudrillard, ukazky simulakier v reklame a ich interpretacia.

11. Prezentacia semestralnej prace podla individualneho zadania.

Odporuicana literatira:

APPIGNANESI, R., GARATT, CH.: Postmodernismus pro zac¢ate¢niky. Brno : Ando
publishing,1996.

BAGGIO, A. M.: Hl'adat’ si tvar. Slobodny ¢lovek v konzumnej spolo¢nosti. Bratislava : Nové
mesto, 1996.

BANYAR, M. Semiotika reklamy. In: (KO)MEDIA — Sbornik konferenénich piispévka ze 4.
ro¢niku mezindrodni konference. Univerzita TomaSe Bati ve Zlin¢ : Fakulta multimedidlnich
komunikaci, Ustav marketingovych komunikaci, 2010.

BANYAR, M. Umenie a reklama (znaky umeleckej a komerénej komunikacie). In: Horfiak,
P., Vopalenska, E. (ed.) a kol.: REKLAMA 09. Zbornik vedeckych studii o tedrii a historii
reklamy a public relations. Katedra marketingovej komunikacie, Filozoficka fakulta Univerzity
Komenského v Bratislave : Book&Book, 2009.

BECKER, U. Slovnik symbola. 2. vyd. Praha: Portal, 2007.

BIEDERMANN, H.: Lexikon symbolov. Bratislava : Obzor, 1992.

CEZAR, J.: 1 zazrak potiebuje reklamu, pestry priivodce svétem reklamni a marketingové
komunikace. Brno : Computer press, 2007.

CERNY, J., HOLES, J.: Sémiotika. Praha : Portal, 2004

DOUBRAVOVA, J.: Sémiotika v teorii a praxi. Praha : Portal, 2002

JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol.: Velky skovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada Publishing, 2012.
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LOTMAN, J. M.: Semiotika filmu a problémy filmovej estetiky. Bratislava : Slovensky filmovy
ustav, 2008.

MONACO, J.: Jak ¢ist film : svét filmti, médii a multimédii —uméni, technologie, jazyk, d&jiny,
teorie. Praha : Albatros, 2004.

STERN, J.: Média, psychoanalyza a jiné perverze. Praha : Malvern. 2006.

SCHULTZ, D. E.: Moderni reklama - uméni zaujmout. Praha : Grada Publishing, 1995.
TELLIS G. J.: Reklama a podpora prodeje. Praha : Grada Publishing, 2000.

TOSCANI, O.: Reklama je navonana zdochlina. Bratislava : Slovart,1996.

VYSEKALOVA, J., MIKES, J.: Reklama, jak délat reklamu. Praha : Grada Publishing, 2003.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 57

A B C D E FX

17,54 24,56 40,35 8,77 8,77 0,0

Vyuéujuci: Mgr. Milan Banyér, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Ladislav Ctizy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiiak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-040/11 Socialna reklama

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
tvorba reklamnych komunikatov na tému socialna reklama, pisomny test

Vysledky vzdelavania:

Oboznamit posluchacov s problematikou socialnej reklamy, etickymi a psychologickymi aspektmi
socialne orientovanych kampani, rozbor svetovo zndmych a kontroverznych kampani, tieZ analyza
komunikacie a kampani slovenskych neziskovych organizécii.

Stru¢na osnova predmetu:

Uvodné pojmy — socialna reklama, neziskové organizacie

Socialna reklama ako sucast’ vychovno-vzdelavacieho procesu

Oliviero Toscani a United Colors of Benetton

Psychologicky rozmer socialne orientovanych kampani

Eticky rozmer socialne orientovanych kampani

Slovenské neziskové organizacie a ich komunikéacia smerom k verejnosti
Kampane slovenskych neziskovych organizacii a ich analyza

Analyza kampani svetovych neziskovych organizacii

Diskusia so zastupcami marketingovych oddeleni neziskovych organizécii

Odporacana literatara:

du Plessis, E.: Jak zdkaznik vnima reklamu. Brno: Computer Press 2007.

Hornak, P. a kol.: Marketingova komunikécia. Bratislava: Book&Book, 2007.

Hornak, P.: Reklama. Zlin: VeRBuM, 2010.

Hradiska, E.: Psychologia a reklama. Bratislava: Elita, 1998.

Kotler, P.,Roberto, N., Lee, N.: Social marketing: improving the quality of life. London: Sage
Publications, Inc., 2001.

Tosacni, O.: Reklama je navoniand zdochlina. Praha: Slovart, 1996.

Vysekalova, J., Komarkova, R.: Psychologie reklamy. Praha: Grada Publishing, 2002.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 194

A B C

FX

31,44 30,41 25,26

6,7

6,19

0,0

Vyucujuci: Mgr. Alena Popovicova, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvailil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU STATNEJ SKUSKY

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-992/15 Tvorba propagacnych celkov

Poéet kreditov: 4

Stupen Studia: II.

Podmienky na absolvovanie predmetu:

Zodpovedanie otazky v ramci Statnej zavereCnej skusky. SkuSobna komisia na vykonanie Statnych
skusok zhodnoti Studentove teoretické vedomosti z daného okruhu a navrhuje hodnotenie (A-B-
C-D-E-Fx).

Vysledky vzdelavania:
Ciel'om Statnej skusky je preverit’ znalosti Studentov z okruhu tvorba propagacnych celkov.

Stru¢na osnova predmetu:

Statna zaveredna skuska z okruhu tvorba propaga¢nych celkov ma preverit’ znalosti $tudentov
ziskané pocas magisterského Stadia v odbore masmedidlne S§tudia — marketingova komunikacia.
Otazky na Statnej zavere€nej skuske z daného okruhu st tvorené na zédklade vyucovaného obsahu
v ramci nosnych predmetov magisterského stadia.

Obsahova napli Statnicového predmetu:

Odporacana literatara:

FORET, M.: Marketingova komunikace. 2. aktualizované vydani. Brno : Computer Press, 2008.
FREY, P.: Marketingova komunikace: to nejlepsi z novych trenda. 2. rozSirené vyd. Praha :
Management Press, 2008.

HORNAK, P. a kol.: Marketingova komunikacia. Bratislava, Book & Book, 2007.

HORNAK, P. REKLAMA - teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunkacie.
Zlin : VeRBuM, 2010.

HORNAK, P. Nova abeceda reklamy. Bratislava : Central European Advertising, 2003.
JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol.: Velky skovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada Publishing, 2012.

PELSMACKER, P. a kol.: Marketingova komunikace. Praha : Grada Publishing, 2003.
PRIKRYLOVA, J., JAHODOVA, H.: Moderni marketingova komunikace. Praha : Grada
Publishing, 2010.

TELLIS G. J.: Reklama a podpora prodeje. Praha : Grada Publishing, 2000.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Ladislav Cﬁzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU STATNEJ SKUSKY

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-993/15 Tvorba propagacnych prejavov

Poéet kreditov: 4

Stupen Studia: II.

Podmienky na absolvovanie predmetu:

: Zodpovedanie otazky v radmci Statnej zaverecnej skusky. Skusobna komisia na vykonanie Statnych
skusok zhodnoti Studentove teoretické vedomosti z daného okruhu a navrhuje hodnotenie (A-B-
C-D-E-Fx).

Vysledky vzdelavania:
Ciel'om Statnej skusky je preverit’ znalosti Studentov z okruhu tvorba propagacnych prejavov.

Stru¢na osnova predmetu:

Statna zavereéna skiiska z okruhu tvorba propagaénych prejavov ma preverit’ znalosti Studentov
ziskané pocas magisterského Stadia v odbore masmedidlne S§tudia — marketingova komunikacia.
Otazky na Statnej zavere€nej skuske z daného okruhu st tvorené na zédklade vyucovaného obsahu
v ramci nosnych predmetov magisterského stadia.

Obsahova napli Statnicového predmetu:

Odporacana literatara:

FORET, M.: Marketingova komunikace. 2. aktualizované vydani. Brno : Computer Press, 2008.
FREY, P.: Marketingova komunikace: to nejlepsi z novych trenda. 2. rozSirené vyd. Praha :
Management Press, 2008.

HORNAK, P. a kol.: Marketingova komunikacia. Bratislava, Book & Book, 2007.

HORNAK, P. REKLAMA - teoreticko-historické aspekty reklamy a marketingovej komunkacie.
Zlin : VeRBuM, 2010.

HORNAK, P. Nova abeceda reklamy. Bratislava : Central European Advertising, 2003.
JURASKOVA, O., HORNAK, P. a kol.: Velky skovnik marketingovych komunikaci. Praha :
Grada Publishing, 2012.

PELSMACKER, P. a kol.: Marketingova komunikace. Praha : Grada Publishing, 2003.
PRIKRYLOVA, J., JAHODOVA, H.: Moderni marketingova komunikace. Praha : Grada
Publishing, 2010.

TELLIS G. J.: Reklama a podpora prodeje. Praha : Grada Publishing, 2000.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvalil: prof. PhDr. Ladislav Cﬁzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Hornak, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-008/00 Tvorba reklamnej kampane

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporucany semester/trimester Studia: 2.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
znalost’ postupov tvorby reklamnej kampane, pisomny test
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 40/60

Vysledky vzdelavania:

Stru¢na osnova predmetu:

Uvodné pojmy, pracovné definicie - reklamna akcia, kampati.

Kategorizacia reklamnych kampani.

Druhy reklamnych kampani podl'a jednotlivych kategorii.

Reklamné agentury ako realizatori kampani.

Ziskavanie zakazky, klienta - konkurzy, tendre, hlavné zasady ich organizacie.
Jednotlivé fazy tvorby reklamnej kampane - komunikacna stratégia.
Kreativna stratégia, druhy kreativnych vystupov.

Medialna stratégia.

Strategické planovanie.

Prezentacie, hlavné zasady ich realizacie. Komunikacia s klientom, komunikacia s médiami.

Vseobecné zasady tvorby kampani, rozmanité druhy - nadlinky a podlinky. Sprievodné aktivity,
eventy.

Vyhodnocovanie t¢innosti kampane.

Odporucana literatara:

HORNAK, P.: Reklama 2000. 1. vyd. Bratislava : CEA, 1999. 297 s.
Nové trendy v marketingu. Zbornik. Trnava, UCM 2007

Propagécia v médiach. Zbornik. Bratislava, SOSPRA 1995

Casopis Stratégie, jeho ro¢enky

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 242

A B C

FX

88,43 9,5 1,65

0,0

0,0

0,41

Vyucujuci: PhDr. Peter Ulicny, PhD.

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvailil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-021/15 Verejna mienka a reklama

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Pocet kreditov: 3

Odporucany semester/trimester Studia: 4.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
referaty, test
Véha priebezného / zavere¢ného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:

Verejna mienka o reklame (ako takej) - ako ovplyviiuje uspesnost’ reklamnych aktivit. Naopak: ako
- a ¢i - reklama formuje verejni mienku.

Stru¢na osnova predmetu:

Uvodné pojmy - verejna mienka, reklama.

Strucy prehlad histérie skimania verejnej mienky, sicasny stav.
Terminoldgia: nazory, postoje, mienka.

Psychologické a sociologické aspekty verejnej mienky.

MozZnosti a spdsoby merania verejnej mienky - vyuzitie v reklame a marketingu.
Metodologické aspekty merania verejnej mienky - anketa, vyskum.
Vyber skumanej vzorky.

Tvorba dotaznika.

Préaca anketara - prakticky vycvik, praca v teréne.

Realizacia prieskumu verejnej mienky na danu tému.
Vyhodnotenie a interpretacia vysledkov prieskumu.

Zaverecné hodnotenie

Odporucana literatara:

FORET, M.: MARKETINGOVE KOMUNIKACE. BRNO, COMPUTER PRESS 2003
HORNAK, P.: Reklama 2000. 1. vyd. Bratislava : CEA, 1999. 297 s.

VACEK, L. - HANZL, V.: Vetfejné minéni a propagace. Praha, SPN 1974

Propagécia v médiach. Zbornik. Bratislava, SOSPRA 1995

Casopis Stratégie, ro¢enky

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:
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Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 57

A

B

C

FX

66,67

22,81

8,77

0,0

1,75

0,0

Vyucujuci: PhDr. Vladimir Repcik

Datum poslednej zmeny: 02.06.2015

Schvailil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-051/17 Web design

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester Studia: 1.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
pravidelna tcast’, prezentacia webového projektu, zaverecny test

Vysledky vzdelavania:

Ciel'om predmetu je oboznamit’ posluchacov so zdkladmi webdizajnu a grafického dizajnu v
digitalnom prostredi. Poskytne im prehl'ad v pouzivanych technoldgidch a nastrojoch, zorientuje
ich v aktudlnych postupoch a procesoch od zadania, Specifikacie, cez navrh rieSenia az po findlny
vystup. Kurz predstavi rolu webdizajnéra v procese tvorby komplexnej marketingovej kampane.
Poskytne praktické informacie pre tvorbu ale aj dostatok vedomosti pre spravne riadenie projektov
zahriiujucich web design.

Struc¢na osnova predmetu:

1. Uvod do predmetu a predstavenie zakladnych pojmov. Historicky vyvin webu a webdizajnu.

2. Webdizajn v procese tvorby marketingovej kampane.

3. KaZzdodenny Zivot webdizajnéra: technologie a néstroje — softvér, programovacie jazyky, online
sluzby.

4. Brainstorming, kompletizacia podkladov, tvorba moodboardov

5. Wireframing, planovanie funkcionalit na webe

6. Webova grafika, layout webstranky, pravidla ndvrhu pre ro6zne rozliSenia.

7. Typografia na webe.

8. Mikrostranky, landing pages, portaly, e-shopy, webové aplikacie, grafika na socidlnych siet'ach
9. Web na mobilnom zariadeni: mobilna verzia webstranky, responzivny web, nativna aplikacia.
10. Fotografie a ilustracie na webe, interaktivna infografika.

11. PouZiteI'nost’ versus kreativita

12. Meranie uspeSnosti webstranky

13. Zhrnutie kurzu formou pripravy fiktivneho webového projektu.

Odporacana literatara:

BEAIRD, JASON: The Principles of Beautiful Web Design (Site Point, 2010)

KHOI, VINH: Ordering Disorder — Grid Principles for Web Design. (New Riders, 2011)
WEINSCHENK, SUSAN: 100 véci, které by mél kazdy designér védét o lidech. (Computer
Press, 2012)

KRUG, STEVE: Nenut'te uZivatele premyslet! (Computer Press, 2012)
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Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 60

A B C D E

40,0 51,67 6,67 1,67 0,0

Vyuéujuci: PhDr. Tomas Sula, PhD.

Datum poslednej zmeny: 21.06.2017

Schvilil: prof. PhDr. Ladislav Ctzy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Univerzita Komenského v Bratislave

Fakulta: Filozoficka fakulta

Kéd predmetu: Nazov predmetu:
FiF. KMK/A-moMK-001/17 Specifickost prejavu v audiovizualnych médiach

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: prednaska + seminar
Odporucany rozsah vyuéby (v hodinach):
TyZzdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metdda stadia: prezencna

Poéet kreditov: 2

Odporucany semester/trimester Studia: 3.

Stupen Studia: II.

Podmienujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Aktivna ucast’ na hodinach, realizacia praktickych uloh, ustna sktska.
Véha priebezného / zaverecného hodnotenia: Vaha priebezného / zaverecného hodnotenia: 100/0

Vysledky vzdelavania:
Poukézat’ na Specifika prejavu v auditivnej a audiovizualnej forme.

Stru¢na osnova predmetu:

Vyrazové prostriedky rozhlasu.

Vyrazové prostriedky televizie.

Vzuzivanie paralingvistickych prostriedkov.
Vplyv extralingvistickych prostriedkov.
Vplyv pisomnej predlohy na Ustny prejav.
A nalyza vybranych druhov prejavu.

7.- 12 Prakticky nacvik prejavov do AVM.

Odporucana literatara:

KONECNA, Vlasta: Re¢ zurnalistu v rozhlase a televizii. Bratislava : UK, 1985. 80 s.
KONECNA, Vlasta: Prejav zurnalistu v elektronickych médiach. In : Zurnalistika XXV-XXVL
Bratislava: UK, 2002. s. 151 -194.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 34

A B C D E FX

67,65 11,76 14,71 0,0 2,94 2,94

Vyucujuci: doc. PhDr. Vlasta Kone¢na, CSc.

Datum poslednej zmeny: 12.06.2017

Schvalil: prof. PhDr. Ladislav Ctizy, CSc., prof. PhDr. Pavel Horiidk, CSc.
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